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นับต้ังแต่ พ.ศ. 2555 ภาควิชาสังคมวิทยา คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เริ่ม
พัฒนาองค์ความรู้เก่ียวกับการพัฒนาท่ีเชื่อมโยงกับความต่ืนตัวในการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนที่จะก่อ
รูปการพัฒนาระดับภูมิภาคจนน ามาสู่ภูมิทัศน์ของการเคลื่อนย้ายอย่างหลากหลายทั้งที่เป็นภูมิทัศน์
การเคลื่อนตัวของเทคโนโลยี (technoscape) การขยับขยายทางการเงิน (finanscapes) การไหล
บ่าของสื่อ (mediascapes) การเคลื่อนไหวทางความคิด (ideoscape) และการเคลื่อนย้ายชาติพันธ์ุ 
(ethnoscape) (Appadurai, 1990) โดยมุ่งเน้นไปที่การพัฒนาชุมชนเมือง (urban community) 
จากการเล็งเห็นว่าพ้ืนที่ของมหาวิทยาลัยต้ังอยู่บริเวณใจกลางเมืองและใจกลางเมืองแห่งน้ีจะ
กลายเป็นพ้ืนที่รองรับภูมิทัศน์ของการเคลื่อนย้ายต่าง ๆ อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้จึงต้องการให้เกิดการ
เรียนการสอนและการพัฒนาองค์ความรู้ที่เก่ียวกับการพัฒนาชุมชนเมืองผ่านแว่นตาทางสังคมวิทยา
และมานุษยวิทยา  
 เมื่อสถานการณ์การพัฒนาเริ่มเปลี่ยนแปลงไปท่ามกลางฉากทัศน์การพัฒนาของรัฐไทย
ภายใต้โมเดล “ไทยแลนด์ 4.0” และช่องว่างของความเหลื่อมล้ าที่ถ่างออกอย่างรวดเร็ว ภาควิชา
สังคมวิทยาได้มีการพัฒนาการเรียนการสอนเพ่ือน าความรู้ทางสังคมวิทยาประยุกต์ใช้ในการมีส่วน
ร่วมกับการพัฒนาให้ครอบคลุมทุกมิติจึงขยายองค์ความรู้จากการพัฒนาชุมชนเมืองกลายเป็น 
“สังคมวิทยาเพ่ือการพัฒนา” (sociology for development) จนถึงปัจจุบัน  
  ผลผลิตทางวิชาการของคณาจารย์ภาควิชาสังคมวิทยาส่วนใหญ่ก็มุ่งไปที่มิติของการพัฒนา
และความสนใจทางวิชาการเป็นหลักไม่ว่าจะเป็นศาสนากับการพัฒนาเมืองที่เน้นให้เห็นถึงการมีส่วน
ร่วมในการพัฒนาของผู้น าทางศาสนาต่าง ๆ โดยเฉพาะพระพุทธศาสนาที่ผนวกรวมความใส่ใจในการ
พัฒนาเข้ากับวิถีศาสนาเพ่ือสังคม เช่น การพัฒนาสุขภาวะ การพัฒนาสิ่งแวดล้อม เป็นต้น (ชลวิทย์ 
เจียรจิตต์, 2560; 2565; ชลวิทย์ เจียรจิตต์, ชัยวัชร พรหมจิตติพงศ์, และ ธันนิกานต์ สูญสิ้นภัย, 
2565) การพัฒนาท่ีค านึงถึงมิติเพศภาวะของสตรีในชุมชนเมือง การมีส่วนร่วมของสตรีในการพัฒนา 
รวมไปถึงความรุนแรงภายในครัวเรือนที่เกิดข้ึนจากการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม  
(หทัยรัตน์ มาประณีต, 2547; 2554) หรือความเป็นอยู่ที่ดีของครัวเรือนภายในชุมชนเมืองผ่านความ
มั่นคงทางสังคมวัฒนธรรม และเศรษฐกิจ (Pedersen & Punyopashtambha, 2017) 
  นอกจากน้ียังมีการที่ใช้องค์ความรู้ทางการพัฒนาเพ่ือร่วมพัฒนาระดับฐานราก ดังเช่นการ
พัฒนาที่มีท้องถ่ินเป็นฐานจากความมั่งคั่งทางภูมิปัญญาท้องถ่ิน (หทัยรัตน์ บุณโยปัษฎัมภ์, 2561)  
การบ่มเพาะชุมชนนวัตกรรมเพ่ือการพัฒนาอย่างรอบด้านและตอบโจทย์ความต้องการของพ้ืนที่  
(ชลวิทย์ เจียรจิตต์, 2566) การใช้พ้ืนที่เมืองเพ่ือสร้างสรรค์เศรษฐกิจโดยเฉพาะการให้ความหมายเชิง
เศรษฐกิจควบคู่กับวัฒนธรรมบนพ้ืนที่สาธารณะ (จารุวรรณ ข าเพชร, 2560; 2565) ในอีกมิติหน่ึง
ของการพัฒนาการฉายภาพการมีส่วนร่วมในการพัฒนาที่อยู่อาศัยผ่านมิติของการมีสิทธิที่จะอยู่
อาศัยในชุมชนเมืองอย่างมีคุณภาพก็เป็นสิ่งที่มีความน่าสนใจในการศึกษาทางสังคมวิทยา (สายชล 
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ปัญญชิต, 2565) รวมไปถึงการใช้มุมมองทางนโยบายสังคม (social policy) เพ่ือการจัดการปัญหาที่
เกิดข้ึนกับประชากรกลุ่มเฉพาะและปัญหาสังคม (ไพรัช บวรสมพงษ์, 2559) การพัฒนาคุณภาพชีวิต
ของผู้สูงอายุในสถานการณ์ของความไม่แน่นอนทางสังคม (เพ็ชรัตน์ ไสยสมบัติ, และ ดลฤดี 
สุวรรณคีรี, 2565) นอกจากน้ี คณาจารย์ในภาควิชาได้มีการขยับขยายการท าความเข้าใจในการ
พัฒนาเมืองจากการถอดบทเรียนต้นแบบการพัฒนาจากต่างประเทศ เช่น เมืองน่าอยู่ฟูกู โอกะ 
ประเทศญ่ีปุ่น เป็นต้น (สิริภา สงเคราะห์, 2552) หรือการเป็นผู้ประกอบการต่างชาติและการจัดการ
ทางสังคมระดับจุลภาคของแรงงานท างานบ้าน (domestic workers) ซึ่งแฝงด้วยมิติเศรษฐศาสตร์
การมีชีวิตที่ดีของแรงงานข้ามชาติ (Kantachote, 2019; 2023)  
  เพ่ือเป็นการพัฒนาองค์ความรู้ระหว่างสังคมวิทยากับการพัฒนาแพร่กระจายออกไปและ
ช่วยขยายความเข้าใจต่อการพัฒนาท้ังเป็นไปเพ่ือมีส่วนร่วมกับการพัฒนาและการวิพากษ์วิจารณ์การ
พัฒนาบนฐานทางวิชาการที่มีองค์ความรู้ทางสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาอยู่เบื้องหลัง จึงได้มีการ
พัฒนา “วารสารสังคมวิทยากับการพัฒนา” (Journal of Sociology and Development) ซึ่งมี
ฉบับน้ีเป็นฉบับแรก โดยมุ่งหวังเป็นสื่อกลางในการเผยแพร่องค์ความรู้ สังคมวิทยา (sociology) 
มานุษยวิทยา (anthropology) การวิจัยทางสังคม (social research) การจัดการทางสังคม (social 
management) การศึกษาเมือง (urban studies) การพัฒนาสังคม (social development) และ
สังคมศาสตร์อื่น ๆ ซึ่งใช้องค์ความรู้ทางด้านสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาในการศึกษาการพัฒนา  
  อย่างไรก็ดี วารสารวิชาการฉบับแรกน้ีมีธีมเล่มคือ “ความหลากหลายในโลกของการ
พัฒนา” ในโลกใบน้ีเองมีความหลากหลายของการให้ความหมายต่อการท าความเข้าใจการพัฒนา 
บทความต้ังต้นเป็นบทเล่าเรื่อง (storytelling) โดย พระสุธีรัตนบัณฑิต, รองศาสตราจารย์ ดร. ที่ได้
บอกเล่าการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ (creative city) ของประเทศญ่ีปุ่นที่ให้ความส าคัญกับทุนมนุษย์
และขับเคลื่อนเศรษฐกิจเมืองด้วยความคิดสร้างสรรค์จากวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่า  
  เมื่อกลับมาพิจารณาความหลากหลายในการพัฒนาเมือง วิสุทธ์ิ เวชวราภรณ์ ชี้ชวนให้เห็น
ถึงการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการเดินทางของเมืองกรุงเทพฯ ด้วยการท าความเข้าใจ
ผ่านประวัติศาสตร์เชิงวัตถุ (material history) ซึ่งสะท้อนความเป็นสมัยใหม่อย่างหลากระดับและ
ทบทวนให้เห็นว่าความเป็นสมัยใหม่ไม่เคยเป็นหน่ึงเดียวแต่เกิดจากการทบทวีของการจัดวาง
แผนการพัฒนาพ้ืนที่เมือง บทความดังกล่าวจะช่วยท าให้ผู้อ่านเห็นว่าการพัฒนาเมืองอย่างกรุงเทพฯ 
ด ารงอยู่อย่างสลับซับซ้อนและจ าเป็นต้องพิจารณาให้ครบทุกมิติ 
  ต่อเน่ืองจากการเดินทางของเมืองกรุงเทพฯ ที่ถูกจัดวางให้เข้าบริบทการพัฒนาแต่ละยุค
สมัย พิชฌ์นิพัทธ์ วิชัยโน ฉายภาพการพัฒนาเมืองที่ร่วมสมัยกับบรรยากาศของการเลือกต้ัง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเป็นการทั่วไป พ.ศ. 2566 ซึ่งมีการดึงเอานโยบายการพัฒนาเมืองมาใช้ใน
การหาเสียง โดยผู้เขียนได้ปริทัศน์นโยบายการพัฒนาของพรรคเพ่ือไทยที่มีทั้งนโยบายที่เป็นทางตรง
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และนโยบายที่ซ่อนอยู่ในนโยบายหลักอื่น ๆ และชวนให้ผู้อ่านจินตนาการการพัฒนาเมืองให้ไปไกล
กว่า “มหานครกรุงเทพ” จากการทบทวนนโยบายของพรรคเพ่ือไทยภายใต้การสนทนาร่วมกับ
ความคิดทางสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาเมือง 
 บทความอีกสองเรื่องถัดมาวาดภาพความสัมพันธ์ในโลกดิจิทัลด้วยการวิจัยเชิงชาติพันธ์ุ
วรรณาดิจิทัล (netnography) ผ่านกลุ่มแฟนคลับ (fanclubs) ที่เป็นผู้มีศักยภาพในการสร้างสรรค์
เศรษฐกิจดิจิทัล ในบทความของ เตชินท์ ค าเทศ, ประกายดาว ณ.สุย, วีระเศรษฐ ริ้วทอง, และ
กฤติยา คันธโชติ เลือกเชื่อมโยงบทบาทแฟนคลับเข้ากับวิถีชีวิตประจ าวันและพาผู้อ่านเข้าไปในโลก
ของการแฟนคลับ NCT ซึ่งแสดงให้เห็นถึงปฏิสัมพันธ์ของการเคลื่อนไหวอย่างไม่หยุดน่ิงในโลกแห่งน้ี 
เช่นเดียวกันกับบทความของ ภานรินทร์ แสงสี น้ าเพชร และ สายชล ปัญญชิต ที่ชวนให้เรารู้จักกับ
กลุ่มแฟนคลับ BTS ด้วยการแสดงให้เห็นอัตลักษณ์ของแฟนคลับที่ประกอบสร้างข้ึนด้วยการให้รหัส
ร่วมกับสัญลักษณ์ อีกทั้งยังสะท้อนภาพความเคลื่อนไหวของแฟนคลับในขณะที่ทั่วโลกหยุดชะงัก
ด้วยการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) ที่มีพ้ืนที่ออนไลน์เป็นสื่อกลางของ
ปฏิบัติการขับเคลื่อนความเป็นแฟนคลับ 
 วารสารสังคมวิทยากับการพัฒนาเล่มน้ีได้รวบรวม “ความหลากหลายในโลกของการ
พัฒนา” มาไว้เพ่ือให้เห็นทิศทางของความสนใจในการพัฒนาและอยากชวนผู้อ่านทุกท่านได้คิดต่อ
ยอดทางวิชาการอันเป็นเสน่ห์ของวงวิชาการให้ความรู้ต่าง ๆ ขยับขยายออกไปได้ ซึ่งจะเป็นการร่วม
สร้างสรรค์คุณค่าทางวิชาการได้ต่อไปอย่างย่ังยืน 
 ในฐานะบรรณาธิการ ขอขอบคุณกองบรรณาธิการ ผู้ เขียน และผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านที่มี
ส่วนขับเคลื่อนให้วารสารฉบับแรกเล่มน้ีได้เผยแพร่ส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี และขอเชิญชวนคณาจารย์ 
นักวิชาการ นักวิจัย นิสิตนักศึกษา และผู้ที่สนใจส่งบทความท่ีมีคุณค่าวิชาการเพ่ือขอรับการพิจารณา
ตีพิมพ์ในฉบับต่อ ๆ ไป 
 

รองศาสตราจารย์ ดร.ชลวิทย์ เจียรจิตต์ 
บรรณาธิการ 

  
 
 
 
 
 
 



Journal of Sociology and Development, Volume 1, Issue 1 (January - June 2024) 

 

5 

เอกสารอ้างอิง (References) 
ภาษาไทย 
จารุวรรณ ข าเพชร. (2560). พ้ืนที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ย่านสุขุมวิท. วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสาร 
  สังคม, 5(1), 42-50. 
จารุวรรณ ข าเพชร. (2565). การศึกษาพ้ืนที่ว่างสาธารณะในกรุงเทพมหานครเพ่ือพัฒนาเป็นพ้ืนที่จัด 
  จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์. วารสารสังคมศาสตร ์ 
  และมานุษยวิทยาเชิงพุทธ, 7(7), 441-457. 
ชลวิทย์ เจียรจิตต์, ชัยวัชร พรหมจิตติพงศ์, และ ธันนิกานต์ สูญสิ้นภัย. (2565). สู่สังคมสุขภาวะ:  
  การพัฒนาเครือข่ายสุขภาวะขององค์กรพระพุทธศาสนาจังหวัดนครนายกและสระแก้ว .  
  วารสารศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 18(2), 132-156. 
ชลวิทย์ เจียรจิตต์. (2560). ศาสนากับการพัฒนา (พิมพ์ครั้งที่ 2). ส านักงานกองทุนสนับสนุนการ 
  สร้างเสริมสุขภาพ. 
ชลวิทย์ เจียรจิตต์. (2565). สู่สังคมชาญชรา: นวัตกรรมทางสังคมกับการเสริมสร้างเครือข่ายเพ่ือการ 
  พัฒนาศักยภาพผู้สูงอายุในสังคมไทย. วารสารพัฒนาสังคม, 24(1), 49-67. 
ชลวิทย์ เจียรจิตต์. (2566). ชุมชน 5.0 (พิมพ์ครั้งที่ 2). นิติธรรมการพิมพ์. 
เพ็ชรัตน์ ไสยสมบัติ, และ ดลฤดี สุวรรณคีรี. (2565). การปรับตัวของผู้สูงอายุภายใต้สถานการณ์ 
  โควิด -19. วารสาร มจร พุทธปัญญาปริทรรศน์, 7(3), 100-114. 
ไพรัช บวรสมพงษ์. (2559). การจัดการปัญหาการค้ามนุษย์ในรูปแบบการแสวงหาประโยชน์จากการ 
  ขอทาน. วารสารกระบวนการยุติธรรม, 9(3), 87-89. 
สายชล ปัญญชิต. (2565). การต่อรองและการมีส่วนร่วมเพ่ือการจัดการที่อยู่อาศัยในชุมชนเมือง :  
  มุมมองทางสังคมวิทยา. วารสารสันติศึกษาปริทรรศน์ มจร, 10(1), 65-80. 
สิริภา สงเคราะห์. (2552). แนวทางการพัฒนาเมืองอย่างบูรณาการ กรณีตัวอย่าง:เมืองน่าอยู่ 
  ฟูกูโอกะ ประเทศญ่ีปุ่น. วารสารสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 12, 13-19. 
หทัยรัตน์ บุณโยปัษฎัมภ์. (2561). ภูมิปัญญาท้องถ่ินกับการพัฒนา. โครงการผลิตหนังสือและต ารา  
  คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 
หทัยรัตน์ มาประณีต. (2547). การสร้างพลังอ านาจของสตรีในด้านเศรษฐกิจและการค้า: มุมมอง 
  ของเครือข่ายผู้น าสตรีในกรอบเอเปค. วารสารสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทร 
  วิโรฒ, 13-19. 
หทัยรัตน์ มาประณีต. (2554). การศึกษาทัศนคติด้านความรุนแรงต่อสตรีของสตรีในชุมชนเมือง.  
  วารสารศรีนครินทรวิโรฒวิจัยและพัฒนา (สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์), 3 (6),  
  162-177. 



วารสารสังคมวทิยากับการพัฒนา ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

6 

 
ภาษาอังกฤษ 
Appadurai, A. ( 1990) .  Disjuncture and Difference in the Global Cultural Economy.  
  Theory, Culture & Society, 7(1990), 295-310. 
Kantachote, K. (2019 ) .  Thai Business Owners in Spain and the Strategic Use of Their  
  Foreignness.  Journal of Social Sciences, Srinakharinwirot University, 22( 2 ) ,  
  187-201. 
Kantachote, K. (2023) .  Micromanagement of foreign domestic workers in Singapore:  
  The influence of state regulations and laws. Heliyon, 9(7), e17679. 
Pedersen, D. E. & Punyopashtambha, H. (2017). Strategies to Facilitate Work and  
  Family Balance in the Nualjit Community of Bangkok. In: Tsai, MC., Chen, Wc.  
  (eds) Family, Work and Wellbeing in Asia. Quality of Life in Asia, pp.193-209.  
  Springer. 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 



Storytelling Journal of Sociology and Development 
วารสารสังคมวิทยากบัการพัฒนา 
ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 
Citation: พระสุธีรัตนบัณฑิต. (2567). ก้าวข้ามความยากจน ลดความเหลื่อมล ้า สู่เมืองสร้างสรรค์: เร่ืองเล่าจากญี่ปุ่น. วารสารสังคมวิทยา
กับการพัฒนา, 1(1), 7-14. 
DOI:  

 

  

ก้าวข้ามความยากจน ลดความเหลื่อมล ้า สู่เมืองสร้างสรรค:์ เร่ืองเล่าจากญี่ปุ่น1 
พระสุธีรัตนบัณฑิต* 

*ภาควิชาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยามหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  

 

Overcoming Poverty, Reducing Inequality towards a Creative City: Tales 
from Japan 
Phrasuthirattanabundit* 

*Department of Sociology and Development, Faculty of Social Sciences, Mahachulalongkornrajavidyalaya University, 
Thailand 

Article History: Received: April 20, 2023 / Revised: December 7, 2023 / Accepted: December 18, 2023  

บทคัดย่อ 
 บทความเล่าเรื่องชิ นนี น้าเสนอเกี่ยวกับการพัฒนาเมืองของญ่ีปุ่นที่ด้าเนินไปภายใต้
ยุทธศาสตร์การพัฒนาที่ย่ังยืนโดยพยายามก้าวข้ามความยากจนและลดความเหลื่อมล ้าด้วยการ
พัฒนาเมืองให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ ซึ่งมีมิติที่มากไปกว่าการพัฒนาเมืองที่เป็นกายภาพ แต่ให้
ความสนใจกับการลงทุนทางด้านทรัพยากรมนุษย์ที่มีศักยภาพ หรือที่เรียกว่า “เมืองพัฒนาคน” 
อีกทั งทรัพยากรมนุษย์ยังเชื่อมโยงไปกับทรัพยากรส่วนอื่น ๆ ภายในเมืองทั งที่เป็นวัฒนธรรม 
สิ่งแวดล้อม และความคิดสร้างสรรค์ โดยญ่ีปุ่นเองเลือกใช้แนวคิด 3 F + CI ได้แก่ F1 Festival 
F2 Food F3 Fashion + Creative Economy and Innovation ข้าพเจ้าหวังว่าการเล่าเรื่องนี 
ในครั งนี จะเป็นประโยชน์ไม่มากก็น้อยต่อผู้อ่านทุกคนและช่วยให้ท่านได้คิดต่อยอดเกี่ยวกับการ
พัฒนาเมืองได้ต่อไป 
 
ค้าส้าคัญ: ความยากจน, ความเหลื่อมล ้า, เมืองสร้างสรรค์, ประเทศญ่ีปุ่น  

                                                             
1 ข้อมูลที่ปรากฏอยู่ในบทความกองจัดการวารสารสังคมวิทยากับการพัฒนาได้ท้าการขออนุญาตรวบรวมจาก

ข้อความที่เผยแพร่ในช่องทางการสื่อสารเฟซบุ๊ก ซึ่งมีประโยชน์ต่อการทบทวนสถานะของการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์

จากต่างประเทศ ในบทความชิ นนี จึงไม่ได้เคร่งครัดในการอ้างอิงที่ถูกต้องตามหลักทางวิชาการแต่เน้นไปที่การเล่า

เร่ืองเป็นหลัก 
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Abstract 
  This storytelling article presents about Japan's urban development 
undertaken under the Sustainable Development Strategy by trying to overcome 
poverty and reduce inequality by developing cities into creative cities. This is more 
than just physical urban development, but it focuses on potential human resource 
investments, also known as “human development cities”. Human resources are 
also linked to other resources within the city. Japan has chosen the 3 F + CI 
concepts: F1 Festival, F2 Food, F3 Fashion + Creative Economy and Innovation. I 
hope that this narrative will be more or less useful to all readers and help you 
think further about urban development. 
 
Keywords: Poverty, Inequality, Creative City, Japan 

เมื่อข้าพเจ้าเดินทางไปญี่ปุ่น  
  ในปีนี  2566 ข้าพเจ้ามีโอกาสเดินทางไปญ่ีปุ่นหลายรอบนับตั งแต่การเดินทางเพ่ือศึกษาวิถี
เซน น้านิสิตสาขาพัฒนาสังคมไปศึกษาดูงาน ไปงานคณะสงฆ์ในฐานะที่ปรึกษาสมัชชาสงฆ์ไทยใน
ญ่ีปุ่น และงานอัญเชิญพระบรมสารีริกธาตุ ที่เจ้าพระคุณสมเด็จพระสังฆราชประทานให้วัดใน
ประเทศญ่ีปุ่น (รอบแรก มกราคม รอบสองมีนาคม - เมษายน รอบสาม พฤษภาคม รอบสี่ มิถุนายน)  
    ประเทศที่พัฒนาแล้วอย่างญ่ีปุ่น มีค่าครองชีพสูง บวกกับการเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ ท้าให้
ญ่ีปุ่นมีความยากล้าบากในการพัฒนามากขึ น ประกอบกับประเทศจีนที่พัฒนานวัตกรรมอย่างก้าว
กระโดด ท้าให้ญี่ปุ่นต้องคิดหาหนทางในการพัฒนาประเทศ  
     สิ่งหน่ึงที่ญ่ีปุ่นแก้ไข คือ การแก้ปัญหาความยากจน พบว่า มนุษย์กล่องหรือกลุ่มคนไร้บ้าน
มีจ้านวนลดลง เหลือประมาณ 2-3 พันคนทั่วประเทศ (คนยากจนน้อยไม่ถึง 2 %) ในขณะที่บ้านเรา
คนยากจนยังอยู่ที่ 10-12 % หนี สินครัวเรือนค่อนข้างสูงมาก (ติดหนี เกือบทุกบ้าน) ดังนั น เมื่อแก้ไข
ปัญหาความเหลื่อมล ้าได้ ความยากจนก็ลดลง การแก้ปัญหาความเหลื่อมล ้าของญ่ีปุ่นคือ  
  1) การปรับโครงสร้างทางกฎหมายที่ป้องกันการผูกขาดของกลุ่มทุนใหญ่  
      2) กระจายอ้านาจให้ผู้ ว่าราชการจังหวัด ด้าเนินการพัฒนาเมืองของตนเอง (อาจจะ
เลือกตั งก็ได้) 
      3) พัฒนาคนให้มีศักยภาพและการแข่งขันในระดับสูง (พัฒนาคุณภาพการเรียนรู้ที่ดีมาก)  
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     4) สร้างสรรค์เมืองให้น่าอยู่  ใช้แนวคิด “เมืองพัฒนาคน” (ข้อ 1-3 มีคนกล่าวกันมาก 
พรรคการเมืองบางก็เสนอความคิดแบบนี  น่าสนับสนุน)  

รอบนี  ข้าพเจ้าคิดตามข้อ 4 คือ การพัฒนาเชิงพื นที่ ตามแนวคิด “เมืองพัฒนาคน” หรือ 
เมืองเปลี่ยน ประเทศเปลี่ยน สิ่งที่ได้พบเมืองเล็กอย่างเช่น ฟูจิโนมิยะ (Fujinomiya) จังหวัดซิชูโอกะ 
(Shizuoka) ได้ยกระดับเมืองของตนเองสู่การสร้างสร้างสรรค์ น้าทรัพยากรที่มีอยู่คือ เขตพื นที่ภูเขา
ฟูจิ และศาลเจ้า วัดวาอาราม หรือวิถีวัฒนธรรม มาสร้างสรรค์ จนกลายเป็นเมืองห้ามพลาด  
     ส่วนที่เมืองเซนได (Sendai) ยกระดับตนเองเป็น green city อย่างสมบูรณ์ ให้มีความรู้สึก
แบบ Feel Green ไปตรงไหนมาไหน มีแต่ต้นไม้และความรมณีย์ สะอาด สดชื่น มีพื นที่เรียนรู้  
กลายเป็นที่มีมนต์เสน่ห์มากมาย สวยงาม  
    เมื่อแต่ละเมืองพัฒนาแล้ว คนในพื นที่ก็พัฒนาตาม เพราะว่า ทุกคนจะตั งใจ มีส่วนร่วมใน
การเริ่มต้นพัฒนาเมืองไปพร้อมกัน  ทุกคนเห็นเป้าหมาย เห็นวิธีการพัฒนาเมือง (คล้าย ๆ บ้านเรา
สมัยก่อน จังหวัดไหนมีความพร้อมก็ยกระดับให้มีการแข่งขันกีฬาแห่งชาติ ตามมาก็ซีเกมส์เหมือน
เชียงใหม่ โคราช) ต่อมาก็พัฒนาเมืองให้ดีขึ น เมืองจะเติมเต็มความฝันของคนในพื นที่ (คนเราก็มีวิถี
ชีวิตที่ผูกพันกับเมือง)  
    ดังนั น มาร่วมสร้างเมืองให้ชีวิตชีวา ช่วยเหลือเกื อกูล สร้างสรรค์ ร่วมกัน ให้เมืองพัฒนาคน 
พัฒนาการศึกษา และสร้างอาชีพ (แต่ว่า เราจะมีผู้ว่าท่ีมาจากคนในพื นที่ก่อนหรือไม่) 

 

เมืองพัฒนาคน   
 การพัฒนาสร้างสรรค์เมืองโดยใช้แนวคิด “เมืองพัฒนาคน” มีจุดเริ่มจากการส้ารวจ 
ทรัพยากรของเมืองใน 4 ด้าน คือ 
  1) ทรัพยากรธรรมชาติ ดิน น ้า ป่า แร่ธาตุ ทะเล ภูเขา น ้าตก ว่าเมืองหรือชุมชนเรามีอะไร 
ที่จะน้ามาสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์และคุณค่า สร้างให้เป็นพลังงาน สถานที่ท่องเที่ยว หรืออื่น ๆ 
โดยมีการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติให้ดีที่สุด ไม่น้ามาท้าลาย พร้อมทั งสร้างทดแทน และท้าให้เกิด
ประโยชน์อย่างสร้างสรรค์ เช่น น้ามาเป็นเครื่องจักสาน บ้านเรือน หรือการประมง เพ่ือให้ผู้คนด้ารง
อยู่อย่างสมดุล มีการจัดการขยะและสิ่งแวดล้อมอย่างดี  
   2) ทรัพยากรวัฒนธรรมและภูมิปัญญา น้าภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัดวาอาราม ศาลเจ้า ภูมิ
ปัญญาสมุนไพร การละเล่น ดนตรี ศิลปะ อาหาร น้ามาสร้างสรรค์ เช่น น้าการละเล่นพื นบ้าน นิทาน 
ประวัติศาสตร์มาสร้างสรรค์ใหม่ เช่น การ์ตูนเณรน้อยอิคคิวชัง เป็นต้น ส่งเสริมวัฒนธรรม ภูมิปัญญา
ให้กลายเป็นมรดกทางวัฒนธรรมทั งในระดับชาติและมรดกโลก สร้างจุดขายให้เป็น soft power จน
เป็นที่มาของค้าว่า วัฒนธรรมสร้างสรรค์ หรือ J-Pop ที่โด่งดังเมื่อ 30 กว่าปีที่ผ่าน จนหลาย ๆ 
ประเทศน้าไปเป็นแบบ เช่น K-Pop ของเกาหลี เป็นต้น  
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    3) ทรัพยากรมนุษย์ ส้าคัญที่สุด มุ่งสร้างคนให้มีพลังและความสามารถในระดับสากล 
วางรากฐานการศึกษาให้ดีที่สุด ให้ความเสมอและเท่าเทียมทางการศึกษา บุคลากรที่มาเป็นครู
อาจารย์ คือ คนที่เก่ง มีจิตวิญญาณแห่งความเป็นครู ชวนคิด ชวนฝัน ชวนสร้างสรรค์ ให้นักเรียน
เกิดจินตนาการ ความรู้ และทักษะในระดับสูง ดึงแนวคิดแบบเอเชียและยุโรปมาผสมผสานในการจัด
การศึกษา ส่งเสริมทุกเมือง ทุกชุมชน ให้เป็นพื นที่แห่งการเรียนรู้ สังเกตว่า แต่ละชุมชนจะมีข้อมูลใน
การให้ความรู้อย่างสร้างสรรค์ 
   4) ทรัพยากรวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม เมื่อผู้คนและเมืองเติบโตขึ น สิ่งเกิด
จากความคิดสร้างสรรค์ คือ “นวัตกรรม” ดังนั น ทุกคน ทุกชุมชน ทุกบริษัท และทุกเมืองจะคิด
สร้างสรรค์ เพ่ือให้เกิดสิ่งใหม่ที่สมดุลกับสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป ผลิตผลที่ญ่ีปุ่นคิด
สร้างสรรค์นวัตกรรมหลังสงครามโลก ก็คือ นวัตกรรมที่ใช้เศรษฐกิจเป็นใหญ่ จึงเกิดการก้าวกระโดด
ของเทคโนโลยีและนวัตกรรม ท่ีเราได้ใช้ อย่าง Toyota Honda Sony Isuzu Mitsubishi เป็นต้น  
  การส้ารวจและน้าทรัพยากรทั ง 4 ประเภทมาสร้างสรรค์ดังกล่าว จึงเปลี่ยนแปลงญ่ีปุ่นเข้าสู่
ประเทศพัฒนาอย่างรวดเร็ว กลายเป็นมหาอ้านาจทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรมสร้างสร รค์ และ
นวัตกรรม ในปัจจุบัน ถึงแม้ว่า จะมีอีกหลายประเทศเช่น จีน ที่สร้างสรรค์นวัตกรรม จนขึ นมาแรง
เบียดญ่ีปุ่น แต่ญ่ีปุ่นก็จะมีอะไรที่น้าหน้าไปอีกแบบ  
  ค้าถาม 
   1) ท่านคิดว่า แนวคิด “เมืองพัฒนาคน” ของญ่ีปุ่นจะสามารถ เปลี่ยนแปลงอย่างไร ใน
ทศวรรษหน้า เพ่ือหลีกการแข่งขันของจีน เกาหลี สิงคโปร์ และหรือ ไทย ที่พร้อมจะสร้างสรรค์ขึ นมา  
    2) ท่านจะส้ารวจทรัพยากรในชุมชนของท่านและจะน้ามาสู่การสร้างสรรค์อย่างไร 
 
เริ่มสร้างสรรค์เมือง 
  แนวคิด “เมืองพัฒนาคน” ของญ่ีปุ่น เมื่อส้ารวจทรัพยากรของเมืองตามที่กล่าวแล้วก็เริ่ม
สร้างสรรค์เมือง ประกอบด้วย  
    1) ฟ้ืนของเก่าสู่ความใหม่ คือ น้าทรัพยากรวัฒนธรรม ภูมิปัญญา และนวัตกรรมเดิมของ
ชุมชน มาสร้างสรรค์ใหม่ โดยเริ่มจากการสร้างพื นที่ชุมชน เปิดโอกาสให้คนในเมือง และชุมชน มา
ออกแบบความคิดสร้างสรรค์ร่วมกัน เช่น จัดตั งพิพิธภัณฑ์ ตั งพื นที่เรียนรู้ของชุมชน พัฒนาสินค้า
ชุมชนใหม่ วางกลไกการตลาด อันเป็นที่มาของสินค้าโอทอป (OTOP) ที่มาจากเมืองโออิตะ และ
ขยายไปทั่วโลก (ในข้อนี เราจะพบว่า ทุกเมืองและเกือบทุกชุมชนในญ่ีปุ่นมีพิพิธภัณฑ์ เ พ่ือรื อฟ้ืน
สร้างความภูมิใจและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและของเมือง) และน้าอัตลักษณ์นั น  ๆ ไปขยายเป็น
สินค้าและบริการ เช่น เมืองแห่งออนเซน เมืองศิลปะ เมืองประวัติศาสตร์ เมืองแห่งนวัตกรรม เมือง
ผลไม้ เป็นต้น (บ้านเราพื นที่ชุมชนเรียกว่า ข่วงผญา โสเล่ ศาลาประชาคม)  
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     2) เติมเต็มความฝันและจินตนาการ เมื่อเปิดพื นที่เรียนรู้ของชุมชนและได้อัตลักษณ์ของ
เมืองขึ นมาแล้ว ก็เริ่มเสริมสร้างจินตนาการ ความฝัน โดยน้าบทเรียนความส้าเร็จและความล้มเหลว
ของเมืองอื่น ๆ มาวาดฝันว่า เมืองของเราจะไปทิศทางไหน สิ่งหน่ึงที่ญ่ีปุ่นน้ามาใช้ คือ ศิลปะ จะ
พบว่า ทุกเมืองมีพิพิธภัณฑ์ศิลปะ (art museum) มีงานศิลปะทุกหัวมุมถนน เพ่ือสร้างความคาดหวัง 
จินตนาการ การออกแบบเมือง การออกแบบผลิตภัณฑ์ ไปจนถึงเทคโนโลยี ซึ่งประสบผลส้าเร็จมาก 
เรื่องการจัดการขยะที่ทุกคนฝันว่า บ้านเราเป็นเมืองสะอาด พร้อมใช้ส้าหรับคนต่อไป (ห้องน ้าคน
ญ่ีปุ่นจะสอนว่า เมื่อเราใช้เสร็จแล้ว ต้องท้าให้สะอาด เพ่ือคนอื่นที่จะมาใช้ต่อจากเรา เราต้องการ
ความสะอาดฉันใด คนอื่นก็อยากได้ความสะอาดฉันนั น) (ข้าพเจ้าเมื่อไปอยู่ญ่ีปุ่นครั งแรก จะถูกสอน
ตั งแต่วันแรกว่า ต้องแยกขยะและทิ งขยะตามวันเวลาที่เทศบาลเมืองก้าหนด)  

3) การสร้างและใช้ความรู้และนวัตกรรม ตามที่กล่าว ญ่ีปุ่นให้ความส้าคัญกับความรู้ และ
การสร้างสรรค์นวัตกรรมมาก สังเกตจากรายการทีวีญ่ีปุ่นที่จะให้คนมาเสนอความคิดสร้างสรรค์ ส่วน
บริษัทก็ให้คนออกแบบความคิดและน้าไปสร้างสรรค์นวัตกรรมของตนเอง บางบริษัทถึงขั นบอกว่า 1 
คน 1 นวัตกรรม ดังนั น ทุกคนจึงคิดสร้างสรรค์และพัฒนานวัตกรรม จาก “คน” สู่ “ชุมชน” จาก
ชุมชนสู่ “องค์กร” และจากองค์กรสู่ “พื นที่สาธารณะ”  
    ดังนั น เราจะพบว่า ทุกเมืองในญ่ีปุ่นมี 1) พิพิธภัณฑ์ที่แสดงถึงความภูมิใจและ
ประวัติศาสตร์ คุณค่า และอัตลักษณ์ของเมือง 2) พิพิธภัณฑ์ศิลปะ และพื นที่เรียนรู้ของเมือง เพ่ือ
เติมเต็มความฝันและจินตนาการ และ 3) อุทยาน/ศูนย์พัฒนาวิทยาศาสตร์และนวัตกรรม เพ่ือ
สร้างสรรค์วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (เช่น บริษัทโตโยต้า มีพิพิธภัณฑ์โตโยต้า)  
    การสร้างสรรค์ผลงานและกิจกรรมของพื นที่เรียนรู้ทั ง 3 แห่งก็โยงเข้ากับการศึกษาใน
ระบบตั งแต่ประถมศึกษา มัธยม และมหาวิทยาลัย เมื่อการเรียนรู้เบ่งบาน เมืองก็จะเป็นพื นที่พัฒนา
คน เราจึงได้เห็นการพัฒนาของญ่ีปุ่นที่ออกมาใน 2 เรื่องใหญ่ ๆ คือ   
  1) นวัตกรรม เช่น รถไฟฟ้าความเร็วสูง รถยนต์ สินค้า/เครื่องใช้ไฟฟ้าในบ้าน)  
     2) วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เช่น ศิลปะ อนิเมะ การ์ตูน ภาพยนตร์ เพลง โดเรม่อน ชินจัง)  
  เมืองจึงกลายเป็นพื นที่พัฒนาคน (ลองจินตนาการเล่น ๆ หากจันทบุรี เชียงราย หรือ
จังหวัดอื่น ๆ มีพิพิธภัณฑ์ มีศิลปะ มีพื นที่สร้างความรู้และนวัตกรรมในทุกอ้าเภอ เด็ก เยาวชน ได้
เรียนรู้จากแหล่งเรียนรู้ใกล้บ้านตามที่เมืองเป็น เช่น จันทบุรีมีพื นที่เรียนรู้เรื่องทุเ รียน ผลไม้  
การแปรรูป การส่งออกผลไม้ หรืออื่น ๆ จันทบุรีจะก้าวหน้าขนาดไหน) เพราะว่าบทสรุปของคนใน
แต่พื นที่/แต่ละจังหวัดก็มักจะมีฐานอาชีพที่มาจากเมืองนั น ๆ เป็นหลัก แล้วท้าไมเราไม่สร้างสรรค์
พื นที่ตรงนั นให้เติบโต มีพลัง และสร้างการเปลี่ยนแปลง 
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การพัฒนาเมือง เพื่อให้เมืองพัฒนาคน 
  การพัฒนาเมือง เพ่ือให้เมืองพัฒนาคน (เมืองพัฒนาคน คนพัฒนาเมือง) ตอนนี  สังเกตว่า 
ญ่ีปุ่นก็เลือกใช้แนวคิด 3 F + CI ซึ่งเมืองไทยก็เริ่มน้ามาประยุกต์ใช้ คือ ( F1 Festival F2 Food F3 
Fashion + Creative Economy and Innovation) 
     F1 Festival เทศกาล: เมืองแต่ละเมืองทั่วโลกรวมทั งญ่ีปุ่น และไทย ได้ใช้วัฒนธรรม
ประเพณี งานกีฬา นันทนาการ มาสร้างให้เกิดเทศกาล หรือมหกรรมการแสดงสินค้า วัฒนธรรม 
และเทคโนโลยี เช่น เชียงใหม่ ต้นปีจะมีงานไม้ดอกไม้ประดับเชียงใหม่ งานสงกรานต์ งานประเพณี 
ย่ีเป็ง และงานฤดูหนาวเชียงใหม่ รวมถึงงานประเพณี/เทศกาลของแต่ละอ้าเภอ ท้าให้เชียงใหม่มีคน
มาเที่ยว และเย่ียมชมตลอดทั งปี งานเทศกาลจึงเป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนาเมือง ญ่ีปุ่นใช้งาน
เทศกาลของเมืองเป็นจุดเปิดเมืองและพัฒนาระบบคมนาคม สิ่งอ้านวยความสะดวกเพ่ือให้เมืองเกิด
การพัฒนาอย่างสร้างสรรค์  
     F2 Food อาหาร: เมืองไทยขึ นชื่อว่า เป็นเจ้าของอาหารโลก ร้านอาหารในโลกที่มากที่สุด 
คือ ร้านอาหารจีน (รองรับคนจีน 1 พันกว่าล้านคน) รองลงมา คือร้านอาหารสไตล์ยุโรป อเมริกา 
(ราว 700 ล้านคน) และอันดับสาม คือ ร้านอาหารไทย (คนไทยมีเพียง 70 ล้าน) ดังนั น การพัฒนา
เมืองจึงน้าอาหารการกินมาสร้างจุดแข็งให้เมือง อาหารเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงความเจริญด้านภูมิปัญญา 
และความมั่นคง ดังนั น ทั่วโลกจึงพัฒนาอาหาร และระบบนิเวศอาหาร เพ่ือให้เมืองเกิดความมั่นคง
และความท้าทายด้านภูมิปัญญา อันน้าไปสู่รายได้ของคนในเมืองนั น ๆ  
     F3 Fashion เสื อผ้า เครื่องแต่งกาย: แฟชั่น คือ ระบบสร้างอารยธรรมของโลกยุคใหม่ 
สินค้าระดับโลก เช่น หลุยส์ วิตตอง ชาแนล อาดิดาส หรือ อื่น ๆ ที่เป็นแบรนด์ระดับโลก ล้วนมี
รายได้มหาศาล แฟชั่น เสื อผ้าท้องถ่ิน มีแนวโน้มได้ความนิยมจากสังคมมากขึ น ดังนั น หลายเมืองจึง
ให้ความส้าคัญกับการสร้างเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ผ่านเสื อผ้า เครื่องแต่งกาย เพ่ือสร้างมูลค่า
ให้กับสินค้าท้องถ่ิน  
     Creative Economy เศรษฐกิจสร้างสรรค์  เมืองที่จะเติบโตได้ จะต้องมีเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ไม่ว่า จะเป็นแหล่งท่องเที่ยว ร้านอาหาร ผู้คน สินค้าท้องถ่ิน และกิจกรรมการเรียนรู้  
ญ่ีปุ่นจึงให้ความส้าคัญกับการพัฒนาเมืองที่มีลักษณะของการสร้างสรรค์  การพัฒนาที่ย่ังยืนถูก
น้ามาใช้ในการพัฒนา และสร้างเอกลักษณ์ของเมือง เช่น เมืองศิลปะ เมืองประวัติศาสตร์ เมือง
นวัตกรรม เมืองแห่งการเรียนรู้ เมืองสีเขียว เป็นต้น ท้าให้ระบบเศรษฐกิจของเมืองหมุนเวียน   
      Innovation นวัตกรรม: เมืองที่สามารถสร้างสรรค์นวัตกรรมจะกลายเป็นเมืองที่มีรายได้
สูง เมืองใหญ่ในญ่ีปุ่น เช่น นาโกย่า โอซาก้า หรือเมืองที่ติดฝั่งทะเลของจีน เช่น เซี่ยงไฮ้ เซินเจิ น 
เมืองท่าแบบสิงคโปร์ ก็รุ่งเรือง โดยพัฒนาควบคู่กับระบบคมนาคม และการพัฒนาท่ีย่ังยืน 
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  แนวคิด 3 F + CI เริ่มได้รับการยอมรับต่อการพัฒนาเมืองมากขึ น เพราะว่า ลงไปสู่
รายละเอียดของการพัฒนาสร้างสรรค์ในจุดเล็ก ๆ ได้ เช่น เราไปเที่ยวงานเชียงใหม่ ชิมอาหารเหนือ 
ใส่เสื อผ้าที่มีเอกลักษณ์ของเชียงใหม่ รวมถึงได้ของฝากที่มาจากนวัตกรรมของเชียงใหม่ ก็จะท้าให้
เชียงใหม่เติบโต และสร้างสรรค์ย่ิงขึ นไป 
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บทคัดย่อ 
 บทความน้ีสนทนากับแนวคิดกลุ่มหลังอาณานิคมผ่านการส ารวจพัฒนาการของ
กรุงเทพมหานครในมิติประวัติศาสตร์เชิงวัตถุของเมืองที่สัมพันธ์กับโครงสร้างพ้ืนฐานในการสัญจร
และความเป็นสมัยใหม่ บทความเสนอว่า การมาถึงของความเป็นสมัยใหม่จากโลกตะวันตกในรูป
ของการพัฒนาเมือง น าไปสู่การเปลี่ยนแปลงโลกทางวัตถุอันสัมพันธ์กับวิถีชีวิตในการเดินทางของ
ผู้คนในเมืองผ่านการพัฒนาพ้ืนที่ทับซ้อน ทว่าในการพิจารณาความเป็นสมัยใหม่ที่เดินทางมาถึงน้ี 
ผู้เขียนเห็นว่ามีความจ าเป็นต้องพิจารณาความเป็นสมัยใหม่ในระดับที่ซับซ้อนลงไปอีกว่า ความ
เป็นสมัยใหม่มีรูปร่างหน้าตาที่หลากหลายและแตกต่างกันตามแต่ยุคสมัยและบริบททาง
ประวัติศาสตร์ การพิจารณาว่ากรุงเทพมหานครในปัจจุบันเป็นผลมาจากความเป็นสมัยใหม่แบบ
ตะวันตกที่ได้รับมา มีหลายหน้า หลายชั้น ทับซ้อนกันไม่สนิท และมีคุณลักษณะขัดแย้งกันเอง 
อาจช่วยถอดบทเรียนเก่ียวกับทิศทางในการพัฒนาเมืองแห่งน้ีได้ต่อไป 
 
ค าส าคัญ: กรุงเทพมหานคร, โครงสร้างพ้ืนฐานด้านการเดินทาง, ประวัติศาสตร์เชิงวัตถุ, ความ
เป็นสมัยใหม่, การพัฒนาเมือง 

                                                             
1 บทความน้ีเขียนจากเน้ือหาส่วนหน่ึงของวิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คน ด้น เมือง: วัฒนธรรมการเคลื่อนย้าย

บนเส้นทางของรถเมล์สายหน่ึงในกรุงเทพมหานคร คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
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Abstract 
  Drawing on a survey of urban development in Bangkok, this article 
discussed postcolonialism by material history in relating to commuting 
infrastructures and modernity. The paper also argued that Western styled 
modernity as the urban development has brought about material transformation 
through a topographical palimpsest process to Bangkok. However, given multiple 
level at which modernity exists, the concept of modernity must be discussed with 
plural forms. In this sense, modernity being coalesced in Bangkok is multifaceted 
and different according to historical contexts and periods. Having considered that 
Bangkok is affected by multifaceted, multidimensional, non-overlapped and 
distinctly opposing modernities, a broader approach can be taken for future 
studies. 
 
Keywords: Bangkok, Commuting Infrastructure, Material History, Modernities, 
Urban Development 

บทน า  
 ในหนังสือ Owners of the Map : Motorcycle Taxi Driver, Mobility, and Politics 
in Bangkok (2018) คลอดิโอ โซปรานเซ็ตติ (Claudio Sopranzetti) เปรียบเปรยรูปลักษณ์อันยุ่ง
เหยิงของถนนหนทางและตรอกซอกซอยต่าง ๆ ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครไว้ว่ามีลักษณะคล้ายคลึงกับ
หมึกยักษ์ (octopus) หากมองลงมาจากฟากฟ้า จะพบว่าหมึกตัวดังกล่าวเต็มไปด้วยรอยแผลที่คด
เคี้ยวและฉวัดเฉวียง หนวดของมันยืดขยายออกไปจากล าตัวหนวดละทิศหนวดละทาง และหาก
เพ่งมองลงไปในรายละเอียด หนวดเหล่าน้ีของหมึกยักษ์จักปรากฏตัวเป็นแบบแผนของการแตก
แขนงอันหงิกงอ คับแคบ และสลับซับซ้อน นัยส าคัญของการอุปลักษณ์กรุงเทพมหานครเสมือนหมึก
ยักษ์เช่นน้ีคือการเปรียบเปรยถนนหนทางต่าง ๆ ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครโดยเทียบเคียงกับหนวด
ของตัวหมึก ทว่าถนนเส้นน้อยใหญ่ที่เข้ามาบรรจบกันอย่างซับซ้อนราวกับเขาวงกตเช่นน้ีกลับ
กลายเป็นสิ่งธรรมดาสามัญของคนเดินทางในกรุงเทพมหานคร โซปรานเซ็ตติสรุปว่าภูมิลักษณ์ที่น่า
ขุ่นเคืองภายในกรุงเทพมหานครดังกล่าวน้ี เผยให้เห็นถึงความพยายามอันมุทะลุ ที่การวางแผน  
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การบริหารจัดการ และการใช้อ านาจก าหนดการเติบโตของกรุงเทพมหานครเป็นไปอย่างซับซ้อน
และปราศจากความแน่นอนในการพัฒนา (Sopranzetti, 2018, p.63) 

จากข้อสังเกตของโซปรานเซ็ตติ บทความน้ีส ารวจพัฒนาการของกรุงเทพมหานครในมิติ

ประวัติศาสตร์เชิงวัตถุ (material history) ของเมือง ผ่านรูปแบบการเดินทางที่สัมพันธ์กับความ

ทันสมัย หรือก็คือการสร้างความเป็นสมัยใหม่ให้เกิดข้ึน บทความเสนอว่า การมาถึงของความเป็น

สมัยใหม่ในรูปของการพัฒนาเมือง น าไปสู่การเปลี่ยนแปลงวัตถุภาวะ (materiality) ของโครงสร้าง

พ้ืนฐานซึ่งสัมพันธ์กับรูปแบบเดินทางสัญจรของผู้คน การขยายตัวของเมือง ตลอดจนผลลัพธ์ของการ

เปลี่ยนแปลงเชิงวัตถุภาวะน้ันในกรุงเทพมหานคร สาระประการหน่ึงในบทความน้ี คือการชี้ให้เห็น

รูปร่างหน้าตาท่ีหลากหลายของความเป็นสมัยใหม่ที่ได้รับมา ซึ่งไม่ได้ห่อหุ้มความคิดและวิถีปฏิบัติที่

เป็นแบบเดียวกัน การมาถึงของความเป็นสมัยใหม่ที่แตกต่างกันในแต่ละบริบททางประวัติศาสตร์ 

ชี้ให้เห็นว่า การท าให้ความเป็นสมัยใหม่ปรากฏข้ึนผ่านวัตถุภาวะของกรุงเทพมหานครมีลักษณะเป็น

โครงการแบบหน่ึง ๆ โดยความต่อเน่ืองของทิศทางที่ไม่คงเส้นคงวาของความเป็นสมัยใหม่ใน

โครงการเหล่าน้ี ได้น าไปสู่การสร้างกรุงเทพมหานครที่โครงสร้างพ้ืนฐานและสภาพของเมืองตกอยู่ใน

สภาวะสับสนอลหม่านดังที่ปรากฏในปัจจุบัน  

 

ความเป็นสมัยใหม่ โครงสร้างพื้นฐาน และการพัฒนาเมือง  
 โดยทั่วไป ความทันสมัยหรือความเป็นสมัยใหม่ (modernity) ถูกนิยามว่าเป็นยุคสมัยทาง
ประวัติศาสตร์ที่แยกออกจากยุคโบราณ หรือยุคก่อนสมัยใหม่ (premodernity) อย่างไรก็ดี การ
นิยามความเป็นสมัยใหม่แบบน้ีเป็นการนิยามที่วางอยู่บนการเปลี่ยนแปลงในมิติเวลาซึ่งถือว่ายุคสมัย
แต่ละยุคมีสาระภายในเป็นของตนเอง โดยเฉพาะอย่างย่ิงคือการเปลี่ยนผ่านจากการยึดถือจารีต
ประเพณี (tradition) และวิถีชีวิตแบบด้ังเดิม ไปสู่การใช้เหตุผล (rationality) และวิถีชีวิตแบบใหม่ 
การเปลี่ยนผ่านดังกล่าวน้ีมักถูกพิจารณาในฐานะกระบวนการที่มุ่งเน้นวิถีความก้าวหน้า (progress) 
ของสังคม อันท าให้สังคมสมัยใหม่แตกต่างออกไปจากสังคมยุคโบราณ 
 กล่าวได้ว่าจุดเริ่มต้นของความเป็นสมัยเกิดข้ึนในทวีปยุโรปและแพร่กระจายไปยังพ้ืนที่ต่าง 
ๆ ทั่วโลก ความเป็นสมัยใหม่ที่แพร่กระจายออกไปจากทวีปยุโรป ก่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงต่อวิถี
ชีวิตของผู้คนที่อยู่นอกทวีปยุโรปอย่างกว้างขวางผ่านลัทธิอาณานิคม (colonialism) ระบบเศรษฐกิจ
แบบทุนนิยม (capitalism) และการพัฒนาเมือง (urbanization) ให้เป็นแบบตะวันตก ความเป็น
สมัยใหม่ที่แพร่กระจายไปยังพ้ืนที่ต่าง ๆ ผ่านกระบวนการเหล่าน้ีจึงมีลักษณะเป็นการถ่ายทอด
ความคิดเรื่องความก้าวหน้าที่มีต้นก าเนิดในทวีปยุโรปไปยังภูมิภาคอื่นของโลก อาจกล่าวได้ว่า การ
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แพร่กระจายดังกล่าวเป็นการเปลี่ยนสถานะของความเป็นสมัยใหม่จากยุคสมัยทางประวัติศาสตร์ใน
ทวีปยุโรปที่มีเน้ือหาสาระเป็นของตัวเอง ไปสู่ตัวแบบทางความคิดและแนวปฏิบัติว่าด้วยวิถี
ความก้าวหน้า ที่สังคมภายนอกทวีปยุโรปควรยึดถือเป็นหลักเกณฑ์ของการพัฒนา มโนภาพใน
เบื้องแรกของการพิจารณาความเป็นสมัยใหม่ดังกล่าวจึงปรากฏรูปลักษณ์ของความเป็นสมัยใหม่ที่
เป็นสากล (universal modernity) ภายใต้ความฝันที่ความเป็นตะวันตกคือทุกสิ่ง (west-is-all 
dreams) จะถูกถ่ายทอดและเปลี่ยนแปลงโฉมหน้าของดินแดนต่าง ๆ โดยเฉพาะดินแดนในโลก
ตะวันออก 
 ในทางสังคมศาสตร์ โครงสร้างพ้ืนฐานต่าง ๆ ท่ีถูกสร้างข้ึนในการพัฒนาเมือง ไม่ว่าจะเป็น 
ถนน ทางเท้า และระบบคมนาคมแบบต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กับความเป็นสมัยใหม่ เน่ืองด้วยสิ่ง
เหล่าน้ีถูกสร้างข้ึนด้วยเป้าประสงค์ในการเปลี่ยนแปลงคุณภาพชีวิตของผู้คนในรูปแบบการเดินทาง
อันมีทิศทางที่ก้าวหน้าข้ึนไปเป็นล าดับ (Larkin, 2013, p.238) ทว่า ตลอดเวลาท่ีผ่านมา การพัฒนา
โค ร งส ร้ า ง พ้ื นฐ านนอกโ ลกตะ วันตกมั ก ถูก พิจ า รณา โ ดย นักคิ ดกลุ่ มหลั ง อาณานิคม 
(postcolonialism) เพ่ือชี้ให้เห็นความมากหน้าหลายตาของความเป็นสมัยใหม่ในโลกตะวันออก 
โดยเฉพาะในแง่ที่ความเป็นสมัยใหม่ในกลุ่มหลัง ก่อตัวข้ึนจากปฏิสัมพันธ์ที่ไม่เท่าเทียมระหว่าง
ประเทศ ตัวแบบของความก้าวหน้าจึงถูกปรับแต่งให้สอดคล้องกับลักษณะเฉพาะของภูมิภาค (ดู 
ธงชัย วินิจจะกูล, 2556; Chakrabarty, 2008; Solderstorm, 2013) ความเป็นสมัยใหม่ที่เป็น
สากลอันเป็นต้นแบบของการพัฒนาจึงเป็นมโนภาพที่เพ้อฝันบนข้อโต้แย้งของนักคิดกลุ่มหลังอาณา
นิคม ด้วยเหตุน้ี นักคิดจ านวนหน่ึงจึงเสนอแนวคิดเรื่องความเป็นสมัยใหม่ที่หลากหลาย (multiple 
modernities) โดยอธิบายว่าความเป็นสมัยใหม่เป็นสิ่งที่เข้ามาเปลี่ยนแปลงโลกอย่างปฏิเสธไม่ได้ 
ทว่าความเปลี่ยนแปลงน้ีเกิดข้ึนท่ามกลางบริบททางประวัติศาสตร์ของแต่ละสังคม ความเป็น
สมัยใหม่ที่เกิดข้ึนในแต่ละสังคมจึงมีหน้าตาท่ีแตกต่างกันไป ส่งผลให้ความเป็นสมัยใหม่ต้องพิจารณา
ในรูปพหูพจน์ (ดู Arnason, 2002; Eisenstadt, 2005; Wagner, 2010; Fourie, 2012)  ผู้เขียน
เห็นด้วยกับข้อโต้แย้งน้ีที่พยายามชี้ให้เห็นหน้าตาที่หลากหลายของความเป็นสมัยใหม่  อย่างไรก็ดี 
ผู้เขียนเห็นว่ากรณีของการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานในกรุงเทพมหานครมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่าง
ออกไปเมื่อพิจารณาจากประวัติศาสตร์การพัฒนาเมือง โดยเฉพาะสภาพของเมืองที่สัมพันธ์กับ
โครงสร้างพ้ืนฐานและรูปแบบการเดินทางของผู้คน ตัวแบบทางความคิดว่าด้วยความก้าวหน้าของ
ความเป็นสมัยใหม่จากโลกตะวันตกในกรณีน้ี ไม่ใช่การพิจารณาว่าความเป็นสมัยใหม่ที่เกิดข้ึนเป็น
เพียงหน้าตาแบบหน่ึงของความเป็นสมัยใหม่ที่หลากหลาย หากแต่ยังเป็นส่วนผสมของความเป็น
สมัยใหม่ที่หลากหลายจากโลกภายนอกท่ีเข้ามามีอิทธิพลทับซ้อนกันเป็นชั้น ๆ 
 ในขณะที่เอ็ดเวิร์ด ฟาน รอย (Edward Van Roy) ศึกษาพัฒนาการของกรุงเทพมหานคร
ยุคต้นกรุงรัตนโกสินทร์ โดยชี้ให้เห็นว่าชาติพันธ์ุกลุ่มน้อยต่าง ๆ ได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในการ
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พัฒนาเมืองภายใต้ร่มเงาของชนชั้นน าสยาม (2017) การส ารวจพัฒนาการโครงสร้างพ้ืนฐานและ
สภาพเมืองของกรุงเทพมหานครในบทความน้ี พยายามแสดงให้เห็นสภาพเมืองของกรุงเทพมหานคร
ท่ามกลางการเปลี่ยนผ่านโครงสร้างพ้ืนฐานและรูปแบบการเดินทางของผู้คน ไม่ใช่แค่ยุคต้นกรุง
รัตนโกสินทร์ แต่ยังต่อเน่ืองมาจนถึงสมัยปัจจุบันด้วย นอกจากน้ี เรื่องราวที่ไม่อาจปฏิเสธได้ในการ
ส ารวจพัฒนาการดังกล่าว คือการที่ทิศทางของระบบขนส่งและสภาพของเมืองในกรุงเทพมหานคร
ถูกพัดพาและหนุนน าด้วยเกลียวคลื่นของความเป็นสมัยใหม่ โดยเฉพาะอย่างย่ิงเมื่อระบบขนส่งของ
ประเทศไทยท างานภายใต้โครงสร้างพ้ืนฐานซึ่งมีพัฒนาการกระจายตัวออกจากศูนย์กลางอย่าง
กรุงเทพมหานครเป็นส าคัญ เพ่ือให้เห็นช่วงชั้นของพัฒนาการที่ความเป็นสมัยใหม่เข้ามามีอิทธิพลน้ี 
เราอาจจ าแนกพัฒนาการของพ้ืนที่กรุงเทพมหานครโดยสัมพันธ์กับความเปลี่ยนแปลงได้เป็น 4 สมัย 
ได้แก่ สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ สมัยรับอารยธรรมตะวันตก สมัยต่ืนการขนส่ง และสมัยหลัง
สงครามโลกครั้งที่สอง 

 สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ 
 ต้นก าเนิดของเมืองศูนย์กลางการปกครองในปัจจุบันเริ่มต้นข้ึนบนพ้ืนที่ริมฝั่งขวาของแม่น้ า
เจ้าพระยา กรอบเวลาของสมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์น้ีเริ่มนับต้ังแต่การก่อต้ังกรุงรัตนโกสินทร์โดยย้าย
ราชธานีจากกรุงธนบุรีมายังฝั่งพระนครใน พ.ศ. 2325 โดยในการสร้างพระนครข้ึนมาใหม่ 
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชจงใจให้ราชธานีของพระองค์มีรูปร่างใกล้เคียงกับ
บ้านเมืองในสมัยกรุงศรีอยุธยาเพ่ือหวนร าลึกถึงความย่ิงใหญ่ของอาณาจักรในอดีต อีกทั้งยังเป็นการ
อ้างความชอบธรรมให้กับอาณาจักรใหม่ได้โดยนัยหน่ึง ภายหลังจากการปราบดาภิเษกสมเด็จพระ
เจ้ากรุงธนบุรีข้ึนเป็นพระมหากษัตริย์พระองค์ใหม่ไปพร้อม ๆ กับการถือก าเนิดข้ึนของพระ
ราชอาณาจักรใหม่ของราชวงศ์จักรี เพ่ือการหวนร าลึกและอ้างความชอบธรรมสืบเน่ืองจากราชธานี
ก่อนหน้า สภาพการวางผังเมืองในยุคสมัยน้ีวางอยู่บนคติความเชื่อในจักรวาลทัศน์แบบพราหมณ์ 
มาร์ค แอสคิว (Marc Askew) อธิบายว่าการก่อต้ังกรุงรัตนโกสินทร์ในฐานะราชธานีแห่งใหม่น้ี 
สามารถท าความเข้าใจได้ในสองประเด็นส าคัญ น่ันคือเพ่ือส่งเสริมอ านาจชอบธรรมตามโบราณราช
ประเพณีที่เมืองหลวงต้องแสดงให้เห็นถึงสัญลักษณ์และโครงสร้างของอ านาจทางการเมืองของ
กษัตริย์ ในขณะที่อีกประเด็นหน่ึงคือการแสดงให้เห็นความประพฤติของเมืองหลวงในฐานะที่เป็น
เมืองท่าการค้าระหว่างประเทศเช่นเดียวกับกรุงศรีอยุธยาในอดีต ทั้งน้ีก็เพ่ือให้เมืองแห่งน้ีเป็นเมือง
ศูนย์กลางในการเก็บภาษีและส่วยต่าง ๆ ในภาคเกษตรกรรม ตลอดจนเป็นศูนย์รวมในการสะสม
ความมั่งคั่งทางการค้าให้กับกษัตริย์และขุนนาง อันมีชนชาติและศาสนาเป็นพ้ืนหลัง (2002, pp.15-
16) ดังน้ีเอง การย้ายราชธานีจากกรุงธนบุรีที่มีอายุได้เพียง 15 ปีนับแต่กรุงศรีอยุธยาล่มสลายจาก
พ้ืนที่ฝั่งซ้าย ไปยังพ้ืนที่ฝั่งขวาและก่อต้ังเป็นกรุงรัตนโกสินทร์ จึงมีลักษณะเป็นการเติมเ ต็มเงื่อนไข
ของจักรวาลทัศน์ทางการเมืองแบบจารีตและผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ 
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 ในขณะที่สภาพพ้ืนที่เมืองฝั่งขวาจ ากัดอยู่แค่ภายในก าแพงเมืองซึ่งแบ่งออกเป็นสองชั้นคือ 
คลองคูเมือง และคลองรอบกรุง ตามอย่างผังเมืองกรุงศรีอยุธยาในอดีต พ้ืนที่ฝั่งธนบุรีเดิมจึงจัดเป็น
พ้ืนที่นอกเมืองส าหรับท าการเรือกสวนไร่นา ซึ่งเป็นรูปแบบการใช้ประโยชน์ที่ดินแบบเดียวกับฝั่งพระ
นครก่อนที่กรุงศรีอยุธยาจะล่มสลาย (สุจิตต์ วงษ์เทศ, 2555, หน้า 126) แต่ไม่ว่าความเป็นพ้ืนที่ใน
เมืองและนอกเมืองที่เพ่ิงจะเกิดข้ึนน้ีจะมีลักษณะอย่างไร โครงข่ายการคมนาคมในยุคแรกเริ่มของ
กรุงเทพมหานครในยุคน้ีถือได้ว่ามีลักษณะร่วมกัน น่ันคือมีการเชื่อมต่อกันของแม่น้ าล าคลองสายต่าง 
ๆ ซึ่งมีประโยชน์นอกเหนือไปจากการเป็นแหล่งน้ าส าหรับการเพาะปลูกในการท าเกษตรกรรมและ
เป็นเครื่องมือป้องกันพระนครในยามศึกสงครามแล้ว คลองต่าง ๆ ที่เชื่อมต่อกับแม่น้ าเจ้าพระยาและ
ขยับขยายเชื่อมต่อไปยังคลองอื่น ๆ ยังถือเป็นเส้นทางสัญจรทางน้ าหลัก ๆ ส าหรับการเดินทางสัญจร
และการค้าขายอีกด้วย กล่าวได้ว่าในยุคน้ีเอง แม่น้ าล าคลองมีสถานะเป็นโครงสร้างพ้ืนฐานและ
โครงข่ายการคมนาคมที่ส าคัญ โดยมีแม่น้ าเจ้าพระยาเป็นแม่น้ าสายหลัก และมีล าคลองที่เชื่อมต่อถึง
กันเป็นเครือข่ายเข้าไปถึงคลองคูเมืองและคลองรอบกรุง 
 ด้วยเหตุที่การคมนาคมทางน้ าเป็นรูปแบบการเดินทางหลักของยุคสมัย แม่น้ าล าคลองต่าง 
ๆ จึงคับคั่งไปด้วยพาหนะอย่างเรือและแพส าหรับใช้ขนส่งผู้คนและสินค้า การขยายตัวของเครือข่าย
แม่น้ าล าคลองส่วนใหญ่ถูกขุดข้ึนเป็นล าดับโดยแรงงานจีนตามพระราชประสงค์ของพระบาทสมเด็จ
พระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช สิ่งปลูกสร้างถาวรส่วนใหญ่ในยุคน้ีมีเพียงพระราชวังและวัดวา
อารามเท่าน้ัน เน่ืองจากประชาชนนิยมสร้างบ้านเรือนและแพไม้ไผ่ตามล าคลองสายเล็ก ๆ (นระ  
คมนามูล, 2547; กรรณิการ์ สุธีรัตนาภิรมย์, 2559; ศรีศักร วัลลิโภดม, 2560) การคมนาคมทางบก
จึงยังไม่เป็นที่นิยมจากความขาดแคลนถนนหนทางที่จะช่วยให้การเคลื่อนย้ายทางบกเป็นไปได้
โดยสะดวกและปลอดภัย อีกทั้งรูปแบบการสัญจรทางบกในยุคสมัยน้ีโดยทั่วไปมักเป็นการเดินด้วย
เท้าและเกวียนซึ่งลากเทียมด้วยแรงงานสัตว์ เน่ืองจากเส้นทางสัญจรทางบกมักเป็นถนนดินที่แคบ
และสั้นอันปราศจากการดูแลรักษาอย่างเหมาะสม และหากจะมีการสร้างถนนก็มักเป็นถนนที่กระจุก
ตัวอยู่ในเขตก าแพงส่วนพระนครชั้นในส าหรับด าเนินกิจการงานเมืองและสนองคติประเพณี มากกว่า
ที่จะใช้เป็นเส้นทางคมนาคมของผู้คนทั่วไป อาทิ ถนนวังหลวง ถนนวังหน้า ถนนท่าช้าง ถนน
พระจันทร์ และถนนหลักเมือง (ณัฐวุฒิ ปรียวนิตย์, 2560, 29-33) ดังน้ีเอง เครือข่ายแม่น้ าล าคลอง
ที่แผ่กว้างส าหรับการสัญจรในยุคแรกจึงเอ้ือต่อการเดินทางสัญจรทางน้ า โดยถอดแบบมาจากวิถีชีวิต
ด้านการเดินทางและการก่อร่างพระนครตามอย่างอาณาจักรกรุงศรีอยุธยาในอดีต  
 สมัยเริ่มรับอารยธรรมตะวันตก 
 ยุคสมัยแห่งความเปลี่ยนแปลงอย่างไม่อาจหวนกลับเริ่มข้ึนเมื่อ พ.ศ. 2394 อันกินเวลา
นับต้ังแต่รัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจอมจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวเป็นต้นมา ทั้งยังอาจกล่าวได้ว่า
ความเปลี่ยนแปลงในระยะหัวเลี้ยวหัวต่อน้ีมีความเข้มข้นย่ิงข้ึนในรัชกาลของพระบาทสมเด็จพระ
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จอมจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ลักษณะส าคัญอันเป็นจุดร่วมของยุคสมัยในสองรัชกาลน้ี คือการเป็นยุคสมัย
ที่กรุงรัตนโกสินทร์ ในฐานะเมืองศูนย์กลางของราชอาณาจักรสยาม มีการติดต่อกับประเทศต่าง ๆ 
ในโลกตะวันตกอย่างไม่ขาดสาย อาทิ อังกฤษ และฝรั่งเศส อีกทั้งยังมีการรับวัฒนธรรมและมุ่ง
ปรับปรุงประเทศให้ทันสมัยโดยมีความเจริญของประเทศตะวันตกที่เข้ามาติดต่อเหล่าน้ันเป็น
มาตรฐาน รูปแบบการคมนาคมทางน้ าของผู้คนในยุคสมัยน้ีเริ่มเปลี่ยนไปเมื่อมีการสร้างถนนที่ได้
มาตรฐานแบบตะวันตกสายแรกจนแล้วเสร็จใน พ.ศ. 2404 โดยมีจุดมุ่งหมายแต่แรกเริ่มคือเพ่ือให้
ชาวต่างประเทศใช้ข่ีม้าและน่ังรถม้าเพ่ือตากอากาศ (ณัฐวุฒิ ปรียวนิตย์ , 2560, หน้า 38) ชื่ออย่าง
เป็นทางการของถนนแบบตะวันตกสายแรกในยุคน้ีคือถนนเจริญกรุง โดยมีการส ารวจรังวัดและเขียน
แบบก่อสร้างโดยเฮนรี อลาบาสเตอร์ (Henry Alabaster) วิศวกรชาวอังกฤษ ถนนเจริญกรุงน้ี
เชื่อมต่อกับถนนสนามไชยใกล้กับพระบรมมหาราชวัง วางแนวเลียบไปตามพ้ืนที่ริมฝั่งตะวันออกของ
แม่น้ าเจ้าพระยา ท้ายที่สุดถนนสายน้ีได้กลายเป็นที่ต้ังรกรากของพ่อค้าชาวตะวันตกและถือเป็น
แหล่งธุรกิจที่มีผู้คนเข้ามาจับจ่ายใช้สอยเป็นอันมาก การคมนาคมและกิจกรรมการค้าขายซึ่งเคย
รุ่งเรืองตามเครือข่ายแม่น้ าล าคลองก็เริ่มขยับขยายข้ึนมาอยู่บนบกมากข้ึนเมื่อมีการสร้างถนนบ ารุง
เมืองและถนนเฟ่ืองนครซึ่งเป็นถนนแบบตะวันตกเช่นเดียวกันในเวลาถัดมา  
 ถนนแบบตะวันตกที่สร้างข้ึนในยุคสมัยน้ีมีลักษณะเป็นถนนดาดผิวที่มีตัวแบบมาจาก
ลักษณะของถนนในโลกตะวันตก อาจกล่าวได้ว่าสาระส าคัญของการจัดสร้างถนนดาดผิวเช่นน้ีเป็น
ผลมาจากบริบทการขยายตัวของการล่าอาณานิคมซึ่งใช้แนวคิดเรื่องการแผ่ขยายอารยธรรม 
(civilization) เข้ามาเป็นข้ออ้าง เป็นเหตุให้การปรับปรุงบ้านเมืองหลายประการในยุคสมัยน้ีโอบรับ
อารยธรรมตะวันตกเข้ามาเป็นต้นแบบในการพัฒนา โดยเฉพาะในหมู่ชนชั้นน าสยาม อาจกล่าวได้ว่า
ภายในการปรับปรุงประเทศน้ี นัยหน่ึงเป็นไปเพ่ือหักลบกับข้ออ้างที่ชาติตะวันตกใช้ในการเข้ายึด
ครองประเทศอาณานิคมต่าง ๆ เพ่ือให้เป็นที่ประจักษ์แก่สายตาของชาวตะวันตกในพระ
ราชอาณาจักร (Askew, 2002, p.31) การประดิษฐ์ค าว่า ศรีวิไล ของชนชั้นน าสยามมาจากค าว่า
อารยธรรม (civilization) ในภาษาอังกฤษในสมัยน้ีโดยสอดรับกับการพัฒนาประเทศไปสู่
ความก้าวหน้า (progress) จากสภาพที่มีอยู่เดิม แสดงให้เห็นการยอมรับแนวคิดของนักมานุษยวิทยา
ยุคแรกอย่างลิวอิส เฮนรี่ มอร์แกน (Lewis Henry Morgan) ที่จัดล าดับวัฒนธรรมตะวันตกอยู่ใน
ระดับอารยธรรมบนจุดยอดของพีระมิด ซึ่งวัฒนธรรมของชาวสยามยังคงไล่ตามหลังอยู่เบื้องล่าง 
ตัวอย่างประการหน่ึงที่สะท้อนให้เห็นความคิดเช่นน้ีคือการต้ังชื่อถนนแบบตะวันตกทั้งสามสายแรก
ดังกล่าวให้แสดงนัยถึงสิ่งที่เข้ามาสร้างความเจริญรุ่งเรืองและความทันสมัยให้กับบ้านเมือง 
นอกจากน้ี อีกตัวอย่างหน่ึงที่แสดงให้เห็นการรับอารยธรรมตะวันตกอย่างชัดเจนคือการจัดให้มีการ
สร้างถนนราชด าเนินตามพระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวใน พ.ศ. 2442 
ผ่านการน าแบบถนนชองเอลิเซ่ (Champs Elysees) ในกรุงปารีสของประเทศฝรั่งเศสมาใช้เป็น
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ต้นแบบ ทว่าชื่อของถนนน้ันได้รับแรงบันดาลใจมาจากถนนควีนส์วอล์ค (Queen’s Walk) ในกรุง
ลอนดอนของประเทศอังกฤษ ชาตรี ประกิตนนทการ (2550) เห็นว่าความเป็นตะวันตกที่ก่อตัวข้ึนน้ี 
ได้ท าหน้าท่ีเสมือนเป็นฉากแสดงความศรีวิไลของประเทศสยาม แก่สายตาชาวโลก 
 ถนนสายอื่น ๆ กว่า 120 สายที่ถูกสร้างข้ึนในยุคน้ีมีลักษณะของการสร้างที่วางตัวตัดกัน
เป็นแนวตารางขยายตัวไปทางทิศตะวันออก อีกทั้งยังมีการสร้างสะพานข้ามแม่น้ าล าคลองข้ึนเป็น
จ านวนมากเพ่ือเชื่อมต่อถนนแต่ละสายเข้าด้วยกัน (สุจิตต์ วงษ์เทศ, 2555, หน้า 156) การขยายตัว
ของแนวถนนเหล่าน้ีออกไปสู่ชานพระนครทางทิศตะวันออก ส่งผลให้เกิดการขยายตัวของการ
เดินทางทางบก ชานพระนครจากเดิมที่เคยเป็นพ้ืนที่เรือกสวนไร่นา นานวันเข้าก็กลับกลายเป็น
บ้านเรือนและร้านค้า จนกระทั่งทั้งสองฝั่งถนนกลายเป็นชุมชนไปในท้ายที่สุด (ณัฐวุฒิ ปรียวนิตย์ , 
2560, หน้า 61) สิ่งหน่ึงที่มีอิทธิพลต่อการตัดถนนเป็นอย่างมากในยุคสมัยน้ีคือการสร้างความเป็น
ตะวันตกให้ปรากฏข้ึนในพระราชอาณาจักร นอกจากการน าวิศวกรชาวต่างประเทศเข้ามาสร้างถนน
อย่างในกรณีของการสร้างถนนเจริญกรุงแล้ว การวางผังเมืองและพัฒนาโครงข่ายถนนก็ได้มีการ
แต่งต้ังให้ชาวต่างประเทศอย่างเจมส์ แม็คคาร์ธี (James McCarthy) หรือพระวิภาคภูวดล เข้ามา
ด าเนินการร่วมด้วย กรณีตัวอย่างที่ชี้ให้เห็นความส าคัญของการท าให้ความเป็นตะวันตกปรากฏข้ึน
ในบ้านเมืองได้อย่างชัดเจนที่สุด เกิดข้ึนในนโยบายหลีกเลี่ยงการตัดถนนผ่านอาคารสถานใหญ่โตที่
สร้างอย่างมั่นคงแข็งแรงด้วยการก่ออิฐถือปูนซึ่งเจ้าของล้วนเป็นผู้ดีมีฐานะ ของกรมหมื่นพิทยลาภ
พฤฒิธาดา เสนาบดีกระทรวงโยธาธิการ การตัดถนนให้เป็นโครงข่ายแบบตารางตามนโยบายน้ีท าให้
มีถนนบางจุดคดงอไม่เท่ียงตรง เพราะจ าต้องแฉลบไปตัดถนนผ่านบ้านเรือนของราษฎรที่ไม่ได้ก่ออิฐ
ถือปูน ราษฎรจ านวนหน่ึงที่ได้รับความเดือดร้อนเห็นว่านโยบายดังกล่าวไม่เป็นธรรม จึงท าจดหมาย
กราบบังคมทูลพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (หอจดหมายเหตุแห่งชาติ 2437ก) โดย
กรมหมื่นพิทยาลาภพฤฒิธาดาทรงชี้แจงว่า “ตึกน้ันมีความแข็งแรงทนทาน ไม่สามารถรื้อย้ายถ่าย
ถอนไปได้ ถือเป็นของส าหรับแผ่นดินนานเท่านาน เป็นสิ่งเชิดหน้าชูตา แสดงให้เห็นความเจริญของ
บ้านเมือง” (หอจดหมายเหตุแห่งชาติ 2437ข) 
 นอกเหนือไปจากภัยคุกคามทางการเมืองอย่างการแสวงหาอาณานิคมของชาติตะวันตก
แล้ว การแผ่ขยายอิทธิพลของชาติเหล่าน้ีผ่านการค้าเสรี (Free Trade) ก็เป็นอีกบริบทหน่ึงซึ่งรุกคืบ
เข้ามามีอิทธิพลต่ออาณาจักรสยามด้วย การตัดถนนเจริญกรุง บ ารุงเมือง และเฟ่ืองนคร 
นอกเหนือไปจากเพ่ือแสดงให้เห็นความก้าวหน้าของอาณาจักรสยามในขณะน้ันแล้ว ยังเกิดข้ึนจาก
ผลผูกพันหลังการลงนามในสนธิสัญญาเบาว์ริง ( Bowring Treaty) ซึ่ งเ น้ือความที่ปรากฏใน
สนธิสัญญาแสดงนัยว่า รัฐบาลสยามต้องอ านวยความสะดวกให้แก่ชาวตะวันตกในการเข้ามาค้าขาย
และลงทุนท าอุตสาหกรรมต่าง ๆ ในอาณาจักรสยาม ผ่านการรับประกันสิทธิสภาพนอกอาณาเขต
และการถือครองพ้ืนที่แถบชานพระนครของคนในปกครอง (The National Archives of United 
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Kingdom, 1855) การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานอย่างการสร้างถนนแบบตะวันตกจึงเข้ามารองรับการ
ท าธุรกิจค้าขายของชาวต่างชาติ ดังที่มีร้านค้าต่าง ๆ ของชาวตะวันตก รวมถึงของอินเดียและจีนซึ่ง
เป็นคนในบังคับของประเทศตะวันตกเหล่าน้ัน ปรากฏข้ึนเป็นจ านวนมากภายหลังจากที่มีการสร้าง
ถนนเจริญกรุงส าเร็จแล้ว การตัดถนนต่าง ๆ ในทางหน่ึง แม้จะเกิดข้ึนภายใต้การแผ่ขยายของ
อิทธิพลทางเศรษฐกิจอย่างถนนทั้งสามสายในข้างต้น หรือในบางกรณีอาจเกิดข้ึนจากพระราช
ประสงค์ส่วนพระองค์ อย่างการสร้างถนนปทุมวันเพ่ือเชื่อมพระบรมมหาราชวังผ่านถนนบ ารุงเมือง
ไปยังวังสระปทุมในพ้ืนที่ชานพระนครเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจแล้ว ทว่าการใช้ประโยชน์ของถนนน้ัน
ย่อมตกแก่การเดินทางสัญจรของส่วนรวม อีกทั้งยังมีส่วนเปิดพ้ืนที่ใหม่ ๆ ให้กับการพัฒนาเมืองที่
ขยับขยายออกไปทางฝั่งตะวันออก 
 ด้วยความพรั่งพร้อมของถนนที่เพ่ิงจะก่อตัวข้ึน ระบบการคมนาคม โดยเฉพาะระบบขนส่ง
สาธารณะที่เป็นการสัญจรทางบกแบบต่าง ๆ จึงได้เริ่มก่อตัวข้ึนในยุคสมัยน้ี ต้ังแต่รถม้าและรถคน
ลากส าหรับการสัญจรในเมือง ตลอดไปจนถึงรถรางและรถไฟซึ่งมีเส้นทางสัญจรกินพ้ืนที่ไปยังนอก
พระนครและเขตมณฑลต่าง ๆ เมื่อสิ้นรัชกาลพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว กล่าวได้ว่า
พ้ืนที่กรุงเทพมหานครได้เปลี่ยนรูปร่างจากยุคสมัยก่อนหน้าไปอย่างมาก นอกจากน้ีการขยายตัวของ
ถนนและสะพาน ตลอดจนเทคโนโลยีการคมนาคมขนส่งที่ถูกน าเข้ามาจากต่างประเทศ ยังมีส่วนท า
ให้รูปแบบการสัญจรและการขนส่งสาธารณะเคลื่อนจากแม่น้ าล าคลองข้ึนมาอยู่บนบกอย่างมี
นัยส าคัญในพ้ืนที่ฝั่งพระนคร  

สมัยต่ืนการขนส่ง 
 จนถึง พ.ศ. 2453 การพัฒนาพ้ืนที่กรุงเทพมหานครให้เป็นไปตามประเทศตะวันตกยังคง
ด าเนินต่อไป การพัฒนาส่วนใหญ่ที่เกิดข้ึนมักเป็นการขยายโครงข่ายถนนออกไปสู่ชานพระนคร การ
สร้างโรงเรียน สถานที่ราชการ ย่านการค้า และสถาบันต่าง ๆ โดยสอดคล้องกับความเจริญของถนน 
ส่งผลให้การสัญจรทางน้ าลดบทบาทไปมาก ตัวชี้วัดที่ชัดเจนที่สุดในกรณีดังกล่าวคือการเกิดข้ึนของ
รถเมล์ใน พ.ศ. 2450 โดยพระยาภักดีนรเศรษฐ หรือเลิศ เศรษฐบุตร นักธุรกิจน าเข้าสินค้าและ
บริการเรือโดยสารประจ าทางหรือเรือเมล์ ซึ่งเห็นว่าการขนส่งด้วยรถรางที่รัฐบาลจัดไว้ให้บริการไม่
เพียงพอต่อความต้องการเดินทางของผู้คน (รพีพัฒน์ อิงคสิทธ์ิ, 2559, หน้า 70) เขาจึงจัดให้มีรถเมล์
รับจ้างข้ึนโดยใช้ม้าลากจูงตัวรถที่ท าด้วยไม้สี่ล้อ เมื่อเวลาผ่านไป 6 ปี ธุรกิจการเดินรถที่ขยายตัว
ส่งผลให้เลิศเปลี่ยนจากการใช้รถม้าลากมาเป็นรถยนต์ซึ่งบรรทุกคนได้มากและสะดวกรวดเร็วย่ิงข้ึน 
ด้วยความสะดวกรวดเร็วและขนส่งคนได้มาก สอดรับกับโครงข่ายถนนแบบตะวันตกที่แผ่กว้างไป
พร้อมกับความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการขนส่ง ส่งผลให้กิจการรถเมล์ขยายตัวและมีผู้ประกอบการ
เข้ามาอย่างมากถึง 24 ราย ในจ านวนผู้ประกอบการเหล่าน้ี นอกจากจะเป็นการขยายตัวของกิจการ
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รถเมล์โดยเอกชนที่เข้ามาแข่งขันกันแล้ว หน่วยงานราชการเองก็เข้ามามีส่วนร่วมแข่งขันในกิจการ
รถเมล์โดยสารด้วยเช่นกัน 
 นอกจากกิจการรถเมล์ซึ่งเริ่มข้ึนโดยเลิศแล้ว บริการขนส่งอีกแบบหน่ึงซึ่งเข้ามาตอบรับ
การขยายตัวของถนนและรูปแบบการเดินทางที่เปลี่ยนแปลงไป คือการเกิดข้ึนของรถยนต์รับจ้าง
ส่วนบุคคลหรือที่นิยมเรียกกันทั่วไปในสมัยน้ันว่ารถไมล์ โดยพระยาเทพหัสดิน หรือผาด เทพหัสดิน 
ณ อยุธยา ใน พ.ศ. 2466 ผาดเห็นว่าบริการขนส่งที่มีอยู่ไม่อาจให้ความสะดวกแก่ผู้โดยสารใน
กรุงเทพมหานครได้อย่างทั่วถึง เขาจึงก่อต้ังบริษัทและซื้อรถยนต์ให้ทหารอาสาในสงครามโลกครั้งที่
สองว่ิงรับส่งผู้คนไปตามถนนสายต่าง ๆ เป็นอาชีพหลังปลดออกจากราชการ พนักงานขับรถจะมี
เครื่องแบบเหมือน ๆ กันคือสวมเสื้อเชิ้ตทับด้วยเสื้อนอกและนุ่งกางเกงขายาวแบบตะวันตก รถ
แท็กซี่ในยุคเริ่มแรกมีเพียง 20 คัน โดยติดป้ายรับจ้างไว้ที่ด้านหน้าและด้านหลังของตัวรถ เหตุผลที่
ชาวกรุงเทพเรียกบริการขนส่งน้ีว่ารถไมล์เน่ืองจากการคิดค่าโดยสารไมล์ละ 15 สตางค์ เมื่อกิจการมี
รายได้ดีและเป็นที่นิยม จึงส่งผลให้หลายคนเอาเป็นแบบอย่างในการท ารายได้ ข้อสังเกตประการ
หน่ึงจากทั้งกรณีกิจการรถเมล์ของเลิศและกิจการรถไมล์ของผาดคือการที่ทั้งสองได้รับแรงบันดาลใจ
ต้ังต้นมาจากโลกตะวันตก กล่าวคือเลิศได้รับความคิดเรื่องรถเมล์มาจากการท ากิจการค้าขายกับ
ประเทศสิงคโปร์ซึ่งในขณะน้ันเป็นดินแดนอาณานิคมของอังกฤษ ในขณะที่ผาดเองก็ได้เลียนแบบ
บริการรถไมล์หลังจากน ากองทหารอาสาสมัครไปยังสมรภูมิรบระหว่างฝรั่งเศสกับเยอรมนีในช่วง
สงครามโลกครั้งที่หน่ึง 
  จะเห็นได้ว่ารูปแบบการให้บริการการขนส่งที่เฟ่ืองฟูข้ึนมาในสมัยน้ี นอกจากจะเป็นไปด้วย
โครงข่ายของถนนแบบตะวันตกที่แผ่กว้างแล้ว ตัวบริการที่เกิดข้ึนยังได้รับเอาแบบอย่างจากโลก
ตะวันตกด้วย เช่นกัน อาจกล่าวได้ว่าระบบการคมนาคมทั้งถนนและการให้บริการขนส่งที่เกิดข้ึนใน
พ้ืนที่กรุงเทพมหานครที่ขยายตัวออกไปพร้อมกับการพัฒนาเมืองในสมัยน้ี มีลักษณะของการรับเอา
ความคิดเรื่องความเป็นสมัยใหม่มาอย่างเต็มรูปแบบ โครงสร้างพ้ืนฐานอย่างถนนหนทาง บริการ
ขนส่ง และรูปแบบของเมืองจึงมีความสอดรับกันก่อนที่จะถูกขีดเขียนด้วยความเป็นสมัยใหม่อีกแบบ
หน่ึงในสมัยถัดไป 

สมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง 

 สมัยหลังสงครามโลกครั้งที่สองนับต้ังแต่ พ.ศ. 2500 เป็นต้นมา เมื่อประเทศไทยตอบรับ
ความช่วยเหลือจากรัฐบาลสหรัฐอเมริกาภายใต้ภารกิจโพ้นทะเลของสหรัฐ ( United States 
Overseas Mission) เพ่ือการจัดท าผังเมืองนครหลวงซึ่งเป็นโครงการ 30 ปี น่ันคือระหว่าง พ.ศ. 
2503 จนถึง พ.ศ. 2533 ที่เรียกว่าผังนครหลวง 2533 (Great Bangkok Plan 2533) ผ่านทีมที่
ปรึกษาชาวอเมริกันจากบริษัทลิทช์ฟีลด์ (Litchfield Whiting Bowne & Associates) โดยผัง
ดังกล่าวมีจุดมุ่งหมายในการก ากับทิศทางการเติบโตของเมืองในอีก 30 ปี (Askew, 2002, p.54) 
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กล่าวได้ว่าข้อเสนอของแผนการดังกล่าวน้ีน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงของกรุงเทพมหานครเป็นอย่าง
มาก เพราะแนวคิดเรื่องเมืองที่ขับเคลื่อนด้วยรถยนต์ (automobile city) ซึ่งก าลังแพร่หลายอยู่ใน
สหรัฐอเมริกาได้ถูกน ามาใช้กับพ้ืนที่กรุงเทพมหานครผ่านแผนการดังกล่าว ข้อเสนอแนะจากตัวแผน
คือการสร้างทางหลวงกว่า 30 สายเพ่ือให้เกิดโครงข่ายถนนวงแหวนและถนนรัศมีวางแนวทับ
โครงข่ายแม่น้ าล าคลองที่มีอยู่แต่เดิม แม้ว่าแผนดังกล่าวจะไม่ได้ผ่านมติรัฐสภาและบังคับใช้อย่าง
เป็นทางการในรูปของพระราชบัญญัติการผังเมือง แต่ค าแนะน าโดยส่วนใหญ่ภายในแผนก็ถูกน า ไป
ปฏิบัติ เน่ืองจากรัฐบาลไทยรับเงินช่วยเหลือจากสหรัฐอเมริกามาแล้ว กล่าวได้ว่าเหล่าน้ีเองเป็นผล
มาจากวาทกรรมการพัฒนาในรัฐบาลจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ ซึ่งโอบรับอ านาจน าของสหรัฐอเมริกา
หลังสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่สอง ตลอดจนรับค าแนะน าขององค์กรโลกบาลอย่างธนาคารโลก 
(World Bank) ท่ีเสนอให้ประเทศไทยลงทุนและพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ ท่ีดิน และโครงสร้างพ้ืนฐาน 
ภายใต้บริบทของการต่อต้านลัทธิคอมมิวนิสต์ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในขณะน้ัน 
นัยส าคัญของความเปลี่ยนแปลงในระยะแรกของยุคสมัยน้ี คือการเพ่ิมจ านวนข้ึนของรถยนต์ส่วน
บุคคลกว่าร้อยละ 650 เมื่อเทียบกับสมัยก่อนหน้า โดยร้อยละ 87 ในบรรดารถยนต์ส่วนบุคคลที่
เพ่ิมข้ึน เป็นรถยนต์ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครทั้งสิ้น (Manop, 1973 cited in Askew, 2002) 
 อย่างไรก็ดี จากพ้ืนที่ถนนที่ขยายตัวมากข้ึน เส้นทางรถเมล์จึงยืดขยายและเข้าถึงพ้ืนที่ต่าง 
ๆ ในตัวเมืองได้มากข้ึนตามกัน ทว่าปัญหาเกิดข้ึนจากหากย่านใดเป็นชุมชนหรือพ้ืนที่ธุรกิจที่มีผู้คน
เดินทางมาก สายรถเมล์ก็จะถูกลากเข้าไปหาโดยการก าหนดเส้นทางเองของผู้ประกอบการแต่ละราย 
ผลที่ตามมาคือกิจการรถเมล์มีเส้นทางการว่ิงที่รวมศูนย์โดยกระจุกตัวในย่านธุรกิจและชุมชนเพ่ือเน้น
ผลก าไรเป็นหลัก การก าหนดเส้นทางกันเองของผู้ประกอบการเช่นน้ีส่งผลให้เกิดการให้บริการ
ซ้ าซ้อน ไม่ทั่วถึง รวมไปถึงมาตรฐานการให้บริการตกต่ าลงเพราะผู้ประกอบการแต่ละรายต่างต้อง
แข่งขันกันเพ่ือหาก าไรให้ได้มากที่สุด จนกระทั่ง  พ.ศ. 2518 หม่อมราชวงศ์คึกฤทธ์ิ ปราโมทย์ 
นายกรัฐมนตรีในขณะน้ันได้แก้ปัญหาโดยรวบรวมกิจการรถเมล์ทั้งของทั้งภาครัฐและเอกชนเข้าไว้
ด้วยกันจนเกิดเป็นเป็นบริษัทรัฐวิสาหกิจที่ชื่อ บริษัทขนส่งมหานคร จ ากัด ในสังกัดกระทรวง
คมนาคม แต่ด้วยปัญหาทางข้อกฎหมายในขณะน้ัน ต่อมาจึงมีการถ่ายโอนกิจการรถเมล์ทั้งหมดมาที่
องค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพฯ (ขสมก.) ภายใต้การก ากับของรัฐบาลนับต้ังแต่ พ.ศ. 2519 เป็นต้น
มา 
 ในขณะเดียวกันกับความเปลี่ยนแปลงการให้บริการรถเมล์โดยสารทางฝั่งตะวันออก ความ
เป็นเมืองของกรุงเทพมหานครก็เปลี่ยนแปลงไปด้วยเช่นกัน กล่าวคือ ใน  พ.ศ. 2514 พ้ืนที่ฝั่ง
ตะวันตกของแม่น้ าเจ้าพระยาหรือจังหวัดธนบุรีในขณะน้ัน ได้ถูกผนวกรวมเข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของ
กรุงเทพมหานคร แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่สามซึ่งประกาศใช้ในอีกหน่ึงปีถัดมา
ได้น าไปสู่การเร่งพัฒนาพ้ืนที่ฝั่งธนบุรีเพ่ือลดความแตกต่างระหว่างนครหลวง เน่ืองจากพ้ืนที่เมืองฝั่ง
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พระนครหรือส่วนที่เป็นกรุงเทพมหานครเดิมซึ่งพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานขยายไปทางตะวันออก
เรื่อยมา มีสภาพทิ้งห่างจากพ้ืนที่ฝั่งธนบุรีที่เป็นชุมชนชาวสวนอย่างชัดเจน ประกอบกับมีการอพยพ
ของประชากรเข้ามาจากพ้ืนที่ชนบท เป็นผลให้เกิดภาวะขาดแคลนที่อยู่อาศัย สาธารณูปโภค และ
การจราจรติดขัด (ศูนย์บริการวิชาการแห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2550) ถนนหนทางในพ้ืนที่ฝั่ง
ธนบุรีจึงถูกสร้างอย่างเร่งรัดโดยเฉพาะถนนสายหลัก ในขณะที่ถนนสายรองลงไปถูกปล่อยให้เป็น
หน้าที่ของเอกชนและเจ้าของที่ดินสร้างข้ึนมาเองเพ่ือเชื่อมโยงชุมชนและที่ดินของตนเข้ากับถนน
ใหญ่ เน่ืองจากชุมชนส่วนใหญ่ซึ่งเป็นชุมชนเกษตรกรรมล้วนแต่เป็นชุมชนที่มีอยู่ก่อนการมาถึงของ
ถนน ถนนสายรองจึงถูกสร้างจากชุมชนเข้าไปหาถนนใหญ่ แทนที่จะเป็นการสร้างถนนใหญ่ก่อนแล้ว
ค่อยมีการสร้างชุมชนตามถนนสายรองมาทีหลัง สภาพของถนนหนทางที่เกิดข้ึนในฝั่งธนบุรีจึงมี
ลักษณะคดเคี้ยวโดยลัดเลาะไปตามขอบที่ดินส าหรับการเกษตรกรรมด้ังเดิมก่อนที่จะเชื่อมต่อกับ
ถนนสายหลัก สภาพของเมืองที่พัฒนาอย่างเร่งรุดในฝั่งธนบุรีจึงมีสภาพแตกต่างจากฝั่งพระนคร
อย่างสิ้นเชิง 
 ตัวอย่างความทรงจ าในพ้ืนที่ฝั่งธนบุรีซึ่งต้ังอยู่ตรงข้ามกับฝั่งพระนครแสดงให้เห็นถึง
ช่องว่างของการพัฒนาท่ีแยกตัวออกไปเพียงเพราะอยู่กันคนละฟากฝั่งแม่น้ าสายเดียวกัน หากเทียบ
กับเมืองศูนย์กลางการปกครองที่โครงข่ายถนนค่อย ๆ ขยับขยายไปทางทิศตะวันออกแล้ว พ้ืนที่ฝั่ง
ธนบุรีที่อยู่ทางทิศตะวันตกกลับมีประสบการณ์จากการพัฒนาแบบเดียวกันไม่มากเท่าใดนัก พ้ืนที่
เขตตลิ่งชันใน พ.ศ. 2510 เป็นพ้ืนที่ซึ่งเต็มไปด้วยเรือกสวนและท้องร่องส าหรับการท าเกษตรกรรม 
ภาพดอกเยอบีราแบ่งบานที่ริมสวนผักและพืชล้มลุกของบิดายังคงประทับอยู่ในความทรงจ าของ
ประจักษ์ ลูกชาวสวนคนหน่ึงในพ้ืนที่เขตตลิ่งชัน ประจักษ์ในวัย 64 ปี เล่าว่าในขณะที่ตนเองอายุ 10 
ปี การเดินทางสัญจรในพ้ืนที่ฝั่งธนบุรีอาศัยการเดินทางตามแม่น้ าล าคลองเป็นหลัก เน่ืองจาก
ขณะน้ันถนนหนทางส าหรับการสัญจรทางบกในจังหวัดธนบุรียังไม่ครอบคลุม การเดินทางส่วนใหญ่
จึงเป็นการเดินทางด้วยเรือหางยาว อาคารบ้านเรือนต่าง ๆ จะมีหัวสะพานท่าน้ าส าหรับโบกเรียกเรือ
หางยาวไม่ต่างไปจากการโบกเรียกรถเมล์ในฝั่งพระนคร ล าคลองที่เชื่อมโยงมาถึงท่าน้ าหน้าบ้านของ
ประจักษ์เชื่อมโยงกับล าคลองอื่น ๆ อย่างเป็นโครงข่าย ครั้งหน่ึงเขาเคยโดยสารเรือหางยาวจากท่า
น้ าหน้าบ้านไปได้ไกลถึงโรงพยาบาลศิริราชในเขตบางกอกน้อย สถานที่ราชการต่าง ๆ ก็สามารถ
เดินทางไปถึงได้ผ่านแม่น้ าล าคลองด้วยเช่นกัน ไม่ว่าจะเป็นเขตตลิ่งชัน และสถานีต ารวจตลิ่งชัน 
จนกระทั่งมีการสร้างถนนบรมราชชนนีมาถึงเขตตลิ่งชันใน พ.ศ. 2520 จึงได้มีการสร้างถนนสายรอง
อย่างถนนฉิมพลีข้ึนมาเพ่ือเชื่อมต่อชุมชนชาวสวนด้านในเข้ากับถนนใหญ่ วิถีการเดินทางทางบกของ
ผู้คนเริ่มต้นผ่านการเกิดข้ึนของรถสองแถวมานับแต่น้ัน ส่งผลให้สถานีต ารวจตลิ่งชันย้ายจากริม
คลองชักพระมาอยู่ที่หัวถนนฉิมพลีติดกับถนนบรมราชชนนีอย่างที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน 
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 อีกตัวอย่างความเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนผ่านการพัฒนาในฝั่งธนบุรีในท านองเดียวกันน้ี ถูก
บอกเล่าโดยเศรษฐีที่ดินในเขตบางแคอย่างเปล่งเช่นเดียวกัน ในบ้านพักที่อยู่ในชุมชนแห่งหน่ึง
บริเวณถนนพุทธมณฑลสายสอง เศรษฐีที่ดินวัย 86 ปี เล่าภูมิหลังเกี่ยวกับพ้ืนที่แถบน้ีให้กับผู้เขียน
ฟัง เรื่องราวเริ่มต้นข้ึนใน พ.ศ. 2504 ซึ่งราคาทองค ามีมูลค่าบาทละ 350 บาท เปล่งในวัย 26 ปี 
ได้รับที่ดินมรดกแถบพุทธมณฑลสายสองปัจจุบันจ านวน 15 ไร่ โดยเขาซื้อที่ดินที่ติดกับที่ดินที่ได้รับ
มาเพ่ิมอีก 15 ไร่ ในราคาตารางวาละ 10 บาท รวมแล้วตกไร่ละ 4,000 บาท การใช้ประโยชน์ที่ดิน
แถบน้ีแต่เดิมเป็นที่นาส าหรับปลูกข้าว ก่อนที่เปลี่ยนเป็นสวนผักและสวนกล้วยไม้ใน  พ.ศ. 2520 
และ 2530 ตามล าดับ ถนนส าหรับการเดินทางสัญจรในพ้ืนที่แถบน้ีและเป็นต้นเค้าให้กับถนนพุทธ
มณฑลสายสองในปัจจุบัน เป็นถนนดินที่ขุดด้วยแรงงานคนซึ่งเรียกว่าการแทงถนนมาต้ังแต่  พ.ศ. 
2495 หากแต่ถนนดังกล่าวเป็นถนนที่ขุดเป็นช่วง ๆ ตัดกับล าคลอง ไม่ได้เป็นถนนที่มีความยาว
ต่อเน่ืองอย่างที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน ทั้งน้ีเป็นเพราะการเดินทางสัญจรในขณะน้ันนิยมใช้เรือเป็นพาหนะ 
ถนนเส้นยาวที่รถยนต์สามารถว่ิงได้ตลอดทางเริ่มมีข้ึนเมื่อ พ.ศ. 2520 สอดคล้องกับการมาถึงของ
ถนนเพชรเกษมและถนนบรมราชชนนี เช่นเดียวกับเปลี่ยนการใช้ประโยชน์ที่นาเดิมไปเป็นสวนผัก 
จนเมื่อการพัฒนาเข้ามาอย่างเต็มที่ในช่วง พ.ศ. 2535 เปล่งขายที่ดินของเขาบางส่วนในแถบน้ีให้กับ
โครงการหมู่บ้านจัดสรร เรื่องของเปล่งจบลงด้วยความเสียดายในฐานะเจ้าของที่ดิน ความเสียดายน้ี
ไม่ได้มาจากการขายที่ดินของตนออกไป แต่มาจากการที่เขาต้องยกที่ดินบางส่วนซึ่งทางการต้อง
เวนคืนเพ่ือท าถนนส่วนรวมในสภาพขาดทุน กล่าวคือนอกจากราคาที่ดินที่ตรงกับส่วนที่ทางการ
เวนคืนจะถูกซื้อกลับไปในราคาเพียงไร่ละ 1,500 บาทแล้ว ถนนที่เป็นตรอกซอกซอยอันเชื่อมชุมชน
ที่พักอาศัยเดิมที่เขาสร้างข้ึนมาเอง ยังถูกบีบให้ยอมลงชื่อสละให้เป็นของสาธารณประโยชน์ไป 
 ในขณะที่การเปลี่ยนแปลงสภาพเมืองในยุคแรก ๆ จากเมืองที่ผู้คนเดินทางทางน้ าไปเป็น
การเดินทางทางบก โดยเฉพาะรูปแบบและลักษณะการตัดถนนที่ได้รับแรงบันดาลใจมาจากตัวแบบ
ในโลกตะวันตกบริเวณทวีปยุโรปซึ่งเน้นการขนส่งสาธารณะ แต่การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วใน
ระยะหลังด้วยแรงสนับสนุนจากมหาอ านาจใหม่ในโลกตะวันตกอย่างสหรัฐอเมริกาที่ส่งเสริมการใช้
รถยนต์ส่วนบุคคล ได้น าไปสู่การขัดแย้งกันของรูปแบบเมืองที่ถูกวางอย่างเหลื่อมซ้อนยุคสมัย  
จินตภาพของผังเมืองที่เกิดข้ึนในปัจจุบันอาจเปรียบได้กับการขีดเขียนสภาพของเมืองข้ึนมาใหม่บน
กระดาษที่มีผังเมืองแบบเก่าถูกวาดอยู่ การวาดรูปแบบของเมืองครั้งใหม่น้ีมีวิธีคิดในแง่ของการ
เดินทางสัญจรที่ขัดแย้งกับวิธีคิดแบบเดิมของผังเมืองแบบเก่าอย่างสิ้นเชิง จากการที่เน้ือหาใน
พระราชบัญญัติการวางผังเมือง พ.ศ. 2518 ไม่รัดกุม ส่งผลให้กฎหมายดังกล่าวไม่มีผลในทางปฏิบัติ 
ผลลัพธ์ประการส าคัญที่เกิดข้ึนจากการลงทุนพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและการวางผังเมืองเช่นน้ี 
ส่งผลให้เจ้าของที่ดินภาคเอกชนต่าง ๆ ตัดแบ่งที่ดินของตนเองออกเป็นชิ้นส่วนและสร้างถนนสาย
แคบ ๆ ข้ึนมาเพ่ือเชื่อมโยงกับถนนใหญ่อย่างเป็นล่ าเป็นสัน ข้อเท็จจริงน้ีส่งผลให้โซปรานเซ็ ตติ 
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อธิบายว่าสภาพตรอกซอกซอยน้ีน าไปสู่การเกิดข้ึนของรูปแบบการขนส่งที่เรียกว่ารถจักรยานยนต์
รับจ้าง (motorcycle taxi) ซึ่งตอบสนองต่อรูปแบบของเมืองที่เต็มไปด้วยถนนที่เล็กและคับแคบ 
ทว่ามุ่งเน้นขับเคลื่อนด้วยรถยนต์จนสภาพการจราจรเกิดการติดขัด นอกจากน้ี การกระจายตัวของ
ถนนสายแคบ ๆ น้ียังส่งผลให้พื้นผิวจราจรไม่เพียงพอต่อการสัญจรด้วยรถยนต์ส่วนบุคคลโดยสะดวก
ราบรื่น (Sopranzetti, 2018, p.61) สอดคล้องกับที่รพีพัฒน์ อิงคสิทธ์ิ อธิบายว่ารถพุ่มพวง หรือรถ
กับข้าว เป็นผลผลิตของเน้ือเมืองที่บกพร่องในเชิงผังเมือง ซึ่งพ้ืนที่อย่างตลาดสดและห้างสรรพสินค้า
ไม่ตอบสนองต่อความสะดวกและความต้องการของประชาชนที่อยู่ในชุมชน หมู่บ้านจัดสรร 
ตลอดจนตรอกซอยลึก (รพีพัฒน์ อิงคสิทธ์ิ, 2559, หน้า 83) 
 ด้วยความเจริญของสภาพเมืองและการเพ่ิมจ านวนของประชากรอย่างรวดเร็วและต่อเน่ือง 
ส่งผลให้กรุงเทพมหานครขยายตัวไม่สอดคล้องกับการวางผังเมืองมากข้ึนทุกขณะ ปัญหาเรื่อง 
การสัญจรในกรุงเทพมหานครที่มีปัญหาติดขัดข้ึนเรื่อย ๆ ได้น าไปสู่การวางแผนเรื่องระบบขนส่ง
สาธารณะแบบใหม่เพ่ือแก้ปัญหาการจราจร โดยหน่วยวิเคราะห์ทางวิศวกรรมของการทางพิเศษแห่ง
ประเทศไทย (2518) เห็นว่า หากปล่อยให้การจราจรมีความคับคั่ง ต่อไป การเดินทางใน
กรุงเทพมหานครอาจเป็นอัมพาตได้ในที่สุด ข้อเสนอประการหน่ึงที่ถูกหยิบยกข้ึนมาคือการจัดให้มี
บริการขนส่งมวลชนสาธารณะที่เรียกว่ารถรางไฟฟ้าชนิดเบา (light rail transit) และรถรางไฟฟ้า
ชนิดหนัก (heavy rail transit) ให้บริการในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครเพ่ือเพ่ิมทางเลือกในการเดินทาง
และลดการใช้พ้ืนที่จราจรบนท้องถนนส าหรับยานพาหนะต่าง ๆ ตามอย่างที่เคยมีในสหรัฐอเมริกา 
อังกฤษ และฝรั่งเศส สอดคล้องกับคณะกรรมาธิการคมนาคมของวุฒิสภา (2541) ในอีก 23 ปีถัดมา 
ที่เห็นพ้องว่าการพัฒนาระบบขนส่งมวลชนสาธารณะดังกล่าวจะส่งผลดีต่อการแก้ปัญหาการจราจร
ในกรุงเทพมหานคร โครงข่ายรถไฟฟ้าของบริษัทธนายง จ ากัด ซึ่งเริ่มเปิดใช้งานใน พ.ศ. 2542 และ
โครงการรถไฟฟ้ามหานครหรือรถไฟใต้ดินขององค์การรถไฟฟ้ามหานคร ซึ่งเริ่มเปิดใช้งานใน พ.ศ. 
2547 จึงกลายเป็นความก้าวหน้าครั้งใหม่จากโลกตะวันตกที่ถูกน าเข้ามายังกรุงเทพมหานครในฐานะ
ระบบขนส่งมวลชนหลัก พร้อมกับความคาดหวังที่จะช่วยแก้ปัญหาการจราจรบนพ้ืนผิวถนนใน
ปัจจุบัน 
 
ความทันสมัยในการผังเมืองและโครงสร้างพื้นฐาน 
 ในเบื้องต้น กล่าวได้ว่าพัฒนาการของสภาพเมืองย่อมข้ึนอยู่กับการวางผังเมืองซึ่งจะก ากับ
ว่ารูปร่างหน้าตาของกรุงเทพมหานครจะมีลักษณะอย่างไร ปานปั้น รองหานาม (2558) ชี้ให้เห็นการ
เปลี่ยนผ่านของวิธีคิดและการกระจายอ านาจในการวางผังเมืองได้อย่างน่าสนใจ สอดคล้องกับสาระ
ที่ได้อภิปรายมาแล้วในข้างต้น จะพบว่าการวางผังเมืองในยุคแรกของกรุงเทพมหานครถูกก ากับด้วย
แนวคิดเชิงศาสนาและจารีตประเพณีเพ่ือเสริมอ านาจชอบธรรมของกษัตริย์ จนกระทั่งความเป็น



วารสารสังคมวทิยากับการพัฒนา ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

30 

สมัยใหม่จากโลกตะวันตกเคลื่อนมาถึงผ่านการล่าอาณานิคมและระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม แม้ว่า
การก าหนดรูปร่างหน้าตาของเมืองจะยังคงเป็นอ านาจของกษัตริย์และชนชั้นน าของสยาม แต่
แนวคิดในการวางผังเมืองได้เปลี่ยนไปจากเดิม การเสด็จประพาสทวีปยุโรปและประเทศอาณานิคม
ของพระจุลจอมเกล้าได้น าไปสู่การน าสภาพบ้านเมืองที่ทรงพบเห็น มาใช้เป็นตัวแบบในการวางผัง
เมืองของกรุงเทพมหานครที่ศรีวิไล ทั้งยังมีการน านายช่างชาวตะวันตกจ านวนหน่ึงเข้ามาช่วยก ากับ
ดูแลส าหรับการสร้างความเป็นตะวันตกที่ถูกต้อง ไม่ใช่ความเป็นตะวันตกในแบบที่ชาวสยามเข้าใจ 
(ชาตรี ประกิตนนทการ, 2550) จนกระทั่งหลังเปลี่ยนแปลงการปกครองใน พ.ศ. 2475 อ านาจใน
การจัดท าผังเมืองได้เปลี่ยนผ่านไปสู่รัฐบาลพลเรือนและในที่สุดก็ได้กระจายไปสู่การมีส่วนร่วมของ
สถาปนิกและประชาชน พัฒนาการของสภาพเมืองกรุงเทพมหานครเมื่อมองผ่านการผังเมืองดังกล่าว
มาน้ีจึงสัมพันธ์กับการเปลี่ยนผ่านจากสภาวะแบบก่อนสมัยใหม่ไปสู่สภาวะแบบสมัยใหม่อย่างแนบ
แน่น ความทันสมัยถือก าเนิดข้ึนในการเปลี่ยนผ่านที่ความคิดแบบตะวันตกถูกน าเข้ามาใช้เป็น
ต้นแบบในการพัฒนาเมือง 
 หากพิจารณาการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเดินทางในพัฒนาการของพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร
นับต้ังแต่แรกเริ่ม อาจกล่าวได้ว่ารูปแบบของเมืองสัมพันธ์กับการใช้ประโยชน์และโครงสร้างพ้ืนฐานที่
คอยเอื้ออ านวยให้ผู้คนสามารถเคลื่อนย้ายผ่านไปได้อย่างแนบแน่น การเดินทางสัญจรทางน้ าผ่าน
โครงข่ายแม่น้ าล าคลองเริ่มเปลี่ยนรูปโฉมไปทีละน้อยเมื่อมีโครงสร้างพ้ืนฐานแบบใหม่อย่างโครงข่าย
ถนนหนทางถูกสร้างข้ึนในพ้ืนที่เมืองตามล าดับ อย่างไรก็ดี แม้ถนนจะเป็นเส้นทางการสัญจรทางบก
ที่มีอยู่ก่อนแล้วในสมัยแรก ๆ แต่สภาพของถนนที่เป็นถนนดินและส่วนใหญ่มีการจ ากัดการใช้งาน
เฉพาะในพิธีการและงานราชการภายในก าแพงเมืองท าให้การสัญจรทางบกไม่เป็นที่นิยม รูปแบบ
ของถนนที่เข้ามาเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเดินทางอย่างแท้จริงจึงเป็นถนนแบบผิวดาดซึ่งมีตัวแบบมา
จากโลกตะวันตก การขยายตัวของโครงข่ายถนนที่แผ่กว้างออกไปแสดงให้เห็นถึงการรับอารยธรรม
ตะวันตกเข้ามาในฐานะสิ่งที่สร้างความทันสมัยให้กับบ้านเมือง เจริญกรุง บ ารุงเมือง และเฟ่ืองนคร 
เป็นตัวอย่างของชื่อถนนผิวดาดสายแรก ๆ ที่แสดงให้เห็นทัศนะดังกล่าว อีกทั้งยังเปลี่ยนแปลง
รูปแบบการต้ังถ่ินฐานและชุมชนการค้าจากเดิมอย่างมีนัยส าคัญ โดยหากพิจารณาผ่านกรอบการ
วิเคราะห์ของฮาร์วีย์และน็อกซ์ (Harvey & Knox, 2015) ที่ว่า ในโลกสมัยใหม่ มนต์สะกดของจารีต
ประเพณีได้เปลี่ยนรูปไปสู่พันธสัญญาและจินตภาพของความก้าวหน้าที่ผู้คนสามารถรู้สึกถึงได้ผ่าน
วัตถุภาวะของโครงสร้างพ้ืนฐาน ในบริบทดังกล่าว จะเห็นได้ว่าการเปลี่ยนแปลงของรูปแบบการ
เดินทางเหล่าน้ีเป็นผลมาจากมนต์สะกดของความเป็นสมัยใหม่ ที่โครงสร้างพ้ืนฐานยุคก่อนสมัยใหม่
อย่างโครงข่ายแม่น้ าล าคลอง ได้เปลี่ยนผ่านไปสู่ถนนแบบตะวันตกพร้อมกับการตอบรับความเป็น
สมัยใหม่ผ่านโครงสร้างพ้ืนฐานที่แผ่ขยายอย่างกิจการของเลิศและผาด 
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 ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร ความคิดเรื่องความเป็นสมัยใหม่ไม่เคยมีอยู่ก่อน หากแต่ถูก
น าเข้ามาด้วยอิทธิพลและบริบทของความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่ชาติตะวันตกมีต่ออาณาจักรสยามจวบ
จนถึงประเทศไทยในปัจจุบัน ความเป็นสมัยใหม่เป็นถ้อยค าที่เคลื่อนไหวจากถ่ินก าเนิดและด ารงอยู่
เหนือสถานที่และเวลาในดินแดนน้ี พัฒนาการของกรุงเทพมหานครดังกล่าวข้างต้นฉายให้เห็นพลัง
ของความเป็นสมัยใหม่ที่เข้ามาเปลี่ยนแปลงโลกทางวัตถุของเมืองและโครงสร้างพ้ืนฐาน ตลอดจนวิถี
ชีวิตของผู้คนในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครในอดีต สิ่งเหล่าน้ีไม่อาจเกิดข้ึนได้หากปราศจากปรากฏการณ์
ที่ความคิดจากโลกตะวันตกเข้ามากระท าต่อโลกตะวันออก เงาที่ติดตามมากับความเป็นสมัยใหม่
เช่นน้ีคือความคิดเรื่องความก้าวหน้าและความทันสมัย การรับความคิดเรื่องความเป็นสมัยใหม่จึง
จ าเป็นต้องแสวงหาความก้าวหน้าและปรับปรุงให้คล้อยตามกระแสไปพร้อมกัน ในขณะที่สถานะชาติ
มหาอ านาจในโลกตะวันตกผลัดเปลี่ยนไปตามเหตุการณ์ส าคัญอย่างการสิ้นสุดลงของสงครามโลก
ครั้งที่สอง กระแสของความเปลี่ยนแปลงในค าว่าความเป็นสมัยใหม่ก็ปรับเปลี่ยนไปตามกัน การ
ปรับเปลี่ยนน้ีชี้ให้เห็นความไม่คงเส้นคงวาของค าว่าความเป็นสมัยใหม่ที่ถูกน าเข้ามาในตัวของมันเอง 
อีกทั้งยังส่งผลให้การรับถ้อยค าดังกล่าวมาใช้ตกอยู่ภายใต้ความคิดและวิถีปฏิบัติที่ไม่มั่นคงด้วย
เช่นกัน 
 กล่าวได้ว่า ความเป็นสมัยใหม่ที่อาณาจักรสยามรับเข้ามาในช่วงแรก วางอยู่บนความคิด
และวิถีปฏิบัติว่าด้วยความก้าวหน้าของประเทศมหาอ านาจในโลกตะวันตก ซึ่งขณะน้ันคือประเทศ
ต่าง ๆ ในทวีปยุโรป อาทิ อังกฤษและฝรั่งเศส รูปแบบของถนนซึ่งเข้ามาเปลี่ยนแปลงพระนครและ
แสดงความเป็นสมัยใหม่จึงได้รับแรงบันดาลใจมากมายจากประเทศเหล่าน้ี ถนนราชด าเนินเป็น
ตัวอย่างที่ดีตัวอย่างหน่ึง ซึ่งแสดงให้เห็นการก่อรูปความเป็นสมัยใหม่ในพระนคร อันได้ตัวแบบถนน
มาจากฝรั่งเศสและชื่อถนนมาจากอังกฤษ รวมไปถึงสภาพบ้านเมืองที่มีการพัฒนาและการอยู่อาศัย
ในพ้ืนที่ เ ดิมซ้ า ๆ กัน ความเป็นสมัยใหม่ที่ ได้รับมาจึงน าไปสู่การพัฒนาพ้ืนที่แบบซ้อนทับ 
(topographical palimpsest) ต่อสภาวะก่อนสมัยใหม่ในสมัยต้นรัตนโกสินทร์ซึ่งในขณะน้ันความ
เป็นสมัยใหม่ยังเคลื่อนมาไม่ถึง การพัฒนาพ้ืนที่แบบซ้อนทับที่เกิดข้ึนส่งผลให้โครงข่ายถนนเข้ามา
แทนที่โครงข่ายแม่น้ าล าคลอง ตลอดจนลักษณะของเมืองที่เปลี่ยนแปลงไปตามโครงสร้างพ้ืนฐานน้ัน 
การเดินทางสัญจรทางบกที่พัฒนาข้ึนจึงเป็นการเดินทางที่เน้นระบบขนส่งสาธารณะเป็นที่นิยมใน
ทวีปยุโรป แม้ว่าการครอบครองเทคโนโลยีการขนส่งอย่างรถยนต์ในขณะน้ันจะท าได้ยากเน่ืองจากมี
ค่าใช้จ่ายที่สูง ทว่าเงื่อนไขดังกล่าวน้ีสามารถสะท้อนได้ในอีกมุมหน่ึงคือรูปแบบของเมืองที่
เอื้ออ านวยให้การเข้าถึงบริการขนส่งสาธารณะเป็นไปได้อย่างไม่ยากเย็น อีกทั้งการครอบครอง
รถยนต์ส่วนบุคคลยังถือว่าเป็นของเฉพาะชนชั้นน า การขนส่งสาธารณะในสมัยต่ืนการขนส่งจึงเฟ่ือง
ฟูจากพ้ืนฐานของโครงข่ายถนนที่พัฒนาข้ึนในยุคก่อนหน้าซึ่งการรับอารยธรรมตะวันตกได้เข้ามา
วางรากฐาน 



วารสารสังคมวทิยากับการพัฒนา ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

32 

 จนกระทั่งสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่สอง มหาอ านาจในโลกตะวันตกเปลี่ยนจากกลุ่มประเทศ
ในฝั่งทวีปยุโรปไปอยู่ที่ประเทศสหรัฐอเมริกา ความเป็นสมัยใหม่ที่ประเทศไทยรับเข้ามาในช่วงหลังน้ี
จึงเป็นความเป็นสมัยใหม่อีกแบบหน่ึงที่ต่างออกไปจากที่เคยเป็น ด้วยความเป็นเมืองใหม่ที่เติบโตใน
พ้ืนที่กว้างขวางบนทวีปอเมริกาเหนือ โครงสร้างพ้ืนฐานที่เป็นที่เป็นที่นิยมจึงมักเป็นถนนที่ยาวและ
กว้างขวางอย่างถนนหลวง แนวคิดเก่ียวกับเมืองที่เป็นที่นิยมในสหรัฐอเมริกาขณะน้ันจึงเป็นแนวคิด
ที่เน้นการเดินทางด้วยยานพาหนะส่วนบุคคล มนต์สะกดของความเป็นสมัยใหม่ท่ามกลางการ
แสวงหาความก้าวหน้าและความทันสมัยในระยะหลังที่เกิดข้ึนในกรุงเทพมหานคร ได้น าไปสู่ความ
เป็นสมัยใหม่ที่สวนทางกับการพัฒนาเมืองและรูปแบบการเดินทางที่เคยมีอยู่แต่เดิม การพัฒนาที่ท า
ให้เกิดความทันสมัยในพ้ืนที่ส่วนใหม่ของกรุงเทพมหานครด าเนินรอยตามแนวคิดแบบมหานครที่
ขับเคลื่อนด้วยรถยนต์ ถนนหลวงกลายเป็นหัวหอกของการพัฒนาที่เข้ามารุกรานชุมชนเกษตรกรรม
ด้ังเดิมทางฝั่งซ้ายอย่างไม่ทันต้ังตัว ความเป็นสมัยใหม่ที่มีลักษณะของเมืองในสหรั ฐอเมริกาเป็น
ต้นแบบน้ีไม่ไ ด้เ พ่ิงมาเริ่ม ข้ึนหลังจากการควบรวมจังหวัดธนบุรี เ ข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของ
กรุงเทพมหานคร หากแต่เริ่มข้ึนต้ังแต่หลังสิ้นสุดสงครามซึ่งจ านวนรถยนต์ส่วนบุคคลเพ่ิมข้ึนอย่าง
มหาศาลในช่วงต้นสมัยแล้ว 
 ความไม่คงเส้นคงวาของความเป็นสมัยใหม่ที่แสดงตัวผ่านการสร้างกรุงเทพมหานครข้ึนมา
ดังกล่าวถึงในข้างต้นเป็นตัวอย่างที่ชัดเจนในการชี้ให้เห็นว่า แม้ค าว่าความเป็นสมัยใหม่จะมีที่มาจาก
โลกตะวันตกจากจุดยืนของอาณาจักรสยามจนมาถึงประเทศไทย แต่ความคิดและวิถีปฏิบัติต่าง ๆ ที่
ถ้อยค าดังกล่าวห่อหุ้มอยู่กลับไม่ได้มีลักษณะที่เป็นสากล ความคิดและวิถีปฏิบัติต่าง ๆ ที่แตกต่างกัน
ภายใต้ร่มเงาของความเป็นสมัยใหม่ในโลกตะวันตกในดินแดนน้ีผันแปรไปตามการเรืองอ านาจของ
ชาติของชาวตะวันตก ดังน้ีเอง เมื่อความเป็นสมัยใหม่จากโลกตะวันตกเคลื่อนตัวมายังโลกตะวันออก
ที่ไม่เคยมีตัวแบบของความก้าวหน้าเช่นน้ีด ารงอยู่ก่อน บริบทของการล่าอาณานิคมและการเปิดเสรี
ทางการค้าโดยชาติมหาอ านาจจากทวีปยุโรปได้ส่งผลให้ความเป็นสมัยใหม่เกิดข้ึนในฐานะโครงการ
แบบหน่ึง ความเป็นสมัยใหม่ในกรุงเทพมหานครถูกสร้างข้ึนบนความไม่เป็นสมัยใหม่และค่อย ๆ แผ่
ขยายตัวออกไปทางทิศตะวันออกผ่านความเป็นเมืองและโครงข่ายถนน เทคโนโลยีการขนส่งต่าง ๆ 
ถูกน าเข้ามาใช้งานบนโครงสร้างพ้ืนฐานที่ถูกสร้างไว้ จนกระทั่งหลังสงครามโลกครั้งที่สอง สถานะ
ของประเทศมหาอ านาจในโลกเปลี่ยนจากโลกเก่าไปสู่โลกใหม่ โครงการในการสร้างความเป็น
สมัยใหม่ให้ปรากฏก็น าเอาความคิดและวิถีปฏิบัติของสหรัฐอเมริกาเข้ามาเป็นต้นแบบ ภายใต้การ
สนับสนุนและรับความช่วยเหลือจากสหรัฐอเมริกา แนวถนนแบบวงแหวนถูกสร้างข้ึนฉวัดเฉวียงซ้อน
ทับแนวถนนแบบตาราง ถนนใหญ่หลายสายถูกสร้างทับโครงข่ายถนนแบบเดิม ตรอกซอกซอยต่าง ๆ 
ถูกสร้างข้ึนหลังจากการตัดแบ่งที่ดินออกขาย โครงการหมู่บ้านจัดสรรถูกสร้างข้ึนเพ่ือรองรับการ
ขยายตัวของเมือง ดังแสดงให้เห็นในกรณีของแปล่ง  นอกจากน้ี รถยนต์ส่วนบุคคลยังได้รับการ
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ส่งเสริมให้น ามาขับข่ีในสภาพที่ท้องถนนไม่อาจรองรับการใช้งานรถยนต์ส่วนบุคคล แต่อย่างไรก็ดี 
จากกรณีของประจักษ์ การด ารงอยู่ของรูปแบบการเดินทางทางน้ าในยุคหลังอาจแสดงให้เห็น
ลักษณะไม่ครอบคลุมของการพัฒนาพ้ืนที่ซ้อนทับ สภาพของเมืองและโครงสร้างพ้ืนฐานอันเป็นวัตถุ
ภาวะของกรุงเทพมหานครที่ถูกสร้างข้ึน ผ่านโครงการสร้างความเป็นสมัยใหม่เช่นน้ี จึงอยู่ในสภาพ
สับสนอลหม่านจากความเป็นสมัยใหม่ที่ไม่ได้มีเพียงแบบเดียวและไม่ได้เป็นเน้ือเดียว 
 
สรุป  

 โดยสรุปแล้ว วัตถุภาวะของกรุงเทพมหานครไม่ว่าจะเป็นโครงสร้างพ้ืนฐานและสภาพของ
เมืองล้วนแต่ถูกสร้างข้ึนภายใต้อิทธิพลของความเป็นสมัยใหม่ในการพัฒนาพ้ืนที่แบบซ้อนทับ 
กล่าวคือ ตัวแบบทางความคิดและวิถีปฏิบัติว่าด้วยความเป็นสมัยใหม่ได้เข้ามาท างานผ่านสถาบัน
และองค์กรต่าง ๆ ในฐานะโครงการแบบหน่ึง ๆ ในแต่ละยุคสมัย และได้ส่งผลต่อความสัมพันธ์ทาง
สังคมในรูปของวัตถุซึ่งมีต่อรูปแบบการเดินทางของผู้คน แม้ว่าการพัฒนาพ้ืนที่แบบซ้อนทับของ
กรุงเทพมหานครจะเป็นเรื่องทั่วไปในการพัฒนาเมืองและไม่ใช่เรื่องใหม่ แต่สิ่งที่ผู้เขียนพยายาม
ชี้ให้เห็นคือสภาวะอันเป็นแก่นสารของการพัฒนาที่เข้ามาซ้อนทับกันในแต่ละยุคสมัย ความสับสน 
อลหม่านของถนนหนทางในฐานะโครงสร้างของระบบการเคลื่อนย้ายก็เป็นผลลัพธ์แบบหน่ึงของ
สภาวะทับซ้อนดังกล่าว อาจกล่าวได้ว่าการเปรียบเปรยรูปร่างหน้าตาของกรุงเทพมหานครว่ามี
สภาพคล้ายกับปลาหมึกยักษ์ที่มีหนวดยาวหงิกงอและคดเคี้ยวของโซปรานเซ็ตติเป็นผลลัพธ์ที่เกิดข้ึน
จากอิทธิพลของความเป็นสมัยใหม่ที่ก่อรูปการพัฒนาเมืองหลวงแห่งน้ี ดังน้ีเอง เราจึงไม่อาจ
พิจารณาความเป็นสมัยใหม่ที่เข้ามาเปลี่ยนแปลงภูมิลักษณ์ของกรุงเทพมหานครในแง่ของความเป็น
สมัยใหม่ที่เป็นสากล หรือแม้แต่ความเป็นสมัยใหม่ที่ถูกดัดแปลงให้เข้ากับลักษณะเฉพาะของภูมิภาค
อย่างตรงไปตรงมาได้ เพราะความเป็นสมัยใหม่ที่เข้ามาเปลี่ยนแปลงพ้ืนที่เมืองแห่งน้ีเป็นความเป็น
สมัยใหม่จากโลกตะวันตกที่มีหน้าตาแตกต่างกัน ตลอดจนมีคุณสมบัติขัดแย้งกันเองในประเด็นเรื่อง
รูปแบบการเดินทางภายในเมือง ความซับซ้อนและทิศทางที่ไม่แน่นอนในการพัฒนาที่โซปรานเซ็ตติ
กล่าวถึง เป็นผลมาจากคุณสมบัติที่ขัดแย้งกันเองของความเป็นสมัยใหม่ดังกล่าวมาน้ี แทนที่ จะ
พิจารณาว่าการเดินทางในกรุงเทพมหานครเป็นการเดินทางผ่านเขาวงกตที่ถนนเส้นน้อยใหญ่เข้ามา
บรรจบกันอย่างซับซ้อนในกรุงเทพมหานครในมิติของภูมิลักษณ์ที่น่าขุ่นเคืองจากความพยายามอัน
มุทะลุในการพัฒนาเมือง การมองว่าภูมิลักษณ์ดังกล่าวเป็นผลมาจากความเป็นสมัยใหม่แบบ
ตะวันตกที่ได้รับมา มีหลายหน้า หลายชั้น ทับซ้อนกันไม่สนิท และขัดแย้งกันเอง อาจช่วยถอด
บทเรียนการก าหนดทิศทางที่ไม่คงเส้นคงวาในการพัฒนาเมืองผ่านภาวะที่ความเป็นสมัยใหม่ทับซ้อน
และด ารงอยู่ไปพร้อม ๆ กัน โดยปรากฏเป็นวัตถุรูปธรรมอย่างโครงสร้างพ้ืนฐานและสภาพของเมือง
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ที่ถูกสร้างข้ึนในแต่ละช่วงเวลา อันน าไปสู่ประสบการณ์ที่ ยุ่งยากต่อสภาพทางวัตถุและการเดินทาง
ภายในเมืองได้อย่างเหมาะสมต่อไป 
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บทคัดย่อ 
 การพัฒนาเมืองถูกให้ความส าคัญมาต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบันโดยเฉพาะการพัฒนาเมือง
กรุงเทพมหานครที่มีความสลับซับซ้อนและมีขอบเขตเชิงภูมิศาสตร์ที่ขยายตัวออกไปอย่างรวดเร็ว
จนกลายเป็น “มหานครกรุงเทพ” อย่างไรก็ดี ในช่วงของการเลือกต้ังสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
เป็นการทั่วไป พ.ศ. 2566 ที่ผ่านมา นโยบายเกี่ยวกับการพัฒนาเมืองถูกให้ความสนใจเป็นอย่าง
มากและมีความพยายามกระจายตัวการพัฒนาเมืองให้ออกไปให้ไกลกว่ามหานครกรุงเทพผ่าน
การพัฒนาเมืองภูมิภาคและเมืองรองต่าง ๆ ในแง่น้ีจึงได้แสดงให้เห็นว่าการพัฒนาเมืองมีความ
เชื่อมโยงกันกับสนามทางการเมืองที่หลากหลายสะท้อนผ่านแนวนโยบายของพรรคการเมืองที่มี
มิติของการประกอบร่วมกันของความคิดทางเศรษฐกิจ สังคม และอุดมการณ์ที่แตกต่างกันออกไป 
บทความชิ้นน้ีศึกษามิติทางด้านสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาเมืองผ่านปริทัศน์นโยบายการพัฒนา
เมืองของพรรคเพ่ือไทย โดยบทความน้ีเสนอว่าการพัฒนาเมืองควรพัฒนาไปให้ไกลกว่ามหานคร
กรุงเทพ ซึ่งเป็นการกระจายโอกาสและการเจริญเติบโตให้กับเมืองที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นเมือง
เศรษฐกิจดิจิทัล เมืองท่องเท่ียว และเมืองของทุกคน แต่สิ่งหน่ึงที่ไม่สามารถปฏิเสธได้คือการด ารง
อยู่ของการเป็นศูนย์กลางของมหานครกรุงเทพ  
 
ค าส าคัญ: สังคมวิทยาเมือง, มานุษยวิทยาเมือง, นโยบายการพัฒนาเมือง, พรรคเพ่ือไทย 
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Abstract 
  Urban development has attracted significant attention of researchers to 
date. Specifically, Bangkok's complicated development which rapidly extended 
geographic borders has resulted in the city becoming known as “Greater Bangkok”. 
However, policies on urban development are of central importance to 
communities during the general election for members of the House of 
Representatives in 2023. Furthermore, efforts have been made to spread urban 
development beyond Bangkok through the development of cities, regions, and 
secondary cities. On this basis, it has been demonstrated that urban development 
is linked to a range of political domains, as seen by political party’s policies that 
share the aspect of a collaborative assembly of diverse economic ideologies and 
societies. This paper explores sociological and urban anthropological perspectives 
via the case of urban development policy as envisioned by the Pheu Thai Party. 
To broaden opportunities and foster the establishment of varied cities, this article 
suggests that urban development should extend beyond Bangkok. Given a digital 
economy city, urban tourism, and universal design, it is incontrovertible that a 
digital economy city, an urban tourism, and a universal design contribute to the 
existence of the center of Greater Bangkok. 
 
Keywords: Urban Sociology, Urban Anthropology, Urban Development Policy, 
Pheu Thai Party 

บทน า: เปิดฉากนคราภิวัฒน์กับการพัฒนาเมือง 
 การพัฒนาเมืองของสังคมไทยเปิดฉากข้ึนในพ้ืนที่เมืองกรุงเทพมหานครในฐานะเมืองหลวง
ของประเทศไทย กรุงเทพมหานครมีฐานะเป็นเมืองสากลโลก (global city) ที่ถักทอเครือข่าย
ความสัมพันธ์ระหว่างทุน เทคโนโลยี และการย้ายถ่ินฐานข้ามชาติ ( transitional migration) 
กรุงเทพมหานครจึงกลายเป็นศูนย์กลางทางการเงินและธุรกิจระหว่างประเทศ (Sassen, 2001) ซึ่ง
เป็นคุณลักษณะของฉากทัศน์การเป็นเมืองตามแนวโลกาภิวัตน์ทางเศรษฐกิจ  ข้อเสนอดังกล่าวได้
ปรากฏให้เห็นเด่นชัดในแผนพัฒนากรุงเทพมหานคร ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2556 – 2570) มุ่งการ
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พัฒนาเมืองไปสู่การศูนย์กลางทางด้านอุตสาหกรรม ศูนย์กลางการค้า การเงิน และการลงทุนภายใต้
การเป็น “มหานครแห่งเศรษฐกิจและการเรียนรู้” ซึ่งสภาพแวดล้อมของกรุงเทพมหานครเป็นที่ต้ัง
ของส านักงานระดับภูมิภาคขององค์กรธุรกิจระหว่างประเทศและมีความพร้อมทางด้านโครงสร้าง
พ้ืนฐานที่เหมาะสมต่อการส่งเสริมเศรษฐกิจและการลงทุน อย่างไรก็ตาม แผนพัฒนาดังกล่าวเกิดข้ึน
ท่ามกลางความต่ืนตัวของการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: 
AEC) มิติของการเป็นเมืองสากลโลกจึงเริ่มต้นเชื่อมโยงจากระดับภูมิภาคและขยับขยายการ
เจริญเติบโตออกไปในระดับโลก (กองยุทธศาสตร์บริหารจัดการ ส านักยุทธศาสตร์และประเมินผล, 
2557) 
  ในมิติเมืองข่าวสาร (Informational City) ของมานูเอล คาสเตลส์ (Manuel Castells) 
ขยายภาพให้เห็นการถักทอความสัมพันธ์ระหว่างเทคโนโลยีข่าวสารกับการกลายเป็นเมืองศูนย์กลาง
ทางเศรษฐกิจภายใต้การมองว่าเทคโนโลยีข่าวสารเป็นส่วนหน่ึงของสังคมเครือข่าย (network 
society) คุณลักษณะของเมืองศูนย์กลางจึงเป็นเมืองที่สามารถเข้าถึงเทคโนโลยีข่าวสารได้อย่าง
สะดวกและรวดเร็ว เน่ืองจากเทคโนโลยีข่าวสารเป็นการเชื่อมโยงเมืองศูนย์กลางทางเศรษฐกิจให้เข้า
กับระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่ต้องอาศัยข้อมูลในการตัดสินใจทางด้านเศรษฐกิจ (ไพโรจน์  
คงทวีศักด์ิ, 2565) ในแง่น้ี เมืองกรุงเทพมหานครถือเป็นเมืองที่มีความสามารถในการเข้าถึง
เทคโนโลยีเครือข่ายและสามารถก่อรูปสังคมเครือข่ายที่เป็นกลไกแลกเปลี่ยนและแบ่งปันข้อมูลได้
อย่างรวดเร็ว อีกทั้งยังฉายภาพให้เห็นถึงความเชื่อมโยงระหว่างโลกาภิวัตน์ทางเศรษฐกิจที่ท างาน
ควบคู่ไปกับโลกาภิวัตน์ทางการสื่อสารได้เป็นอย่างดี เห็นได้ชัดจากการมีกิจการกระจายเสียงและ
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมที่ต้ังอยู่ในบริเวณเมืองกรุงเทพมหานครท าให้เมืองแห่งน้ีมี
ความสะดวกและสามารถเข้าถึงสัญญาณการติดต่อสื่อสารได้รวดเร็วกว่าพ้ืนที่เมืองอื่น ๆ 
 การกลายเป็นเมืองถือเป็นสถานการณ์ที่หลีกเลี่ยงไม่ได้จากการหลั่งไหลเข้ามาของกระแส
โลกาภิวัตน์ และไม่สามารถปฏิเสธได้ว่ากรุงเทพมหานครกลายเป็นเมืองหลวงที่มีความเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจเป็นหลักและมีสภาวะกลายเป็นเอกนคร (primate city) ซึ่งความเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจได้น าพามาซึ่งความไม่เท่าเทียมและความเหลื่อมล้ าทางสังคมในพ้ืนที่เมืองเป็นอย่างมาก 
อย่างไรก็ดี ในปัจจุบันการขยายตัวของความเป็นเมืองกรุงเทพมหานครได้ขยายตัวข้ามเขตพ้ืนที่การ
ปกครองออกไปกินพ้ืนที่เมืองข้างเคียงในเขตปริมณฑล ได้แก่ จังหวัดนครปฐม นนทบุรี ปทุมธานี 
สมุทรปราการ และสมุทรสาคร ซึ่งท าให้สถานะเชิงพ้ืนที่ที่รวมตัวกันข้ามเขตพ้ืนที่การปกครองถูก
เรียกว่า มหานครกรุงเทพ (Greater Bangkok: GB) ซึ่งเป็นผลมาจากการพัฒนาแบบริ้ว (ribbon 
development) ท่ีเป็นการท าให้พื้นที่อยู่อาศัยแยกขาดออกจากพ้ืนที่เศรษฐกิจ โดยที่พ้ืนที่อยู่อาศัย
กระจุกตัวอยู่ในบริเวณเขตชานเมือง (นิรมล เสรีสกุล, และ อดิศักด์ิ กันทะเมืองลี้, 2565) 
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  การเติบโตของเมืองด้วยกระบวนการเปลี่ยนแปลงจากการพัฒนาจึงถือเป็นปรากฏการณ์ที่
มีพลวัตไปอยู่อย่างสม่ าเสมอตามฉากทัศน์การพัฒนาเมือง ซึ่งสัมพันธ์ไปกับความเป็นไปในสนามทาง
การเมืองระดับประเทศภายใต้ปฏิบัติการนโยบายการพัฒนา เมืองถูกพัฒนาอย่างเด่นชัดต้ังแต่สมัย
จอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต์ ที่ให้ความส าคัญกับการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐานภายในเมืองโดยเฉพาะการ
คมนาคมขนส่งและการวางผังเมืองเพ่ือส่งเสริมโอกาสทางเศรษฐกิจ จากน้ันการพัฒนาเมืองก็เข้าสู่
ลักษณะของการพัฒนาเชิงอนุรักษ์เพ่ือไม่ให้ท าลายทัศนียภาพของกรุงเทพมหานครชั้นในจากการ
จัดต้ังคณะกรรมการโครงการกรุงรัตนโกสินทร์ โดยด าเนินงานอยู่บนแผนแม่บทเพ่ือการอนุรักษ์และ
พัฒนากรุงรัตนโกสินทร์ พ.ศ. 2538 (Askew, 2002) ใน พ.ศ. 2544 ภูมิทัศน์ทางการเมืองได้
เปลี่ยนแปลงไปจากการใช้นโยบายเพ่ือสื่อสารการเลือกต้ัง พรรคการเมืองต่าง ๆ ก็ได้น าเสนอ
นโยบายการพัฒนาเมืองที่แตกต่างกันออกไปตามฐานคิดทางสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง ซึ่งพรรค
ไทยรักไทยได้รับชัยชนะการเลือกต้ังในครั้งน้ีและน าเสนอนโยบายการแก้ไขปัญหาความยากจนด้วย
โครงการกองทุนหมู่บ้านและชุมชนเมือง (the national village funds) เพ่ือเสริมพลังให้ชุมชนเมือง
สามารถดูแลตนเองได้ภายใต้การใช้ทุนทางสังคมที่เข้มแข็ง กองทุนดังกล่าวท าให้เกิดการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจชุมชนที่ต้ังต้นจากระดับฐานรากและขยายต่อไปสู่กิจกรรมทางเศรษฐกิจอื่น ๆ ในชุมชน
เมือง (สายชล ปัญญชิต, 2555)  
  จนกระทั่ง พ.ศ. 2557 สังคมไทยตกอยู่ในอ านาจของคณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) 
การพัฒนาเมืองส่วนใหญ่ถูกจัดวางด้วยการกลายเป็นเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษจากการใช้อ านาจ
ตามความในมาตรา 44 ของรัฐธรรมนูญในขณะน้ัน ใน 5 เขตคือ เขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษตาก 
มุกดาหาร สระแก้ว สงขลา และตราด เพ่ือรองรับการขยายตัวอุตสาหกรรมของภาคเอกชน (ค าสั่ง
หัวหน้าคณะรักษาความสงบแห่งชาติ ท่ี 17/2558 เรื่อง การจัดหาที่ดินเพ่ือใช้ประโยชน์ในเขตพัฒนา
เศรษฐกิจพิเศษ) ซึ่งสะท้อนให้เห็นมุมมองของคณะรักษาความสงบแห่งชาติที่ใช้เมืองเขตเศรษฐกิจ
พิเศษดังกล่าวเป็นพ้ืนที่รองรับการขยายตัวของการสะสมทุน ( spatial fix) ที่สืบเน่ืองมาจาก 
โลกาภิวัตน์ทางเศรษฐกิจ (Harvey, 2001) และมีลักษณะของการเป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจแบบเก็งก าไร
และเกิดปัญหาในวิถีชีวิตระดับท้องถ่ิน (ปิ่นแก้ว เหลืองอร่ามศรี, 2560) การพัฒนาเมืองจึงมีพลวัตไป
ตามสถานการณ์และนโยบายการพัฒนาของรัฐ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการจัดวางให้เมืองมีความหมาย
ด้วยการก าหนดผ่านแนวนโยบายอีกด้วย 
  ขณะที่กระบวนทัศน์ในการมองและศึกษาเมืองใหม่ผ่านกระบวนการท าให้เป็นวิถีชีวิตเมือง 
(urbanism) อภิวัตน์ รัตนวราหะ (2566) ชักชวนให้เราเห็นว่าสภาพแวดล้อมทางสังคม เศรษฐกิจ 
วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมได้เคลื่อนความเป็นเมืองให้ไม่ใช่สภาวะที่จ ากัดอยู่เฉพาะพ้ืนที่ทาง
กายภาพเพียงเท่าน้ัน แต่ในอนาคตทุกคนในประเทศจะกลายเป็นคนเมืองจากการใช้วิถีชีวิตเมืองจาก
การบริโภค การด าเนินวิถีชีวิต การเกิด การตาย พฤติกรรมและคุณลักษณะของการเป็นคนเมืองที่ท า
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การแพร่กระจายผ่านการเดินทางของโลกาภิวัตน์ทางเศรษฐกิจ คมนาคม และการสื่อสารอย่างเห็น
ได้ชัดคือความสามารถกระจายร้านสะดวกซื้อในฐานะสถานที่ที่บ่งบอกวิถีชีวิตเมืองไปสู่ทุกพ้ืนที่ทั่ว
ภูมิภาค การมีทัศนคติต่อการเลี้ยงดูบุตรและการมีบุตร และความต้องการมีที่อยู่อาศัยที่ตอบรับกับ
การอยู่โดดเด่ียวจากสภาวะการแต่งงานช้าลง หรือการอยู่อาศัยที่คล้ายคลึงกับวิถีชีวิตเมือง เช่น การ
เกิดข้ึนของคอนโดในเมืองเชียงใหม่ ขอนแก่น นครราชสีมา ภูเก็ต เป็นต้น 
  บทความน้ีมีเป้าหมายในการชวนผู้อ่านได้พิจารณานโยบายการพัฒนาเมืองของพรรค
การเมืองที่ใช้หาเสียงในการเลือกต้ังสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเป็นการทั่วไป พ.ศ. 2566 ที่ผ่านมา 
เพ่ือขยายฉากทัศน์การพัฒนาเมืองจากมุมมองที่เชื่อมกับอ านาจรัฐและช่วยแสดงให้เห็นถึงภาพ
อนาคตของการพัฒนาเมืองที่เปลี่ยนแปลงไปตามบริบท โดยบทความน้ีอาศัยนโยบายการพัฒนา
เมืองของพรรคเพ่ือไทยเป็นฐานของการปริทัศน์ ซึ่งเป็นพรรคการเมืองที่มีความโดดเด่นในแง่ของการ
พัฒนาเมืองภายใต้แนวคิดเมืองเศรษฐกิจและเมืองอัจฉริยะ (smart city) นอกจากบทน าท่ีได้กล่าว
มาแล้วข้างต้น บทความน้ีแบ่งออกเป็นส่วนย่อยต่าง ๆ 3 ส่วนดังต่อไปน้ี 1) นครามิติ: การศึกษา
ความเป็นเมืองในมิติของสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา 2) จาก “มหานคร” ถึง “เมือง” ของทุกคน: 
ปริทัศน์นโยบายการพัฒนาเมืองของพรรคเพ่ือไทย และ 3) วันพรุ่งน้ีเมืองจะเป็นอย่างไร: ประมวล
ทิศทางและข้อสรุป 
 
นครามิติ: การศึกษาความเป็นเมืองในมิติของสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา 
 การศึกษาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาเพ่ือท าความเข้าใจปรากฏการณ์ของเมืองถูก
พัฒนาข้ึนภายใต้กรอบความคิดของการศึกษาทางสังคมวิทยาเมือง ( urban sociology) และ
มานุษยวิทยาเมือง (urban anthropology) โดยกรอบคิดดังกล่าวเกิดข้ึนจากการจ าแนกแตกต่าง
ออกเป็นคู่ตรงข้ามระหว่างเมืองกับชนบทด้วยความเป็นสังคมสมัยใหม่ (gesellschaft) สภาวะไร้
บรรทัดฐานทางสังคม (anomie) ความเป็นปัจเจกบุคคล (individuation) และการท าให้มีเหตุผล 
(rationalization) (Mellor, 1975) ซึ่งเป็นหลักเกณฑ์ที่นักสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาใช้จ าแนก
เมืองออกจากชนบท ขณะที่นักสังคมวิทยาส านักชิคาโก (chicago sociologists) ได้เพ่ิมมิติของการ
มองเมืองผ่านการเปลี่ยนแปลงของการคมนาคมขนส่งและการเติบโตของเมืองให้กลายเป็นศูนย์กลาง
ทางธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้องกับแบบแผนวิถีชีวิตของผู้คนในสังคมเมือง (Kuklick, 1980)  
  พัฒนาการทางความคิดทางสังคมวิทยาเมืองและมานุษยวิทยาเมืองขยายต่อไปยังการท า
ความเข้าใจปฏิบัติการในระดับชีวิต (the practice of everyday life) โดย Michel de Certeau 
(1984) แสดงให้เห็นถึงปฏิบัติการในระดับชีวิตประจ าวันของผู้คนที่ได้อาศัยการลัดเลาะพ้ืนที่เพ่ือคัด
ง้างกับการควบคุมจากอ านาจรัฐในฐานะกลยุทธ์ (tactics) ที่เกิดข้ึนอย่างกะทันหันและไม่สามารถ
กลับมาใช้ซ้ าได้อีก“การเดิน” เป็นเครื่องมือส าคัญในการต่อรองและสร้างความหมายของพ้ืนที่จาก
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ผู้คนที่อาศัยและใช้ประโยชน์จากพ้ืนที่  การที่รัฐเข้ามาควบคุมในพ้ืนที่ผ่านการสอดส่องและสร้าง
ความหมายของพ้ืนที่ผ่านการวางผังเมืองท าให้ผู้คนถูกบังคับให้ปฏิบัติตามแบบแผนที่รัฐก าหนด 
ส าหรับผู้ที่อาศัยอยู่ในเมืองสามารถรู้เส้นทางเดินลัดเลาะตามตรอกซอกซอยจากการสั่งสมของ
ประสบการณ์ของผู้คนที่ได้มาจากการใช้ชีวิตประจ าวัน ในอีกมิติหน่ึงเก่ียวกับสิทธิที่จะมีส่วนร่วมใน
เมือง (the right to the city) ช่วยท าให้การศึกษาครอบคลุมไปยังคนทุกคนในเมืองที่มีความ
หลากหลายและมีความต้องการที่แตกต่างกันออกไป โดยเป็นความคิดของอองรี เลอแฟรบ (Henry 
Lefebvre) และเดวิด ฮาร์วีย์ (David Harvey) ที่มุ่งเปิดพ้ืนที่ให้ทุกคนในเมืองได้เข้ามามีส่วนร่วมใน
การก าหนดความเป็นไปของพ้ืนที่เมืองที่เกี่ยวเน่ืองกับวิถีชีวิตในเมือง (บุญเลิศ วิเศษปรีชา, 2562)   
  การศึกษาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาเมืองในสังคมไทยมีมิติของการศึกษาท่ีหลากหลาย 
ซึ่งมุ่งท าความเข้าใจวิถีชีวิตของคนเมืองที่ผูกพันกับโครงสร้างและความสัมพันธ์ทางสังคมในเมือง 
ข้อเสนอของเอ็ดวาร์ด แวน รอย (2565) ตอกย้ าให้เห็นถึงปฏิบัติการเชิงพ้ืนที่ที่ยังคงผูกติดอยู่กับ
พ้ืนที่ทางกายภาพผ่านการกระจายตัวของพ้ืนที่ตามชนชั้นและชีวิตทางสังคมโดยมีเขตพระราชวังเป็น
ศูนย์กลางของการกระจายซึ่งงานชิ้นดังกล่าวพยายามชี้ให้เห็นถึงการกระจายทางวัฒนธรรมและ 
วิถีชีวิตทางสังคมของผู้คนแต่ละชนชั้นที่มีความหลากหลายต้ังแต่อดีตจนมาสู่การหลอมละลาย
กลายเป็นกรุงเทพมหานครเมืองนานาชาติพันธ์ุ  
  ขณะทีก่ระแสการหันสู่พ้ืนที่ (spatial turn) ท่ีมีอิทธิพลต่อการศึกษาทางมานุษยวิทยาผ่าน
การเคลื่อนเข้าสู่ความสนใจในพ้ืนที่เมืองในฐานะพ้ืนที่ทางสังคมที่เต็มไปด้วยปฏิสัมพันธ์ที่หลากหลาย 
เช่น พ้ืนที่สีเทา (gray space) ที่เป็นพ้ืนที่ที่อยู่กึ่งกลางระหว่างการถูกกฎหมายและไม่ถูกกฎหมาย 
พ้ืนที่ชั่วคราวที่เต็มไปด้วยการรอคอยการได้รับสถานะผู้ลี้ภัยในค่ายผู้ลี้ภัย  หรือพ้ืนที่กึ่งกลางแบบ
พ้ืนที่ซ่อนเร้น (heterotopia) ที่มีสภาวะหลบ ๆ ซ้อน ๆ ไม่เป็นอันหน่ึงอันเดียวกันอย่างสุสานใน
เมือง หรือสถานที่ขายบริการทางเพศ เป็นต้น (จิราพร เหล่าเจริญวงศ์, 2564) 

เน้ือหาในส่วนน้ีผู้เขียนต้องการชวนพิจารณาการศึกษาเมืองผ่านแว่นตาทางสังคมวิทยา
และมานุษยวิทยาจากงานศึกษาในสังคมไทย โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 เมืองที่ถูกศึกษาตามแนวโครงสร้าง-ผู้กระท าการ 
 การท าความเข้าใจเมืองที่ถูกศึกษาตามแนวโครงสร้าง-ผู้กระท าการ งานศึกษาในกลุ่มน้ีมุ่ง
ท าความเข้าใจเมืองในฐานะโครงสร้างที่มีส่วนต่อการกระท าทางสังคมของผู้คนในเมือง โดยงานของ
กนกวรรณ ธราวรรณ (2562) ชี้ให้เห็นถึงมิติของสิทธิที่จะมีส่วนร่วมในเมืองผ่านการออกแบบ
โครงสร้างของเมืองที่ไม่ได้สนับสนุนการด าเนินวิถีชีวิตทางเพศมากนัก ซึ่งเห็นได้ชัดจากการเป็นเมือง
ที่มีโครงสร้างและฐานคิดแบบทวิภาวะทางเพศระหว่างเพศหญิงและเพศชายเท่าน้ัน เช่น ห้องน้ า
สาธารณะในเมือง พ้ืนที่สาธารณะส าหรับการออกก าลังกาย เป็นต้น นอกจากน้ี พ้ืนที่เมืองยังเป็น
พ้ืนที่ที่สร้างความกระอักกระอ่วนให้กับการใช้ชีวิตของผู้มีความหลากหลายทางเพศและยังท าให้



Journal of Sociology and Development, Volume 1, Issue 1 (January - June 2024) 

 

43 

ความเป็นเพศถูกแสดงออกตามสถานการณ์ (gender performativity) มากกว่าความเป็นเพศที่ถูก
แสดงออกอย่างต้ังใจ (gender performance) การจะออกแบบโครงสร้างของเมืองให้สนับสนุนต่อ
วิถีชีวิตของคนทุกเพศจึงเป็นความท้าทายที่ส าคัญและไม่ควรสร้างให้เพศใดเพศหน่ึงที่ต้องการใช้
พ้ืนที่สาธารณะในเมืองเกิดความแปลกแยก แต่จ าเป็นต้องออกแบบโครงสร้างและพ้ืนที่เมืองให้เป็น
พ้ืนที่ของทุกคน 
 การพัฒนาพ้ืนที่เมืองให้เป็นพ้ืนที่ปลอดภัยส าหรับทุกคนถือเป็นอีกมิติของการมองเมืองที่มี
โครงสร้างผูกไว้กับความปลอดภัย งานศึกษาของหทัยรัตน์ มาประณีต (2554; 2554) เผยให้เห็นว่า
พ้ืนที่เมืองยังคงเต็มไปด้วยการใช้ความรุนแรงต่อผู้หญิงและท าให้เกิดความรู้สึกไม่ปลอดภัยต่อการใช้
ชีวิตในเมืองทั้งในด้านร่างกายและจิตใจ ซึ่งเกิดข้ึนภายใต้โครงสร้างทางสังคมที่ผู้ชายเป็นใหญ่ โดย
รูปแบบความรุนแรงที่กระท าต่อผู้หญิงในเมือง ได้แก่ การด่าทอ เหยียดหยาม การท าร้ายร่างกาย 
การไม่เอาใจใส่ การใช้ความรุนแรงเพ่ือบังคับขืนใจ การคุกคามทางเพศด้วยการพูด และการลวนลาม 
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นกระท าที่เกิดข้ึนจากคนแปลกหน้าและเพ่ือนร่วมงาน ท้ังน้ี ผู้หญิงที่มีทัศนคติการใช้
ชีวิตสมัยใหม่ไม่สามารถยอมรับได้ต่อความรุนแรงและปฏิเสธสังคมที่ให้ความคิดแบบชายเป็นใหญ่
ท างานได้อย่างเป็นปกติ การพัฒนาพ้ืนที่เมืองให้เป็นพ้ืนที่ปลอดภัยและส่งเสริมความเท่าเทียมทาง
เพศจึงเป็นความท้าทายที่ส าคัญต่อความเป็นไปของเมืองและอาศัยชุมชนเป็นเครือข่ายสร้างความ
ปลอดภัยจากการใช้ความรุนแรงในพ้ืนที่เมือง 
 กรณีของความเหลื่อมล้ าทางสังคมที่เกิดข้ึนในพ้ืนที่เมือง กังสดาล เชาว์วัฒนกุล (2557) 
ท าการศึกษาผ่านชุมชนหมู่บ้านจัดสรรในเขตกรุงเทพเหนือ โดยมีข้อเสนอในทิศทางเกี่ยวกับการปรับ
โครงสร้างทางสังคมเมืองใหม่ให้ครอบคลุมความเหลื่อมล้ า 6 มิติ ได้แก่ การศึกษาและการพัฒนา
เยาวชน การพัฒนาด้านกายภาพของชุมชนให้กลายเป็นเมืองน่าอยู่และสามารถใช้ประโยชน์เชิงพ้ืนที่
ได้หลากหลาย การแก้ไขปัญหาทางด้านเศรษฐกิจโดยเฉพาะปัญหาหน้ีนอกระบบ การเข้าถึงความ
เป็นธรรม การเข้าถึงทรัพยากรของรัฐ และความเหลื่อมล้ าในการมีส่วนร่วมต่อการจัดการชุมชน การ
ปรับโครงสร้างทางสังคมใหม่จึงเป็นทางออกส าคัญที่ท าให้เกิดการแก้ไขปัญหาความเหลื่อมล้ าใน
พ้ืนที่เมืองทั้งในแง่ของวางแผนนโยบาย การพัฒนาให้ชุมชนเมืองสามารถพ่ึงพาตนเอง และการสร้าง
ความเป็นปึกแผ่นทางสังคมผ่านการกระจายโอกาสให้สมาชิกในชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการ
จัดการ 
  เมืองที่ถูกท าความเข้าใจในฐานะพื้นที่ลื่นไหลและพื้นที่ปฏิบัติการแห่งชีวิตประจ าวัน 
 โลกาภิวัตน์ทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้พื้นที่เมืองมีความเป็น
พลวัตอยู่อย่างสม่ าเสมอ ไพโรจน์ คงทวีศักด์ิ (2563) ให้ความหมายของการเปลี่ยนแปลงเมือง
เชียงใหม่จากการเข้ามาของกระแสโลกาภิวัตน์ผ่านความสัมพันธ์ทางสังคมหลากมิติไม่ว่าจะเป็น
ทางด้านเศรษฐกิจ การท่องเท่ียว และการศึกษา เมืองเชียงใหม่ได้เปลี่ยนแปลงรูปร่างไปทั้งในมิติทาง
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กายภาพและมิติทางสังคม การผสมกลมกลืนของวัฒนธรรมตะวันตกกับวัฒนธรรมล้านนากลายเป็น
ปรากฏการณ์ที่พบเห็นได้ในเมืองเชียงใหม่ด้วยกระบวนการกลายเป็นสินค้าของวัฒนธรรม และปรับ
รูปเปลี่ยนร่างให้เข้ากับบริบทของการกลายเป็นเมืองท่องเที่ยว อีกทั้งเมืองเชียงใหม่ยังเป็นที่ต้ังของ
มหาวิทยาลัย เชียงใหม่ซึ่งเป็นมหาวิทยาลัยระดับภูมิภาคที่ท าหน้าที่โลกาภิวัตน์ทางด้านการศึกษา 
การหลั่งไหลของโลกาภิวัตน์เหล่าน้ีจึงท าให้เมืองเชียงใหม่เกิดการพัฒนาเมืองอย่างรวดเร็ว 
 ในแง่ของกระบวนการกลายเป็นสินค้าของวัฒนธรรมด้วยโลกาภิวัตน์และการท่องเที่ยว 
งานของปุรินทร์ นาคสิงห์ และอังกูร หงส์คณานุเคราะห์ (2561) สะท้อนให้เห็นถึงการท าเทศกาล
สงกรานต์ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานครให้สอดรับกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งเปลี่ยนความหมาย
ของสงกรานต์ไปอย่างสิ้นเชิงผ่านการท าให้พื้นที่ส่วนหน่ึงของเมืองกลายเป็นพ้ืนที่เล่นน้ าอย่างสีลม
และสยามสแควร์ ซึ่งเป็นพ้ืนที่เทศกาลและเป็นพ้ืนที่ทางเศรษฐกิจในเวลาเดียวกัน โดยในพ้ืนที่สีลม
กับสยามสแควร์มีความแตกต่างกันในกระบวนการท าให้กลายเป็นสินค้า พ้ืนที่สีลมอาศัยการเข้ามา
ของนักท่องเที่ยวให้เป็นสัญลักษณ์และจุดดึงดูด ขณะที่ พ้ืนที่สยามสแควร์อาศัยอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมไทยในการสร้างสินค้าทางวัฒนธรรมและเน้นย้ าการควบคุมพ้ืนที่ด้วยระเบียบทางสังคม 
แนวปฏิบัติ และข้อบังคับ อีกท้ังพ้ืนที่เหล่าน้ียังมีการคัดกรองผู้ที่เข้าไปมีส่วนร่วมในพ้ืนที่ให้เหมาะสม
กับกิจกรรมที่เกิดข้ึน เช่น พ้ืนที่สีลมจะรองรับการเข้ามาใช้พ้ืนที่ของกลุ่มผู้มีความหลากหลายทาง
เพศ เป็นต้น ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการให้ความหมายของพ้ืนที่และท าให้เมืองเป็นพ้ืนที่ที่มีความลื่นไหล 
 เมื่อพิจารณาโลกาภิวัตน์ควบคู่กับสังคมเสี่ยงภัยโดยเฉพาะการเสี่ยงภัยทางด้านสุขภาวะ 
ชลวิทย์ เจียรจิตต์ (2566) ผูกสังคมเสี่ยงภัยเข้ากับสังคมสุ ขภาวะผ่านการเสนอให้พ้ืนที่เมือง
แปรเปลี่ยนไปเป็นพ้ืนที่สุขภาวะที่รองรับกับวิถีชีวิตทางสุขภาพในสังคมเมือง การมีพ้ืนที่สุขภาวะที่
สอดคล้องกับปฏิบัติการแห่งชีวิตประจ าวันของคนเมืองที่อาจไม่ได้มีเวลามากนักจากการท างาน
ล่วงเวลาจึงเป็นโจทย์ส าคัญในการพัฒนาเมือง ในงานชิ้นน้ีพยายามชี้ให้เห็นว่าพ้ืนที่สุขภาวะในเมือง
เป็นพ้ืนที่ที่ต้องถูกออกแบบให้เหมาะสมกับการใช้เวลาว่าง (leisure) การพัฒนาเปลี่ยนสภาพของ
พ้ืนที่การศึกษาให้กลายเป็นพ้ืนที่สุขภาวะในฐานะพ้ืนสาธารณะ (public sphere) จึงเป็นมิติใหม่ของ
การท าให้พ้ืนที่หน่ึงภายในเมืองมีคุณค่าและเป็นพ้ืนที่ร่วมใช้ประโยชน์ในหลายมิติโดยเป็นการให้
ความหมายพ้ืนที่เชิงสังคมใหม่ที่ให้ความส าคัญกับวิถีชีวิตสุขภาพของคนเมืองเป็นหลัก 
 ในมิติการท าพ้ืนที่ภายในเมืองให้เป็นพ้ืนที่ที่คุ้มค่าและสามารถร่วมใช้ประโยชน์ในหลายมิติ 
กีรติ ชื่นพิทยาธร (2564) แสดงให้เห็นถึงการพยายามท าให้พ้ืนที่ในเมืองกลายเป็นย่านเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดยเฉพาะย่านอารีย์-ประดิพัทธ์ผ่านมุมมองของพ้ืนที่ทางสังคม (social space) ท่ีมีบริบท
ทางสังคมของพ้ืนที่จากการเป็นย่านเกย์ (gay district) และพัฒนามาสู่การเป็นพ้ืนที่ที่โอบรับทุกคน
ภายใต้แนวคิดการใช้พ้ืนที่แบบผสมผสาน (mixed-uses) ซึ่งเป็นการท าให้พ้ืนที่มีความหมาย
มากกว่าหน่ึงความหมายและสามารถใช้งานร่วมกันได้หลากหลายคุณลักษณะ นอกจากน้ี เขาเสนอ
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ให้มองว่าย่านอารีย์-ประดิพัทธ์ เป็นสนามหรือแวดวงเมือง (the urban field) ที่เต็มไปด้วยความ
หลากหลายของปฏิบัติการระดับชีวิตประจ าวัน อาจเรียกได้ว่าเป็น เควียร์ฮาบิตุส (queer habitus) 
จากการมองว่าย่านอารีย์-ประดิพัทธ์เป็นย่านที่คนทุกคนสามารถเข้ามาร่วมใช้ประโยชน์ได้จากการ
ท าพ้ืนที่แบบผสมผสาน เช่น ร้านอาหาร คาเฟ่ และคอนโดส าหรับพักอาศัย เป็นต้น     
 จากการชวนพิจารณาการศึกษาเมืองผ่านแว่นตาทางสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาด้วยงาน
ศึกษาในสังคมไทยข้างต้น แสดงให้เห็นถึงการมองเมืองหลากระดับทั้งในมิติของเมืองในฐานะ
โครงสร้างทางสังคม เมืองที่เป็นพ้ืนที่ทางสังคม และเมืองที่ผูกพันกับปฏิบัติการระดับชีวิตประจ าวัน 
ซึ่งงานส่วนใหญ่ชักชวนให้เห็นว่าเมืองเป็นพ้ืนที่ที่มีหลากหลายความหมายและเป็นสิ่งที่ไม่หยุดน่ิง
ตายตัวจากการเปลี่ยนแปลงด้วยการพัฒนาเมือง หรือการใส่ความหมายใหม่เข้าไปให้กับพ้ืนที่ 
เน้ือหาในส่วนน้ีจะเป็นกรอบส าคัญในการร่วมมองภาพสะท้อนจากนโยบายการพัฒนาเมืองที่จะ
กล่าวถึงในหัวข้อถัดไปได้เป็นอย่างดี 
 
จาก “มหานคร” ถึง “เมือง” ของทุกคน: ปริทัศน์นโยบายการพัฒนาเมืองของพรรคเพื่อไทย 

  “เราจะท าให้กรุงเทพฯ กลายเป็นสถานที่จัดงานระดับโลก ผลักดัน

ซอฟท์พาวเวอร์ ให้ประเทศไทยเป็นที่จัดคอนเสิร์ต งานหนัง งานโฆษณา 

งานศิลปะและงานวัฒนธรรม เปิดโอกาส ให้ต่างชาติได้เห็นฝีมือคนไทยและ

จะผลักดันความหลากหลายทางเพศ จัดงาน World Pride ให้ได้ภายในปี 

2028” 

ส่วนหน่ึงของค าปราศรัยในงานปราศรัย “คิดใหญ ่ท าเป็น เพ่ือคนกรุงเทพฯ”  

โดย เศรษฐา ทวีสิน ประธานที่ปรึกษาหัวหน้าครอบครัวเพ่ือไทย  

ณ วันที่ 24 มีนาคม 2566 สเตเด้ียมวัน ย่านบรรทัดทอง กรุงเทพฯ 

การเลือกท าความเข้าใจและส ารวจนโยบายการพัฒนาเมืองของพรรคเพ่ือไทยจากนโยบาย
ทีใ่ช้ในการหาเสียงการเลือกต้ังสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรไทยเป็นการทั่วไป พ.ศ. 2566 โดยถือเป็น
พรรคการเมืองที่มีความโดดเด่นในแง่ของการพัฒนาเมืองภายใต้แนวคิดเมืองเศรษฐกิจและ เมือง
อัจฉริยะ (smart city) ที่มีความครอบคลุมทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และสิ่งแวดล้อม ซึ่ง
จะช่วยท าให้เห็นกระบวนทัศน์การพัฒนาเมืองผ่านการหยิบยกมาเป็นนโยบายในการหาเสียงและ
อาจสามารถน าบทเรียนเชิงนโยบายดังกล่าวไปปรับใช้ให้เหมาะสมได้ต่อไปในอนาคต 
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เพื่อไทยมหานคร  
บริบทของการก่อรูปนโยบายเกิดข้ึนท่ามกลางกระแสการฟ้ืนตัวหลังการผ่านพ้นไปของการ

ระบาดใหญ่ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) โดยเมืองกรุงเทพมหานครเปลี่ยน
สถานภาพของพ้ืนที่กลายเป็นพ้ืนที่ของการแพร่ระบาดและได้รับผลกระทบทางสังคมและเศรษฐกิจ
อย่างเป็นวงกว้าง ความเหลื่อมล้ าทางสังคมและเศรษฐกิจได้ขยายตัวครอบคลุมทั้งด้านสังคม 
เศรษฐกิจ การศึกษา และสุขภาพ โดยเฉพาะการปรับตัวของระบบการศึกษาท่ีท าการเรียนการสอน
แบบออนไลน์ การมีภาระค่าใช้จ่ายทางด้านการศึกษาเพ่ิมมากข้ึน รวมไปถึงการมีรายได้ภายใน
ครัวเรือนลดน้อยลงซึ่งเป็นปัจจัยที่ท าให้ไม่สามารถขยับสถานะทางสังคม (social mobility) และท า
ให้ช่องว่างทางสังคมถ่างออกอย่างรวดเร็ว ซึ่งเมืองกรุงเทพมหานครเป็นเมืองที่มีความรุนแรงเชิง
ผลกระทบมากกว่าพ้ืนที่อื่น ๆ อีกท้ังการแพร่ระบาดที่ท างานควบคู่กับข้อมูลข่าวสารอาจท าให้เกิดผล
กระทบทางด้านจิตใจและความหวาดระแวงต่อผลกระทบที่อาจเกิดข้ึนกับชีวิต (Thongsawang, 
2022; สถาบันวิจัยเพ่ือพัฒนาประเทศไทย, 2564; ปรมินทร์ ต้ังโอภาสวิไลสกุล, 2564)  

การมุ่งนโยบายการพัฒนาเมืองกรุงเทพมหานครภายใต้แนวคิด “เพ่ือไทยมหานคร” เพ่ือ
ยกระดับคุณภาพชีวิตคนเมือง 4 มิติคือ เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม ระบบราชการ และการพัฒนาเมือง
เพ่ือทุกคน โดยที่เมืองกรุงเทพมหานครเป็นเมืองที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนไม่สัมพันธ์กับค่าครองชีพใน
ปัจจุบัน มิติทางเศรษฐกิจพรรคเพ่ือไทยจึงได้เสนอการใช้ระบบเศรษฐกิจที่มีประชาชนเป็นศูนย์กลาง 
(human-centered capitalism) ซึ่งจะขยายความครอบคลุมออกไปยังการเป็นเมืองที่นานาชาติ
พันธ์ุ การเข้าถึงโอกาสอย่างทั่วถึง และการเป็นเมืองที่โอบรับความหลากหลาย (พรรคเพ่ือไทย, 
2564) นโยบายการพัฒนาเมืองดังกล่าวเป็นความพยายามพัฒนาให้ไปกว่ามหานครเพ่ือลดการ
กระจุกตัวจากการเป็นเมืองรวมศูนย์และเน้นการกระจายโอกาสออกไปนอกมหานครเพ่ือให้เกิด
ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจของเมืองระดับภูมิภาค  

นโยบายทางด้านเศรษฐกิจของพรรคเพ่ือไทยอย่างนโยบาย 1 ครอบครัว 1 ซอฟพาวเวอร์ 
(One Family One Soft Power: OFOS) มุ่งท าให้มหานครกรุงเทพจะกลายเป็นพ้ืนที่เมืองส าคัญใน
การท าหน้าท่ีเป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (creative economy) ผ่านการจัดต้ังหน่วยก ากับ
ดูแล Thailand Creative Content Agency (THACCA) เพ่ือวางแผนการผลักดันการน ามิติทาง
วัฒนธรรมบูรณาการเข้ากับเศรษฐกิจ โดยหน่วยงานดังกล่าวมีหน้าท่ีส าคัญคือ การดูแลงานเก่ียวกับ
ซอฟต์พาวเวอร์อย่างเบ็ดเสร็จ การจัดต้ังกองทุนซอฟพาวเวอร์ ผลักดันศูนย์สร้างสรรค์และออกแบบ 
(TCDC) สู่เมืองระดับภูมิภาค การพัฒนาทักษะและศักยภาพผ่านศูนย์บ่มเพาะเพ่ือยกระดับศักยภาพ
สร้างสรรค์ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ และการเปิดพ้ืนที่ให้กับความหลากหลายของอุตสาหกรรมและ
ความคิดสร้างสรรค์ให้มีพลังอ านาจทางด้านเศรษฐกิจ ได้แก่ ศิลปะร่วมสมัย งานออกแบบ งานฝีมือ 
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งานแฟชั่น การท่องเท่ียว กีฬา อาหารไทย ภาพยนตร์ หนังสือ และดนตรีและเทศกาลไทย (พรรค
เพ่ือไทย, 2566, ออนไลน์)  

การจะท านโยบายดังกล่าวจ าเป็นต้องลงทุนกับทุนมนุษย์ (human capital) และทุนทาง
ปัญญา (intellectual capital) ซึ่งนโยบายดังกล่าวได้เชื่อมโยงไปกับนโยบายมิติอื่น ๆ เช่น การ
ลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐาน การศึกษา และการจ้างงาน เป็นต้น เมื่อพิจารณาในเชิงพ้ืนที่ทางสังคม 
(social space) นโยบายที่ตอบสนองต่อเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะเข้ามาท าให้พ้ืนที่ที่มีอยู่เปลี่ยน
ความหมายไปและเป็นพ้ืนที่ที่สามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างหลากหลาย เช่น การมีลานสร้างสรรค์เพ่ือ
แสดงทางด้านดนตรี การเปิดพ้ืนที่ธุรกิจไมซ์ (MICE) การมีพ้ืนที่ส าหรับการขายอาหารไทยแนว 
สตรีทฟู้ด (street food) และการกลายเป็นพ้ืนที่เพ่ือรองรับการท่องเที่ยว เป็นต้น ซึ่งเป็นการใช้
พ้ืนที่ทางสังคมที่เหมาะสมศักยภาพของแต่ละบุคคล 

ในอีกมิติหน่ึงที่น่าสนใจคือการประกาศนโยบายรัฐบาลดิจิทัล (digital government) โดย
ในนโยบายดังกล่าวมีการสนับสนุนธนาคารแห่งประเทศไทยในการผลักดันสกุลเงินดิจิทัลของธนาคาร
กลาง (Central Bank Digital Currency: CBDC) นโยบายดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าพรรคการเมืองให้
ความส าคัญกับเศรษฐกิจดิจิทัล (digital economy) (พรรคเพ่ือไทย, 2566, ออนไลน์) ผู้เขียนเห็นว่า
การผลักดันและสนับสนุนนโยบายดังกล่าวเป็นเสมือนการประกาศให้เมืองกรุงเทพมหานครเป็น
ศูนย์กลางของสกุลเงินดิจิทัลไปด้วยในตัว ซึ่งเป็นลดบทบาทของสถาบันทางการเงินลงและถ่ายโอน
การก ากับดูแลให้กับเทคโนโลยีบล็อกเชน (blockchain) ที่จะท าให้สามารถเชื่อมต่อกับผู้คนทั่วโลก
ด้วยสกุลเงินดิจิทัลและท าให้โลกาภิวัตน์ทางการเงินสามารถท างานได้อย่างเต็มที่ มีความรวดเร็ว 
และเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจมากข้ึน 

กระจายเศรษฐกิจออกนอกมหานคร: เมืองกับเขตธุรกิจใหม่ 
ความท้าทายในการท าให้พื้นที่ทุกพ้ืนที่มีความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่ใกล้เคียงกันและ

เหมาะสมกับศักยภาพของระดับพ้ืนที่ พรรคเพ่ือไทยได้ท าการเสนอการสร้างเขตธุรกิจใหม่ ( New 
Business Zone: NBZ) ในพ้ืนที่น าร่อง 4 พ้ืนที่คือ กรุงเทพมหานคร เชียงใหม่ ขอนแก่น และ
หาดใหญ่ การที่เมืองเหล่าน้ีจะกลายสภาพเป็นเขตธุรกิจใหม่จะต้องท าการเคลื่อนย้ายทุนเข้าไปสู่
พ้ืนที่ทั้งที่เป็นทุนทางธุรกิจและทุนด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน อีกทั้งยังมีการใช้สถาบันทางกฎหมายใน
การท าให้พื้นที่เขตธุรกิจใหม่ได้รับการรองรับและมีสถานะที่น่าเชื่อถือทางการลงทุนผ่านการผลักดัน
กฎหมายธุรกิจชุดใหม่ และการให้สิทธิประโยชน์ทางด้านภาษีเพ่ือเอื้อให้เกิดความส าเร็จในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ ซึ่งเมื่อเขตธุรกิจใหม่ส าเร็จจะเป็นส่วนส าคัญที่กระจายโอกาสทางสังคมและ
เศรษฐกิจออกไปยังพ้ืนที่จังหวัดใกล้เคียง (พรรคเพ่ือไทย, 2566, ออนไลน์) โดยนายแพทย์พรหมินทร์ 
เลิศสุริย์เดช ประธานนโยบายพรรคเพ่ือไทย และประธานคณะกรรมการด้านเศรษฐกิจ พรรค 
เพ่ือไทย ได้กล่าวไว้ว่า 
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 “แนวคิดของเขตธุรกิจใหม่ (New Business Zone) เป็นอีกนโยบาย

หน่ึงในการกระตุ้นเศรษฐกิจและกระจายอ านาจทางเศรษฐกิจไปในระดับ

ภูมิภาค โดยเขตธุรกิจใหม่ จะขยายตัวได้ด้วยการน าเอาวิทยาศาสตร์  

เทคโนโลยี และนวัตกรรม รวมถึงการศึกษา ต้องเชื่อมเข้าด้วยกันกับภาค

ธุรกิจ และภาคเอกชนที่มีความพร้อม ซึ่งเขตธุรกิจใหม่จะเป็นอีกกลไกหน่ึง

ในการกระจายอ านาจ ซึ่งเป็นนโยบายหลักส าคัญของพรรคเพ่ือไทย” 

(ประชาไท, 2566) 

พ้ืนที่น าร่อง 4 พ้ืนที่ที่ถูกใช้เพ่ือประกาศนโยบาย ผู้เขียนเห็นว่าพ้ืนที่ทั้ง 4 เป็นพ้ืนที่ที่ 
โลกาภิวัตน์ไหลเวียนอยู่อย่างหลากหลายมิติไม่ว่าจะเป็นโลกาภิวัตน์ทางการศึกษาจากการมี
สถาบันอุดมศึกษากระจายอยู่ในพ้ืนที่ เช่น จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่  มหาวิทยาลัยขอนแก่น และมหาวิทยาลัย  
สงขลานครินทร์ เป็นต้น ซึ่งจะท าให้เกิดสั่งสมทุนทางวัฒนธรรม (cultural capital) ผ่านการบ่ม
เพาะทักษะองค์ความรู้ และปันผลออกมาเป็นทุนทางเศรษฐกิจ (economic capital) โลกาภิวัตน์
ทางคมนาคมจากการมีสนามบินที่สามารถรองรับการเดินทางข้ามพรมแดนได้จากผู้คนทั่วโลก และ
โลกาภิวัตน์ทางวัฒนธรรมที่พ้ืนที่สามารถหยิบยกวัฒนธรรมระดับท้องถ่ินมาจัดต้ังเป็นธุรกิจต้ังต้น 
(start-ups) และสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจได้ในฐานะวัฒนธรรมผสมผสาน (cultural hybridity) 

อย่างไรก็ตาม นโยบายการสร้างเขตธุรกิจใหม่อาจจ าเป็นต้องท าความเข้าใจมิติที่ซับซ้อน
หลากหลายในพ้ืนที่ โดยเฉพาะการส่งเสริมให้เกิดแบ่งสรรปันส่วนพ้ืนที่อย่างเท่าเทียมและยุติธรรม 
ซึ่งการเกิดข้ึนของเขตธุรกิจใหม่มีความท้าทายต่อความสามารถในการเข้ามาใช้ประโยชน์พ้ืนที่ ด้วย
การให้เศรษฐกิจเป็นตัวน า การกีดกันทางสังคมระดับพ้ืนที่ และผลกระทบจากการให้ความหมาย
พ้ืนที่ใหม่ โดยที่ประเด็นเหล่าน้ีไม่ได้มีเพียงภาพของพ้ืนที่ทางกายภาพ แต่ยังหมายรวมถึงพ้ืนที่ทาง
สังคมที่เปิดโอกาสให้ความแตกต่างหลากหลายได้เข้ามามีส่วนร่วมทั้งในแง่ของวัฒนธรรม สีผิว เชื้อ
ชาติ และศาสนา รวมไปถึงความสามารถในการเข้าถึงที่อยู่อาศัย ซึ่งการใช้ประโยชน์ที่ดินเพ่ือ
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจเป็นตัวน าจะเป็นการท าให้การจัดสรรพ้ืนที่กลายเป็นเครื่องมือการแบ่งชั้น
ทางสังคม (social stratification) และก่อให้เกิดการผลิตซ้ าความเหลื่อมล้ า (Lens, 2022) 

เมืองท่องเที่ยว-เมืองเทศกาล 
โลกาภิวัตน์กับการท่องเที่ยวเป็นคู่ความสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนจากการมีความสะดวกรวดเร็ว

ทางด้านคมนาคมขนส่งและเทคโนโลยีที่สามารถท าให้พ้ืนที่ท่องเที่ยวกลายเป็นพ้ืนที่หมุดหมาย
ปลายทางของนักเดินทางและนักท่องเท่ียวจากทั่วทุกมุมโลก การท่องเท่ียวจึงมีสถานที่เป็นทั้งสาเหตุ



Journal of Sociology and Development, Volume 1, Issue 1 (January - June 2024) 

 

49 

และเป็นปรากฏการณ์ที่ส่งผลกระทบระหว่างโลกาภิวัตน์ ซึ่งมีส่วนพัวพันกับมิติทางเศรษฐกิจและ
วัฒนธรรมร่วมด้วย (Azarya, 2004)  

ในความคิดเห็นของ Spirou (2011) เสนอให้มองการท่องเท่ียวในฐานะที่เป็นส่วนหน่ึงของ
การเจริญเติบโตของเมือง (urban growth) จากการท าให้การท่องเที่ยวกลายเป็นสินค้าและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจได้ ซึ่งเป็นการท าให้เมืองกลายเป็นพ้ืนที่ท่องเที่ยว (urban tourism) เขา
เสนอว่าการท่องเท่ียวในเมืองมีลักษณะของการแบ่งออกเป็นย่านที่แต่ละย่านมีความแตกต่างกันออก
ตามบริบทสังคมและวัฒนธรรม ย่านบางย่านอาจกลายเป็นพ้ืนที่ท่องเที่ยวด้วยการให้เกิดความนิยม
ผ่านการสื่อสารมวลชน เช่น ซีรีส์ ละคร และสารคดี เป็นต้น โดยจะต้องเป็นพ้ืนที่ที่แตกต่างและมี
เอกลักษณ์เพ่ือไม่ให้เกิดภาวะไร้พ้ืนที่ (non-places) ทั้งน้ี เขายังได้เสนอให้แบ่งการท่องเท่ียวในเมือง
ออกเป็น 3 ย่าน ประกอบด้วย ย่านนานาชาติพันธ์ุ ( ethnic districts) เป็นย่านที่รวมความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุต่าง ๆ เช่น กรีกทาวน์ ไชน่าทาวน์ ลิตเต้ิลอิตาลี เป็นต้น 
ย่านประวัติศาสตร์ (historic districts) เป็นย่านที่มีความเก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์เชิงสถานที่และ
บุคคลส าคัญ และย่านแหล่งรวมความบันเทิง (entertainment districts) ซึ่งทั้ง 3 ย่านน้ีมีความ
แตกต่างหลากหลายออกไปในแต่ละพ้ืนที่ แต่ย่านแหล่งรวมความบันเทิงถือเป็นย่านที่ได้รับความ
นิยมมากท่ีสุดในส าหรับการท่องเท่ียวในเมือง   

ในแง่น้ี นโยบายการพัฒนาเมืองให้กลายเป็นเมืองท่องเที่ยวและเมืองเทศกาลของพรรค
เพ่ือไทย ช่วยแสดงให้เห็นถึงการสร้างความแตกต่างเชิงพ้ืนที่และย่านท่องเท่ียวด้วยการดึงศักยภาพที่
เหมาะสมของแต่ละพ้ืนที่ ซึ่งมีการท่องเท่ียวที่เหมาะกับเงื่อนไขทางสังคม เศรษฐกิจ และรสนิยมของ
แต่ละบุคคล โดยสิ่งที่พรรคการเมืองน้ีมุ่งเน้นการเป็นจุดหมายปลายทางด้านสุขภาพ  (Wellness 
Destination) การเสริมสร้างการท่องเที่ยวทางการแพทย์และสุขภาพจึงเป็นทางเลือกและโอกาส
ใหม่ของการสร้างความเจริญเติบโตให้แก่เมืองท่องเท่ียวที่ครอบคลุมทั้งมิติอาหาร เกษตรเพ่ือสุขภาพ 
และการแพทย์ทางเลือกตามต้นฉบับของไทย  

การจะไปสู่จุดหมายปลายทางน้ันได้จ าเป็นต้องลงทุนทางด้านโครงสร้างพ้ืนฐานที่เหมาะสม
ส าหรับการท่องเที่ยว เช่น การเป็นจุดเชื่อมต่อระดับภูมิภาคของสายการบินต่าง ๆ ( regional 
transport hub) เป็นต้น รวมไปถึงการขับเคี่ยววัฒนธรรมไทยให้ผสมผสานเข้ากับวัฒนธรรมการ
ท่องเที่ยวสากล ซึ่งเป็นการเปิดโอกาสให้วัฒนธรรมไทยระดับท้องถ่ินสามารถพัฒนาตนเองเข้ามามี
ส่วนร่วมต่อการพัฒนาเมืองท่องเที่ยวได้ต่อไป นอกจากน้ี มีการส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบเทศกาล 
โดยมุ่งหวังให้เมืองของไทยกลายเป็นศูนย์กลางเทศกาลของเอเชีย (festival hub of Asia) ด้วยการ
หยิบยกคุณค่าของเทศกาลประเพณีไทย สินค้าการเกษตร กีฬาไทย และดนตรีไทยให้ร่วมสร้างสรรค์
การเป็นเมืองท่องเท่ียวระดับโลก (พรรคเพ่ือไทย, 2566, ออนไลน์) 
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เมืองของทุกคนและอีกหลากมิติของนครา 
  เมืองของทุกคน (universal design) เป็นแนวทางการพัฒนาเมืองที่ให้ทุกคนมีสิทธิที่จะมี
ส่วนร่วมในเมืองอย่างไม่รู้สึกแปลกแยกออกไป การท าพ้ืนที่หน่ึงให้กลายเป็นพ้ืนที่เฉพาะ ไม่กลมกลืน 
และเกิดความรู้สึกไม่เป็นอันหน่ึงอันเดียวเน่ืองจากการท าให้พื้นที่น้ันมีสถานะพิเศษจะไม่สามารถท า
ให้เมืองของทุกคนเกิดข้ึนได้ การพัฒนาเมืองในมิติน้ีจึงเป็นมิติที่มีความท้าทายเป็นอย่างมาก ใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566-2570) บรรจุกลยุทธ์การพัฒนาเมือง
ของทุกคนไว้ โดยเรียกว่า อารยสถาปัตย์ ซึ่งเป็นการมองและให้ความส าคัญกับโครงสร้างพ้ืนฐานที่
เอ้ือต่อการด ารงชีวิตในมิติทางกายภาพเป็นหลัก  
  กลยุทธ์ดังกล่าวได้ผูกไว้กับการสร้างสังคมสูงวัยที่มีสุขภาวะ การพัฒนาอารยสถาปัตย์จึงมุ่ง
ไปที่การพัฒนาท่ีอยู่อาศัย พ้ืนที่การออกก าลัง และพ้ืนที่ดูแลสุขภาพระยะยาว เช่นเดียวกันกับการให้
อารยสถาปัตย์เป็นส่วนหน่ึงของการสร้างโอกาสให้กับกลุ่มคนบางกลุ่มในเมืองให้กลายเป็นกลุ่ม
เปราะบางทางด้านสังคมและเศรษฐกิจ ภายใต้แผนพัฒนาดังกล่าวเมืองจึงกลายเป็นพ้ืนที่แห่งความ
ช่วยเหลือและการเติมเต็มโอกาสด้วยการสร้างของรัฐ ซึ่งการมองในลักษณะดังกล่าวอาจเป็นการมอง
ในมิติที่แคบจนเกินไปและเป็นการละเลยสิทธิที่จะมีส่วนร่วมในเมือง พรรคเพ่ือไทยได้เสนอประเด็น
ดังกล่าวผ่านการพัฒนาเมืองให้สามารถรองรับชีวิตของคนทุกคนและครอบคลุมทุกกลุ่มคน ซึ่ง
สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืนเป้าหมายที่ 11 การพัฒนาเมืองให้ครอบคลุมทุกมิติ  
มีความปลอดภัย และเกิดความย่ังยืน (พิมพ์นารา อินต๊ะประเสริฐ, แพรวพรรณ ศิริเลิศ, และอติรุจ  
ดือเระ, 2566, ออนไลน์) The Active (2566) ได้สรุปวิสัยทัศน์ของพรรคเพ่ือไทยโดยคุณชนินทร์  
รุ่งธนเกียรติ รองโฆษกพรรคเพ่ือไทย จากการเข้าร่วมเวทีแสดงวิสัยทัศน์ในประเด็น “นโยบาย
อารยสถาปัตย์ (Friendly Design) ขจัดความเหลื่อมล้ าในสังคม รองรับสังคมผู้สูง วัย (aging 
society) ส่งเสริมการท่องเท่ียวที่ไม่ท้ิงใครไว้ข้างหลัง (tourism for all)” ไว้ว่า 

 “...การออกแบบนโยบาย ที่ต้องเน้นนโยบายถ้วนหน้า ไม่ได้เลือกท า

เพ่ือกลุ่มใดเป็นพิเศษ  ต้องได้รับสิทธิเท่ากัน พรรคจึงเ น้นนโยบาย 

สวัสดิภาพทางสังคมด้วย 4 เสาหลัก คือ 1. ลดอุปสรรคการเดินทาง ต้อง

ปฏิรูปโครงสร้างพ้ืนฐานทั้งระบบ ท าให้คนทุกกลุ่มเข้าถึงการเดินทางได้จริง 

2. ต้องการขยายบทบาทระบบการรักษาพยาบาล 30 บาทรักษาทุกโรค 

เพ่ือให้เข้าถึงสิทธิประโยชน์ที่ครอบคลุมมากข้ึน 3. เน้นการเปลี่ยนระบบ

บริการภาครัฐด้วย e-Government ให้คนทุกกลุ่มเข้าถึงได้ง่าย ลดภาระ



Journal of Sociology and Development, Volume 1, Issue 1 (January - June 2024) 

 

51 

เดินทาง และ 4. สร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ ให้คนทุกกลุ่มยืนได้อย่าง

มีศักด์ิศรี” (The Active, 2566) 

  นอกจากประเด็นเรื่องเมืองของทุกคนแล้ว พรรคเพ่ือไทยได้มีการให้ความส าคัญกับการ
พัฒนาเมืองที่ครอบคลุมมิติสุขภาพ การศึกษา นวัตกรรม สิ่งแวดล้อม และเศรษฐกิจที่ย่ืนต่อ
คณะกรรมการการเลือกต้ัง ในอีกหลายนโยบาย เช่น นโยบาย 50 เขต 50 โรงพยาบาล กรุงเทพเมือง
แฟชั่น และกองทุนพัฒนาชุมชนหมู่บ้านและคอนโด เป็นต้น (คณะกรรมการการเลือกต้ัง, 2566, 
ออนไลน์) ในส่วนของนโยบาย 50 เขต 50 โรงพยาบาล ทางพรรคเพ่ือไทยได้มุ่งให้มีโรงพยาบาล
ชุมชนขนาด 120 เตียงเพ่ือลดความเสี่ยงทางด้านสุขภาพของผู้คนในเมืองกรุงเทพมหานคร (พรรค
เพ่ือไทย, 2566, ออนไลน์) ซึ่งเป็นบทเรียนเชิงนโยบายจากการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ที่เกิด
ปรากฏการณ์ “รอติด รอเตียง และรอตาย” และยังสะท้อนให้เห็นถึงความปั่นป่วนของระบบ
การแพทย์และสาธารณสุขเป็นอย่างมาก โดยที่เราไม่สามารถปฏิเสธได้ว่าพ้ืนที่เมืองกรุงเทพมหานคร
เป็นพ้ืนที่ที่มีผู้ป่วยสะสมมากเป็นล าดับต้น ๆ ของประเทศ  
 
ตารางที่ 1 โอกาส ความท้าทาย และสถาบันที่เกี่ยวข้องในนโยบายการพัฒนาเมืองพรรคเพ่ือไทย  
ที่มา: สังเคราะห์จากนโยบายพรรคเพ่ือไทยที่ย่ืนต่อคณะกรรมการเลือกต้ังและเผยแพร่บนเว็บไซต์ 

นโยบายการพัฒนาเมือง โอกาส ความท้าทาย สถาบันที่เกี่ยวข้อง 
นโยบาย 50 เขต 50 
โรงพยาบาล 

การสร้างโรงพยาบาล
ชุมชนขนาด 120 เตียง
อย่างน้อยเขตละ 1 แห่ง 
เพื่อยกระดับโครงสร้าง
พื้นฐานด้านสุขภาพของ
คนเมือง 

ความพร้อมของระบบ
สาธารณสุขและสุขภาพ
ทั้งที่เป็นภาครัฐ เอกชน 
วิชาการ ประชาสังคม 
เพื่อมุ่งให้เกิดความเป็น
องค์รวมด้วยการบูรณา
การร่วมกัน 

- สถาบันสาธารณสุข 
- สถาบันการศึกษา 
- ภาคประชาสังคมที่
เก่ียวข้องกับการดูแล
สุขภาพ 
- กรุงเทพมหานคร 

อินเทอร์เน็ตชุมชนเพื่อการ
เรียนรู้ 

เพิ่มโอกาสในการเข้าถึง
การศึกษาและเทคโนโลยี 

การกระจายตัวเกี่ยวกับ
ความรอบรู้ ( literacy) 
ที่สัมพันธ์กับการเพิ่มขึ้น
ของเข้าถึงเทคโนโลยี
ดิจิทัล 

- สถาบันดิจิทัล 
- สถาบันการศึกษา 

กรุงเทพเมืองแฟชั่น การเป็นศูนย์กลางแฟชั่น
ในระดับภูมิภาคสู่ระดับ
โลก  

การเรียนรู้และการเพิ่ม
ทักษะ RUN (Reskill-
Upskill-Newskill) รวม
ไปถึงศักยภาพการผลิต

- สถาบันการศึกษา 
- สถาบันวัฒนธรรม 
- สถาบันที่ดูแลด้าน
อุตสาหกรรม 



วารสารสังคมวทิยากับการพัฒนา ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

52 

นโยบายการพัฒนาเมือง โอกาส ความท้าทาย สถาบันที่เกี่ยวข้อง 
ในอุตสาหกรรมแฟชั่นที่
รองรับความต้องการที่
เพิ่มขึ้นจากการบริโภค 
และสวัสดิการของการ
เป็นแรงงานสร้างสรรค์ 

- สถาบันที่ดูแลด้าน
แรงงาน 
- ภาคประชาชน 
- ภาคประชาสังคมที่
เก่ียวข้องกับแฟชั่น 

แก้ไขปัญหา PM2.5 ประชาชนที่อาศัยอยู่ใน
พื้นที่ที่ได้รับผลกระทบมี
สิทธิในการเข้าถึงอากาศ
สะอาดและการดูแลจาก
ภาครัฐอย่างทั่วถึง 

ความรวดเร็วและความ
ครอบคลุมของกฎหมาย
ในการจัดการอากาศ
สะอาดที่ ตรงจุดและ
สามารถที่จะเอาผิดกับ
ผู้สร้างมลพิษ ตลอดจน
การก าหนดแนวทางการ
แก้ไขปัญหาที่มีความ
ย่ังยืน 

- สถาบันกฎหมาย 
- สถาบันที่ดูแลด้าน
สิ่งแวดล้อม 

ลดปริมาณขยะ การแก้ไขปัญหาขยะล้น
เมือง และมุ่ ง สู่ ก ารท า
เหมืองในเมือง (urban 
mining) 

วงจรการดูแลก ากับการ
จัดการขยะที่เป็นระบบ 
โปร่งใส ตรวจสอบได้ 
และการท าขยะมาสร้าง
คุณค่าได้อย่างสมบูรณ์  

- สถาบันกฎหมาย 
- สถาบันที่ดูแลด้าน
สิ่งแวดล้อม 

แก้ไขปัญหาน้ าเน่าน้ าเสียน้ า
ท่วม 

กา รแก้ ไ ขปัญหา ด้วย
คลองระบายน้ า (flood 
ways) 

การจัดการปัญหาน้ าที่
ครอบคลุมคนทุกกลุ่ม
และค านึงถึงสิ่งแวดล้อม
ในทุกมิติ ปัญหาน้ าเน่า
น้ าเสียน้ าท่วมมีมิติของ
เศรษฐศาสตร์การเมือง
ว่าด้วยเมืองที่กลุ่มคน
เปราะบางในเมืองได้รับ
ผลกระทบที่มากกว่า 

- สถาบันกฎหมาย 
- สถาบันที่ดูแลด้าน
สิ่งแวดล้อม 

รถไฟฟ้า 20 บาทตลอดสาย การอ านวยความสะดวก
ด้านการคมนาคม และ
เป็นการลดค่าใช้จ่ายใน
ชีวิตประจ าวันให้กับคน
เมือง 

วิถีชีวิตของคนเมืองที่มี
ความสัมพันธ์กับการใช้
ระบบขนส่ ง เชื่ อม ต่อ 
การที่รถไฟฟ้าในเมือง
สามารถเชื่อมต่อได้แบบ
ไร้รอยต่อ โดยเฉพาะกับ
แนวทางการใช้ต๋ัวร่วม

- สถาบันที่ดูแลด้าน
คมนาคม 
- กรุงเทพมหานคร 
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นโยบายการพัฒนาเมือง โอกาส ความท้าทาย สถาบันที่เกี่ยวข้อง 
ใบเดียวจะเป็นความท้า
ทายหลักในการพัฒนา
เมืองด้านดังกล่าว 

กองทุนพัฒนาชุมชนหมู่บ้าน
และคอนโด 

การน าเงินกองทุนเพื่อใช้
ในการแก้ ไขปัญหาใน
ชุมชนของหมู่บ้าน บ้าน
จัดสรร และคอนโด ซึ่ง
เป็นลักษณะที่อยู่อาศัย
ในเมือง มีงบประมาณให้
ชุมชนละ 200,000 บาท
ต่อปี 

ความสัมพันธ์ภายใน
ชุมชนเมืองที่มี ค วาม
สลับซับซ้อน ความไว้
เน้ือเชื่อใจภายในชุมชน
เมือง รวมไปถึงการมี
วิธีการจัดการกองทุนที่
หลากหลายแตกต่างกัน
ออกไปในแต่ละชุมชน 
การเสริมความรอบ รู้
การเงินถือเป็นความท้า
ทายหลักของนโยบาย
ดังกล่าว 

- สถาบันชุมชน 
- สถาบันการเงิน 

 
 ในมิติทางด้านสิ่งแวดล้อม พรรคเพ่ือไทยให้ความส าคัญกับการแก้ไขปัญหาฝุ่น PM2.5 การ
ลดปริมาณขยะ และการแก้ไขปัญหาน้ าท่วมในเมือง ประเด็นที่น่าสนใจคือ การเสนอให้จัดท าเหมือง
ในเมือง (urban mining) โดยเป็นการน าขยะประเภทต่าง ๆ มาสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ ซึ่ง
ปัญหาทางด้านสิ่งแวดล้อมถือเป็นโจทย์ใหญ่ของการด ารงอยู่ของเมือง อย่างไรก็ดี งานเขียนทาง
มานุษยวิทยาชิ้นหน่ึงของ Sangkhamanee (2021) แสดงให้เห็นถึงสิทธิที่จะมีส่วนร่วมในเมืองที่ข้าม
พ้นไปจากมิติเศรษฐศาสตร์การเมือง แต่หันสู่ความสนใจการมีส่วนร่วมในเมืองระหว่างมนุษย์กับสิ่งที่
ไม่ใช่มนุษย์ (non-humans) ซึ่งอาศัยสถานการณ์น้ าท่วมในเมืองกรุงเทพมหานครเป็นสถานการณ์
ชวนคิดว่าแท้จริงแล้วการอยู่อาศัยในเมืองน้ันมีความสัมพันธ์อยู่หลากระดับและเป็นความสัมพันธ์ที่มี
ความสลับซับซ้อน สถานการณ์น้ าท่วมเผยให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ สิ่ งแวดล้อม และ
เทคโนโลยี ผ่านการมีวัตถุที่ลอยข้ึนมาตามน้ าไม่ว่าจะเป็นขยะ เศษอาหาร หรือสิ่งของต่าง ๆ ที่ซ่อน
อยู่ตามท่อ รวมไปถึงเทคโนโลยีการจัดการและระบายน้ า ความสัมพันธ์เหล่าน้ีท าให้เมืองตกอยู่ใน
สภาวะที่มีการรบกวนกัน (perturbation) เช่น การข้ึนค่าโดยสารของแท็กซี่หรือผู้ให้บริการการ
ขนส่งบนท้องถนนประเภทอื่น ๆ การเร่งระบายน้ าขังด้วยเทคโนโลยีการจัดการน้ า และการติดขัด
ของขนส่งรถไฟฟ้า เป็นต้น สิ่งเหล่าน้ีล้วนแต่เป็นการที่สรรพสิ่งเข้ามาประกอบร่วมกัน (association) 
การจะแก้ไขปัญหาเมืองได้ควรจ าเป็นต้องค านึงให้ครอบคลุมทุกมิติและต้องให้ความส าคัญกับสิทธิที่
จะมีส่วนร่วมในเมืองกับทุกสรรพสิ่งจึงจะท าให้เกิดความย่ังยืนในการบริหารจัดการ 
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  ขณะที่การท าให้พ้ืนที่เมืองกลายเป็นพ้ืนที่ใช้ประโยชน์ของความคิดสร้างสรรค์ พรรคเพ่ือ
ไทยพยายามแสดงให้เห็นมุมมองที่มีต่อเมืองผ่านนโยบายการพัฒนาเมืองว่ากรุงเทพมหานครเป็น
เมืองที่มีคุณลักษณะของการใช้พ้ืนที่แบบผสมผสาน โดยการท าพ้ืนที่ให้กลายเป็นเมืองแฟชั่น เป็นอีก
นโยบายของพรรคที่เข้ามาส่งเสริมมิติของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในเมือง ซึ่งเคยท าส าเร็จมาแล้วในช่วง
รัฐบาลพรรคไทยรักไทยที่เป็นรากฐานของพรรคเพ่ือไทย พ้ืนที่เมืองแฟชั่นดังกล่าวถูกถักทอข้ึนมา
จากการเห็นคุณค่าในอุตสาหกรรมสิ่งทอ-เสื้อผ้า ควบคู่กับการท่องเที่ยว งานดังกล่าวถูกพัฒนาจาก
สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอในฐานะองค์กรอิสระภายใต้กระทรวงอุตสาหกรรม การมุ่งหวังสู่
การเป็นศูนย์กลางแฟชั่นในระดับภูมิภาคสู่ระดับโลกด้วยการสร้างกลไก 3 มิติคือ 1) การสร้างคน
ด้านแฟชั่นผ่านการสร้างโรงเรียนแฟชั่น (fashion school) 2) การสร้างธุรกิจด้านแฟชั่นภายใต้
โครงการรวบรวมแฟชั่นเทรนด์ทั่วโลก (fashion trend center) และโครงการเพ่ิมขีดความสามารถ
ด้านการแข่งขัน และ 3) การสร้างเมืองเพ่ือจัดกิจกรรมด้านแฟชั่นด้วยการใช้พ้ืนที่เมืองส่ง
อุตสาหกรรมแฟชั่นไปสู่สายตาคนทั่วโลก ซึ่งเป็นการท างานร่วมกันระหว่างภาครัฐกับภาคเอกชน
อย่างแข็งขัน (Tasaka, 2006) การพัฒนาเมืองในครั้งน้ีจึงได้มีการหยิบยกกรุงเทพเมืองแฟชั่นข้ึนมา
เป็นประเด็นนโยบายหาเสียงอีกครั้งเพ่ือด าเนินไปควบคู่การนโยบาย 1 ครอบครัว 1 ซอฟต์พาวเวอร์ 

“...กรุงเทพฯ เมืองแฟชั่นกลายเป็นแรงบันดาลใจที่ส าคัญของดีไซน์เนอร์ยุค

หลัง ได้มองเห็นอนาคต มองเห็นความเป็นไปได้ มองเห็นอาชีพภายใต้

อุตสาหกรรมแฟชั่นอย่างชัดเจนข้ึน...กรุงเทพฯ เมืองแฟชั่นเป็นหน่ึงใน

รากฐานส าคัญที่พัฒนาอุตสาหกรรมแฟชั่นไทยอย่างเป็นระบบครั้งแรก โดย

เชื่อมโยงทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องให้มีส่วนร่วม” (พรรคเพ่ือไทย, 2566) 

 

วันพรุ่งน้ีเมืองจะเป็นอย่างไร: ประมวลทิศทางและข้อสรุป 
 การเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาเมืองเป็นสิ่งที่ไม่สามารถหยุดย้ังได้ แต่สามารถก าหนด
ทิศทางความเป็นไปของเมืองผ่านการมียุทธศาสตร์และนโยบายการพัฒนาเมืองที่ครอบคลุมทุกมิติ  
ซึ่งจากนโยบายที่ได้ใช้ในการหาเสียงเปิดพ้ืนที่ให้เห็นว่าเป็นนโยบายที่พยายามท าให้มีความสัมพันธ์
กับวิถีชีวิตเมือง (urbanism) จากการกลายเป็นเมืองสมัยใหม่ที่มีความเป็นปัจเจกบุคคลและกลุ่ม
ก้อนของคนที่คุ้นเคยอย่างคนในครอบครัว และอีกมิติหน่ึงคือการสะท้อนให้เห็นถึงความส าคัญใน
การพัฒนามหานครกรุงเทพ เน่ืองจากมหานครเป็นศูนย์กลางโลกาภิวัตน์ทางการเงินและเศรษฐกิจ 
ในกรณีดังกล่าวน้ีท าให้พัฒนามหานครกรุงเทพควบคู่ไปกับการกระจายการพัฒนาออกนอกมหานคร
กรุงเทพจึงเป็นทางเลือกที่พรรคเพ่ือไทยได้น าเสนอ ซึ่งไม่ได้เป็นการพัฒนาที่เน้นเฉพาะส่ วนแต่มุ่ง
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พัฒนาให้เป็นองค์รวมและให้เมืองทุกเมืองเชื่อมโยงกันผ่านความสัมพันธ์จากโครงสร้างพ้ืนฐานทาง
สังคม เทคโนโลยี และคมนาคม    
  อย่างไรก็ดี บทความชิ้นน้ีเป็นเพียงการเชิญชวนให้เห็นฉากทัศน์การพัฒนาเมืองผ่าน
นโยบายของพรรคเพ่ือไทยที่แสดงให้เห็นถึงมุมมองทางการเมืองที่มีต่อเมือง หากมองไปให้พ้นเฉพาะ
มิติการพัฒนา เมืองยังเป็นพ้ืนที่ที่มีความสลับซับซ้อน มีพ้ืนที่กึ่ง ๆ กลาง ๆ และพ้ืนที่หลบซ่อนอีก
มากมายที่ไม่สามารถละเลยต่อการพัฒนาเมืองไปได้ การท าความเข้าใจศักยภาพของเมืองจึงเป็น
สิ่งจ าเป็นต่อกระบวนการพัฒนา งานชิ้นน้ีอยากให้ผู้อ่านได้ต่อยอดประเด็นที่ได้น าเสนอมาแล้วไปสู่
การวิจัยและท าความเข้าใจฉากทัศน์ของการพัฒนาเมืองตามวิธีวิทยาการวิจัย (methodology) ที่
เหมาะสมต่อไป และสามารถหยิบยกประเด็นนโยบายการพัฒนาเมืองมาเป็นส่วนหน่ึงของประเด็น
ทางด้านการวิจัย เช่น บทบาทของสถาบันทางสังคมในเมืองที่มีส่วนช่วยต่อการพัฒนาเมือง  
แนวทางการฟ้ืนฟูย่านที่เหมาะสมต่อการรองรับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และรูปแบบการ
จัดการแก้ไขปัญหาสิ่งแวดล้อมเมือง เป็นต้น 
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บทคัดย่อ 
 บทความชิ้นน้ีศึกษาบทบาทและการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง 
NCT ผ่านมิติการบริโภคเชิงสัญญะ โดยอาศัยการวิจัยชาติพันธ์ุวรรณนาออนไลน์จากการ
สัมภาษณ์แฟนคลับที่เป็นกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 37 คน ร่วมกับการสังเกตการณ์ภาคสนาม
ออนไลน์ในทวิตเตอร์ จากน้ันท าการวิเคราะห์เชิงเน้ือหาเพ่ือตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัย  
ข้อค้นพบจากการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ส่วนส าคัญ ได้แก่ ข้อค้นพบที่หน่ึง บทบาทของแฟนคลับวง 
NCT มีบทบาทที่มีลักษณะสัมพันธ์ไปกับการด าเนินชีวิตประจ าวันของแฟนคลับเพ่ือแสดงออกซึ่ง
การสนับสนุนศิลปิน โดยแสดงให้เห็นผ่านพฤติกรรมที่เป็นสินค้าและการใช้สื่อ อีกทั้งยังมีการ
แสดงบทบาทของแฟนคลับผ่านรสนิยมที่มีร่วมกันจนน ามาสู่ความสามารถในการจ าแนกแตกต่าง
ความเป็นกลุ่มของแฟนคลับ ขณะที่ข้อค้นพบที่สอง การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟน
คลับวง NCT สะท้อนให้เห็นผ่านกิจกรรมของแฟนคลับที่มีร่วมกันด้วยการผสมผสานระหว่างการ
บริโภคเชิงสัญญะกับทุนในสนามของแฟนคลับจนกลายเป็นปฏิบัติการของแฟนคลับเพ่ือรักษา
บทบาทในชีวิตประจ าวันที่มีความเชื่อมโยงกับศิลปินที่ชื่นชอบ  
 
ค าส าคัญ: ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์, การบริโภคเชิงสัญญะ, การรักษาบทบาท, NCT, แฟนคลับ 
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Abstract 
  Building on a netnography, this article aims to study a.) the roles of NCT 
boy band’s fans by adopting consumption of sign; and b.) the role integration of 
the lifestyle of the NCT fans. A total number of 30 online interviewees and 7 group-
interview participants were selected from online observation via relating hashtags 
on Twitters. The obtained findings show how the integration role impacts NCT fans 
in various facets including their fandom and daily lives. This study also discovers 
that interaction between artists and fans can be a predictor of consumption and 
extends its influences on the roles of fans. Moreover, apart from the role 
integration, Pierre Bourdieu's conceptualization of capital should be taken into 
consideration since capital is dynamic and related to interaction and roles. 
Eventually, there are a variety of ways that symbolic activity might lead to roles 
integration, fan roles, and individual roles. 
 
Keywords: Symbolic Interactionism, Consumption of Sign, Roles Integration, NCT, 
Fans 

บทน า 
วัฒนธรรมแฟนคลับในสังคมสมัยใหม่ได้สร้างปรากฏการณ์การบริโภคนิยมเอาไว้

หลากหลายรูปแบบได้กลายมาเป็นส่วนหน่ึงของชีวิตประจ าวัน โดยเฉพาะความมีชีวิตชีวาของแฟน
คลับที่แสดงผ่านการท ากิจกรรมเกี่ยวกับศิลปินที่ตนชื่นชอบราวกับได้น าตัวตนด้านที่เป็นบทบาท
แฟนคลับออกมาพร้อมกับบทบาทในชีวิตประจ าวันทั่วไป หากพิจารณาย้อนกลับมาเรื่องการศึกษา
แฟนคลับที่พยายามก้าวข้ามความคิดเชิงลบเกี่ยวกับแฟนคลับว่าเป็นกลุ่มคนที่ เ ต็มไปด้วย 
ความคลั่งไคล้อย่างไร้ เหตุผล Henry Jenkins (1992) กลับชวนพิจารณาว่าการรวมกลุ่มของ 
แฟนคลับมาจากความชื่นชอบในสิ่งเดียวกันซึ่งสามารถสร้างชุดความหมายใหม่ได้อย่างสร้างสรรค์
ด้วยตนเอง และวัฒนธรรมแฟนคลับเป็นพ้ืนที่ส าหรับการหลบหนีจากการใช้ชีวิตประจ าวัน อย่างไรก็
ตามพ้ืนที่ของแฟนคลับและพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวันไม่ได้แยกขาดจากกัน Matt Hills (2017) เสนอว่า 
แฟนคลับมิได้มีอัตลักษณ์ที่ตายตัว เน่ืองจากพ้ืนที่แฟนคลับในปัจจุบันโยกย้ายเข้าสู่โลกดิจิทัลที่มี
ความลื่นไหลตัดข้ามไปมาระหว่างกลุ่ม วัฒนธรรมอื่น ( Hills, 2017; Jenkins, 2006) อีกทั้ ง  



Journal of Sociology and Development, Volume 1, Issue 1 (January - June 2024) 

 

63 

สื่อที่เข้ามามีบทบาทท่ามกลางกระแสการบริโภคนิยมในชีวิตประจ าวันท าให้การแสดงบทบาทของ
แฟนคลับมีความสลับซับซ้อนมากข้ึน (Williams, 2016)  

บทบาทแฟนคลับมีความเก่ียวเน่ืองกับสถาบันทางสังคมทั้งในด้านการเมืองเพ่ือต่อรองกับ
อ านาจได้ในหลายระดับโดยเฉพาะกับผู้ผลิต และมีความเป็นสังคมเศรษฐกิจ (socio-economic) ใน
ฐานะการสะสมทุนทางวัฒนธรรมที่ช่วงชิงมาสร้างวัฒนธรรมของตนเอง (กาญจนา แก้วเทพ, 2555; 
Jenkins, 1992; Fiske, 1992) พ้ืนที่ทางสังคมของแฟนคลับจึงเต็มไปด้วยการสร้างความหมาย
เชิงสัญญะได้อย่างอิสระ (Baudrillard, 1996) ประกอบกับพลวัตของการน าเสนอบทบาทใน
ชีวิตประจ าวันของตนเอง (Mead, 1934; Goffman, 1959) ที่มีโลกของแฟนคลับเข้ามาบรรจบกัน 
ท าให้โลกของแฟนคลับที่อยู่ภายใต้วัฒนธรรมบริโภคนิยมมีบทบาทที่หลากหลายและแปรเปลี่ยน
ตลอดเวลา 

 การก่อตัวของ “กระแสเกาหลีหรือฮันรยู (Korean wave or Hallyu)” สามารถท าให้
วัฒนธรรมสมัยนิยมในแบบเอเชียตะวันออกสู่สายตาสังคมโลก (ไพบูลย์ ปิตะเสน, และ จิราพร จัน
จุฬา, 2563) โดยเฉพาะการส่งออกวัฒนธรรม K-POP ที่มีการรวมกลุ่มของแฟนคลับข้ามพรมแดน
หลายระดับ และส าหรับการศึกษาครั้งน้ีที่มุ่งเน้นท าความเข้าใจแฟนคลับวง NCT ซึ่งเป็นวงที่ก่อต้ัง

โดยบริษัท SM Entertainment โดย NCT1 ย่อมาจาก Neo Culture Technology มีจุดประสงค์
หลักของการก่อต้ังวงเพ่ือการเผยแพร่กระแสเกาหลีไปในหลาย ๆ วัฒนธรรม เป็นกลยุทธ์ที่ออกแบบ
โดย Lee Soo-man ที่อยากให้ K-POP เข้าสู่วงการตลาดโลกด้วยการลดกรอบข้อจ ากัดคุณสมบัติ
ของสมาชิกในด้านต่าง ๆ เช่น สถานที่ พ้ืนที่ เชื้อชาติ ด้วยการที่วงมีศิลปินหลายเชื้อชาติมารวมกัน 
ฐานแฟนคลับและการบริโภคมากข้ึนตามมาด้วยเช่นกัน ในเดือนกันยายน ปี พ.ศ. 2563 ที่ผ่านมา
นิตยสารที่ทรงอิทธิพลด้านอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศสหรัฐอเมริกาที่ท าการส ารวจจากทั่วโลก
อย่างนิตยสาร Billboard (บิลบอร์ด) ได้เปิดเผยอัลบั้ม TOP 10 อันดับสูงสุดบนชาร์ต Billboard200 
ซึ่งเป็นการจัดอันดับอัลบั้มที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด 200 อัลบั้มตามผลส ารวจ โดยที่ผ่านมานับต้ังแต่มี
การเปิดตัว ผลงานของศิลปินวง NCT127 ได้ติดอันดับดังกล่าวมาโดยตลอด โดยเฉพาะการปล่อย
ผลงานที่ผ่านมาน้ีได้สร้างสถิติอันดับที่ดีที่สุดของวง และถือเป็นสถิติอันดับที่สูงที่สุดของอัลบั้มศิลปิน 
K-POP ในประเทศเกาหลี ด้วยการเข้าไปเป็น TOP 3 ของชาร์ต Billboard200 ท่ามกลางรายชื่อ
ของเหล่าศิลปินระดับโลก (Shanne, 2021; Jieun, 2021) สิ่งเหล่าน้ีได้พิสูจน์ให้เห็นถึงอิทธิพลของ
แนวเพลงรวมถึงสถานะของวง NCT127 อาจเรียกได้ว่าเป็นทั้งตัวแทนของศิลปิน K-POP และ
ตัวแทนของศิลปินในทวีปเอเชียในการน าวัฒนธรรมแบบเอเชียภิวัฒน์ (Asianization) 

                                                             
1 NCT แบ่งออกเป็นยูนิตย่อย 4 ยูนิต ได้แก่ NCT U, NCT127, NCT Dream และ WayV  
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ความหลากหลายของศิลปินวง NCT ท าให้เกิดชุมชนแฟนคลับจากหลายประเทศด้วยกัน 
ชุมชนแฟนคลับวง NCT ในพ้ืนที่ออนไลน์จึงมีการแลกเปลี่ยนความสัมพันธ์อย่างอิสระ เช่นเดียวกับ
แฟนคลับวง NCT ในสังคมไทยต่างมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับเชื้อชาติอื่น เช่น การดันแฮชแท็ก
เกี่ยวกับศิลปิน การฟังเพลงเพ่ือเพ่ิมยอดวิว อย่างไรก็ตามแฟนคลับวง NCT ในสังคมไทยมีการท า
กิจกรรมทั้งในพ้ืนที่ออนไลน์และออฟไลน์อย่างเป็นที่เห็นได้ชัดเจนไม่ว่าจะเป็นการจัดคาเฟ่ วันเกิด 
การติดป้ายโปรเจควันเกิดศิลปินเพ่ือกระจายรายได้ให้ผู้คนในพ้ืนที่เมือง รวมถึงกิจกรรมให้ของขวัญ 
(give away) ที่จัดข้ึนโดยแฟนคลับวง NCT ด้วยกันเองซึ่งเป็นการให้ของที่แฟนคลับท าข้ึนเองเพ่ือ
แจกในโอกาสพิเศษต่าง ๆ และสามารถน ามาแลกเปลี่ยนเพ่ือสร้างมิตรภาพใหม่ ๆ ในหมู่แฟนคลับ 
นอกจากกิจกรรมที่ยังเกี่ยวกับศิลปินวง NCT แล้วยังมีกิจกรรมในชีวิตประจ าวันทั่วไปที่แสดงถึง
บทบาทแฟนคลับที่หลากหลายมากข้ึน  

การศึกษาครั้งน้ีน ามาสู่การพิจารณาปฏิสัมพันธ์กับบทบาทแฟนคลับวง NCT ภายใต้
วัฒนธรรมการบริโภคนิยมที่บทบาทแฟนคลับปรับเปลี่ยนไปตลอดเวลา แต่เหตุใดถึงมีบทบาทแฟน
คลับแสดงอยู่ในชีวิตประจ าวัน ซึ่งสะท้อนว่าโลกของแฟนคลับที่ปะปนไปกับการใช้ชีวิตเสมือนว่ามี
การเก็บรักษาบทบาทบางอย่างในพ้ืนที่ทางสังคมของตนเอาไว้ กล่าวได้ว่าการวิจัยครั้งน้ีพยายาม
ค้นหาสิ่งที่เรียกว่าการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่ผูกติดกับการบริโภคของแฟนคลับวง NCT 
ผ่านกรอบความคิดปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ (symbolic interactionism) และแนวคิดการบริโภค
เชิงสัญญะ (consumption of sign) ทั้งน้ี ผู้วิจัยมุ่งศึกษาใน 2 ประเด็นหลักคือ 1) บทบาทแฟนคลับ
วง NCT ผ่านการบริโภคเชิงสัญญะในชีวิตประจ าวัน และ 2) การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของ
แฟนคลับวง NCT ผ่านการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
วรรณกรรมที่เก่ียวข้อง 

บทบาทแฟนคลับกับวัฒนธรรมการบริโภค 
นักคิดคนส าคัญของส านักปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์อย่าง George Herbert Mead (1934) 

กล่าวถึงสาระส าคัญของทฤษฎีปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ (symbolic interactionism) ว่าเป็นการให้
ความสนใจกับพฤติกรรมทางสังคมหรือบทบาทที่ผู้กระท าการ (actor) เลือกแสดงในสถานการณ์หน่ึง 
ๆ รวมถึงเรื่องปฏิสัมพันธ์ทางสังคมของผู้กระท าการ ท้ังยังสนใจไปถึงการท าความเข้าใจวิธีคิดและ
การแสดงออกพ้ืนฐานในระดับชีวิตประจ าวันว่าความสัมพันธ์ทางสังคมของบุคคลในสังคมอยู่ที่การมี 
และการใช้ความหมายร่วมกัน การกระท าระหว่างกันของคนในสังคมเกิดเป็นความสัมพันธ์หน่ึง ๆ 
ข้ึน เน่ืองมาจากการใช้สัญลักษณ์ร่วมกัน การกระท าระหว่างกันจึงน าไปสู่ความหมายในการ
ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ ซึ่งกระบวนการโต้ตอบที่เกิดข้ึนต่างก็ตีความหมายและตีความให้กันและ
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กัน เป็นความหมายที่ยืดหยุ่นไปตามสถานการณ์และบริบท ในการศึกษาครั้งน้ีจึงกล่าวได้ว่าการ
ปฏิสัมพันธ์หน่ึง ๆ ล้วนมาพร้อมเรื่องของบทบาทของแฟนคลับทั้งสิ้น 

ส าหรับ Herbert Blumer (1969) ผู้ซึ่งได้รับอิทธิพลจากงานของ Mead เขาเสนอใน
ประเด็นดังกล่าวว่า โครงสร้างสังคม อันได้แก่ ระบบสังคม ช่วงชั้นทางสังคม วัฒนธรรม บทบาททาง
สังคม เหล่าน้ีล้วนเป็นชุดเงื่อนไขของการกระท า แต่มิได้มีบทบาทในการก าหนดการกระท า ปัจเจก
บุคคลในฐานะหน่วยของการกระท า มิได้กระท าการตอบสนองกับวัฒนธรรมหรือโครงสร้างทางสังคม 
แต่เป็นการตอบสนองต่อสถานการณ์ที่มีสัญลักษณ์และไม่มีสัญลักษณ์ผ่านวัตถุ Blumer อธิบายว่า
วัตถุจะมีความหมายข้ึนมาได้น้ันต้องผ่านกระบวนการปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ดังกล่าวมาแล้ว ซึ่ง
เกี่ยวข้องกับการตีความ (interpretation) และการนิยาม (definition) โดยที่วัตถุเดียวกันน้ีอาจมี
ความหมายที่แตกต่างกันไปในแต่ละคน เพราะวัตถุจะได้รับการก าหนดหรือนิยามจากตัวแสดง
อย่างไร เหมือนหรือแตกต่างน้ัน ย่อมข้ึนอยู่กับการกระท าของผู้อื่นที่มีต่อคน ๆ น้ันในขณะที่มีการให้
นิยามกับวัตถุหรือสัญลักษณ์น้ันอยู่ 

บทบาทแฟนคลับ (roles of fans) ในการศึกษาครั้งน้ีเป็นการมองผ่านการปฏิสัมพันธ์ใน
พ้ืนที่ชีวิตประจ าวันของแฟน ดังน้ี  
  1) ปฏิสัมพันธ์ในรูปแบบของแฟนคลับด้วยกัน ซึ่งกล่าวได้ว่าปัจเจกมีการจัดประเภทของ
บทบาทเพ่ือจัดระเบียบในปฏิสัมพันธ์ระหว่างตนเองกับผู้อื่น ท าให้แฟนบางกลุ่มให้ความส าคัญกับ
การมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟนด้วยกัน ในการศึกษาของนักสังคมวิทยาชาวอเมริกัน Erving 
Goffman จากหนังสือ The presentation of self in everyday life (1959) ซึ่งน าเสนอแนวคิด
การวิเคราะห์เชิงละคร (dramaturgy) เขาอภิปรายเรื่องบทบาท (roles) กับธรรมชาติตัวตนของ
บุคคล โดยเสนอว่าทุก ๆ ปฏิสัมพันธ์ทางสังคม (social interaction) ที่เกิดข้ึนมีพ้ืนที่ที่เรียกว่า ‘หน้า
ฉาก’ (front stage) ซึ่งเปรียบเป็นหน้าเวทีที่ใช้ในการแสดง ตัวแสดงจะได้รับความสนใจจากผู้ชมใน
ขณะเดียวกันก็มีพ้ืนที่ ‘หลังฉาก’ (back stage) เป็นพ้ืนที่ที่ตัวแสดงสามารถเปลี่ยนและวางบทบาท
ที่สวมอยู่หน้าเวทีและกลับมาเป็นตัวเองได้ เปรียบเสมือนเป็นตัวตนที่ซ่อนเอาไว้ (hidden self) ใน
แต่ละสถานการณ์ เช่นเดียวกันขณะมีปฏิสัมพันธ์กันในกลุ่มแฟน คนบางกลุ่มอาจได้แสดงบทบาทที่
เป็นหน้าฉากได้อย่างเต็มที่ ขณะเดียวกันก็เป็นโอกาสที่คนบางกลุ่มอาจได้แสดงบทบาทของตนซ่อน
เอาไว้หลังฉากในชีวิตประจ าวันปกติได้อย่างเต็มที่ เพราะการรวมกลุ่มในหมู่แฟนเปรียบเสมือนการ
ได้อยู่ในโลกของแฟน ท่ีเต็มไปด้วยคนที่มีรสนิยมเดียวกัน แสดงบทบาทคล้ายคลึงกัน มีความเข้าใจ
กันและรู้สึกถึงความเป็นพวกเดียวกัน ท าให้สิ่งที่ท าแล้วกลายเป็นคนประหลาดในสายตาคนนอกจะ
ไม่เป็นเช่นน้ันเมื่ออยู่ในหมู่แฟนด้วยกัน ในขณะที่การมีปฏิสัมพันธ์กับคนนอกกลุ่ม บางครั้งบุคคลที่
เป็นแฟนจะสามารถแสดงออกถึงตัวตนของตนเอง (หน้าฉาก) ได้เพียงระดับหน่ึงเท่าน้ัน ซึ่งบทบาท
ของการเป็นแฟนคลับมิได้มีกิจกรรมร่วมกันเพียงแค่เรื่องที่เกี่ยวกับศิลปินเท่าน้ัน แต่พวกเขาถือว่า
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การเป็นแฟนคลับน้ันหมายรวมถึงกิจกรรมต่าง ๆ ในพ้ืนที่ชีวิตประจ าวันด้วย (ชลวรรณ วงษ์อินทร์ , 
2548; สุปรีดา ช่อล าไย, 2549; ชยพล เจริญลาภกุล, 2559) 

กลุ่มของแฟนคลับหน่ึง ๆ เป็นกลุ่มทางสังคม (social group) ที่มีทั้งรูปแบบความสัมพันธ์
ในแง่บวกและแง่ลบที่แฟนคลับอาจเกิดความขัดแย้งกัน โดยงานวิจัยส่วนใหญ่ได้ชี้ให้เห็นว่าปัจเจก
ที่มารวมกันในกลุ่มแฟนมีรูปแบบความสัมพันธ์แบบครอบครัว พ่ีน้อง เพ่ือนฝูง มีการช่วยเหลือ
เกื้อกูลกันทั้งในเรื่องที่เกี่ยวข้องและไม่เกี่ยวข้องกับความเป็นแฟน (วร นุช ตันติวิทิตพงศ์, 2551;  
พีรภา สุวรรณโชติ, 2551; Williams, 2016)  

2) ปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับกับศิลปิน อาจแบ่งเป็น กิจกรรมที่มีเน้ือหาที่เป็นจริง เช่น 
การติดตามศิลปินไปยังสถานที่ต่าง ๆ การติดตามข่าวสารและผลงาน การชมคอนเสิร์ต การบริโภค
สื่อและสะสมสินค้าที่ เกี่ยวกับศิลปินที่ตนชื่นชอบ เป็นต้น (วรนุช ตันติวิทิตพงศ์ , 2551; พีรภา 
สุวรรณโชติ, 2551) และกิจกรรมที่มีลักษณะเป็นสัญลักษณ์ (symbolic activity) ซึ่งรวมไปถึง
ลักษณะของพฤติกรรมที่เป็นขนบในการประพฤติปฏิบัติของกลุ่มแฟนที่จะระบุว่าใครสังกัดอยู่
วัฒนธรรมไหน โดยมีลักษณะเฉพาะที่ท าให้แตกต่างจากคนอื่น ๆ รวมถึงสังกัดวัฒนธรรมอื่น เช่น 
เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้า การใช้เครื่องประดับ ทรงผม เป็นต้น (ชลวรรณ วงษ์อินทร์ , 2548; 
อรญา หาญพัฒนนันท์, 2550) รวมไปถึงบทบาทของการเป็นผู้เข้าร่วมผลิตและสร้างสรรค์วัฒนธรรม 
(creative and cultural audience) (กุลวิชญ์ ส าแดงเพช, 2551; สายชล ปัญญชิต, 2553;) 

ความสัมพันธ์ของ “บทบาทความเป็นแฟน” กับ “บทบาทในชีวิตประจ าวัน” ที่การแสดง
บทบาทมีความทับซ้อนกันระหว่างพ้ืนที่ชีวิตประจ าวันปกติและพ้ืนที่ความเป็นแฟน รวมถึงบางครั้ง
การบริโภคในฐานะของแฟนคลับก็เข้ามาช่วยส่งเสริมบทบาทในชีวิตประจ าวัน ซึ่งในการวิเคราะห์ถึง
บทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนหรือกลุ่มแฟนจึงต้องค านึงถึงบริบทของพ้ืนที่และสถานการณ์ที่
แฟนเลือกแสดงบทบาทหน่ึง ๆ ดังน้ัน ในการศึกษาบทบาทรวมถึงปฏิสัมพันธ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนใน
บุคคลที่เรียกตนว่าเป็นแฟน มีความจ าเป็นที่จะต้องท าความเข้าใจต่อการนิยามความหมายและ
สถาปนาสัญลักษณ์หรือพฤติกรรมต่าง ๆ ท่ีกระท าอยู่ในกลุ่มแฟนเป็นส าคัญ 

วัฒนธรรมแฟนคลับ (fan culture) มักหยิบยกข้ึนมาพิจารณากับวัฒนธรรมการบริโภค 
(consumer culture) ที่ผูกติดกับความเป็นธุรกิจการค้าและความหลงใหลในระดับปัจเจก 
(Fuschillo, 2020; Fiske, 1992) ผ่านงานศึกษาต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับแฟนคลับ การบริโภค และการ
สะสมทุน (สมฤดี พวงยานี, 2562; พัน ฉัตรไชยยันต์, 2561; กมลพรรณ อาการส, 2560; สายชล 
ปัญญชิต, 2553; Oliver, 2020; Kozinets, 1997) ท าให้การบริโภคแยกไม่ออกจากวัฒนธรรมแฟน
คลับ และสามารถสร้างสรรค์วิถีชีวิตในรูปแบบใหม่ ๆ ข้ึนมาได้อย่างอิสระ ในการศึกษาวัฒนธรรม
การบริโภคได้มีนักวิชาการให้ความสนใจในประเด็นดังกล่าวไม่ว่าจะเป็นส านักวัฒนธรรมศึกษา 
(cultural studies) ที่มาจากกระแสการหันเหสู่ วัฒนธรรม (cultural turn) มุ่งเน้นในเรื่องของ
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วัฒนธรรมที่ถูกผลิตสร้างโดยมนุษย์ (เกษม เพ็ญภินันท์, 2552, น. 16-19) ในขณะเดียวกันงานเรื่อง 
Distinction: A social critique of the judgement of taste (1984) ของนักสังคมวิทยาชาว
ฝรั่งเศส Pierre Bourdieu ศึกษาถึงการบริโภคที่สร้างความแตกต่างทางชนชั้นของสังคมฝรั่งเศสโดย
มาจากการสะสมรูปของทุนประเภทต่าง ๆ (forms of capital) สนามทางสังคม (fields) และการ
แสดงออกผ่านแนวจริต (habitus) ซึ่งสะท้อนวิถีชีวิตที่จ าแนกรหัสความแตกต่างทางสังคมเอาไว้ 

เช่นเดียวกับ Bourdieu ยังมีนักวิชาการชาวฝรั่งเศสที่ ให้ความส าคัญต่อการศึกษา
วัฒนธรรมการบริโภคและการผลิตสร้างความแตกต่างน้ันคือ Jean Baudrillard ในหนังสือ The 
system of object (1996) มีจุดยืนว่าด้วยการบริโภคสร้างกระบวนการกลายเป็นสินค้าทาง
วัฒนธรรม รวมถึงการถูกครอบง าโดยวัตถุและระบบสัญญะให้กลายเป็นความจริง เสมือนว่า
ตัวสัญญะถูกจ าลองข้ึนมาแทนความจริงที่ไ ด้ตายจากไป การบริโภคของมนุษย์จึงต้ังอยู่บน
ความสัมพันธ์ที่มาจากการปรุงแต่งของสัญญะ เบื้องหลังแนวคิดของ Baudrillard เป็นการต่อต้าน
ความคิดด้ังเดิมของ Marxism ว่าด้วยความต้องการของมนุษย์ที่มีแต่คุณค่าการใช้สอยกับคุณค่าการ
แลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐกิจ ในขณะเดียวกัน Baudrillard ยังได้รับอิทธิพลเรื่องสัญญะมาจากนัก 
สัญวิทยาที่พิจารณาว่าสัญญะมาจากการสร้างความหมายผ่านวัตถุ ซึ่ง Baudrillard ได้สานความคิด
ดังกล่าวโดยขอบเขตของวัตถุมีบทบาทในการแลกเปลี่ยนความหมายภายใต้ระบบสัญลักษณ์เพ่ือการ
ยอมรับเงื่อนไขทางสังคมร่วมกันและสร้างเป็นสัญญะไปอย่างไม่สิ้นสุดซึ่งล้วนเป็นผลผลิตจากระบบ
ทุนนิยม มิใช่ก ากับผ่านการแลกเปลี่ยนเพ่ือความต้องการใช้สอยในแบบของ Marx กล่าวได้ว่าใน
ทัศนะของ Baudrillard (1998) มองวัตถุเป็นตัวก าหนดความสัมพันธ์ทางสังคมผ่านตัวสัญญะท าให้
การบริโภคของมนุษย์จึงไม่มีทางถูกเติมเต็มเป็นแค่เพียงสิ่งที่สร้างความเพลิดเพลิน โดยสรุปแล้วการ
บริโภคสินค้าต่าง ๆ นอกจากการแลกเปลี่ยนและการใช้งาน (exchange and use value) ยังเต็มไป
ด้วยระบบคุณค่าเชิงสัญลักษณ์และสัญญะ (sign and symbolic value) ที่ล้วนท าให้ความสัมพันธ์
ของมนุษย์กลายเป็นหน่ึงเดียวกับวัตถุและสร้างความแตกต่างในระดับปัจเจกบุคคล (Cuff et al., 
2005; Baudrillard & Poster, 1988) 

Fuschillo (2020) ชี้ชวนว่าปรากฏการณ์วัฒนธรรมการบริโภคกับแฟนคลับเป็นสิ่งที่แยก
จากกันไม่ขาด ซึ่งสะท้อนถึงการเป็นสินค้าทางธุรกิจกับความหลงใหลของปัจเจกโดยสิ่งเหล่าน้ีแตกได้
กลุ่มวัฒนธรรมย่อยออกไปอย่างหลากหลาย ดังเช่นในงานศึกษาของ Kozinets (1997) อธิบายถึง
กิจกรรมระหว่างกลุ่มแฟนคลับ Star Trek ด้วยกันได้สร้างความหมายร่วมกันผ่านตัวสินค้าน าไปสู่
ประกอบสร้างความหลากหลายในการบริโภคของแฟนคลับ ซึ่งบ่งชี้ว่าเป็นความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์และวัตถุที่ประกอบสร้างความหมายข้ึนมา โดยกรณีศึกษาของ Oliver (2020) ชวนให้
พิจารณาว่าอัลบั้มเพลง K-POP (physical media) ในยุคดิจิทัลที่ยังวัตถุมีบทบาทท าหน้าที่ก าหนด
ความสัมพันธ์ทางสังคมผ่านสัญญะ ตามความคิดของ Baudrillard เมื่อวัตถุไม่ได้มีหน้าที่ใช้การใช้
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สอยวัตถุจะกลายเป็นของสะสมที่มีคุณค่าความผูกพันทางจิตใจ ถึงแม้ ว่าเทคโนโลยีจะมี
ความก้าวหน้าอยู่ตลอดเวลาแต่อัลบั้มเพลง K-POP ยังเป็นสินค้าที่มีคุณค่าต่ออุตสาหกรรมเพลง  
K-POP และแฟนคลับต่อไป ท าให้อัลบั้มเพลง K-POP มีความหมายแตกต่างกันไปตามการให้สัญญะ
ของผู้ถือครอง 

ในขณะเดียวกันสัญญะยังมีหน้าที่สร้างความรู้สึกร่วมกันและพ้ืนที่ให้กับปัจเจก งานศึกษา
ของ สมฤดี พวงยานี (2562) พบว่าการบริโภคสินค้าที่ระลึกของกลุ่มแฟนคลับวง GOT7 และ BTS 
ต่างสร้างความหมายเชิงสัญญะผ่านตัวสินค้าท่ีตนมีอยู่ ซึ่งเป็นการสร้างเงื่อนไขเชิงสัญลักษณ์ร่วมกัน
ภายในกลุ่มแฟนคลับ เช่น การใช้สินค้าที่ปรากฏสัญลักษณ์ของวงที่ชื่นชอบกลาย เป็นการบ่งบอก
ถึงอัตลักษณ์การเป็นแฟนคลับผ่านสัญญะที่กลุ่มแฟนคลับได้สร้างข้ึนร่ วมกัน เช่นเดียวกับงานของ 
กมลพรรณ อาการส (2560) ว่าด้วยในกลุ่มแฟนคลับวง Girls’ Generation เป็นบริโภคสินค้า
เกี่ยวกับศิลปินในชีวิตประจ าวันและพ้ืนที่ของแฟนคลับ ท าให้เกิดความแตกต่างระหว่างแฟนคลับ
และภายนอกกลุ่มแฟนคลับผ่านสัญญะที่ถูกสร้างข้ึน โดยกรณีศึกษาของ สมฤดี พวงยานี (2562) 
และ กมลพรรณ อาการส (2560) ชี้ให้เห็นอย่างชัดเจนว่าการบริโภคและความชอบของแฟนคลับผูก
โยงเข้ากับความเป็นตราสินค้าทางธุรกิจ ดังน้ันการสร้างความหมายเชิงสัญลักษณ์จึงมาจากผู้ผลิต
ด้วยเช่นกัน (Fuschillo, 2020) แต่ในทางกลับกันแล้วแฟนคลับสามารถสร้างความหมายได้ข้ึนมา
ด้วยตนเองผ่านกิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ภายในกลุ่มแฟนคลับ บ่งบอกได้ว่าแฟนคลับมิได้ตกอยู่ใน
อ านาจของผู้ผลิต (ค่ายเพลง) เพียงอย่างเดียวแต่ยังสร้างการบริโภคที่หลากหลายได้ในแบบของตน 

งานศึกษาวัฒนธรรมแฟนคลับกับการบริโภคสินค้านอกจากจะเป็นการด ารงอยู่ท่ามกลาง
ระบบตลาดแบบทุนนิยมยังสะท้อนถึงการแลกเปลี่ยนความหมายที่แฝงระบบสัญญะและสัญลักษณ์ 
ด้วยเหตุน้ีท าให้แฟนคลับสามารถสร้างเครือข่ายของการบริโภคเชิงสัญญะได้ตลอดเวลา และสามารถ
รักษาต าแหน่งแห่งที่ของตนในกลุ่มแฟนคลับต่อไปได้ (สมฤดี พวงยานี, 2562; กมลพรรณ อาการส, 
2560; Oliver, 2020; Kozinets, 1997) มากไปกว่าน้ีแฟนคลับกลายเป็นกลุ่มวัฒนธรรมที่มีหลาย
บทบาทในเวลาเดียวกันโดยเฉพาะบทบาทในฐานะผู้บริโภคที่ตัดข้ามพ้ืนที่ทางเศรษฐกิจและสังคม 
การพิจารณาโลกของแฟนคลับให้แยกออกจากชีวิตประจ าวันเป็นสิ่ งที่เป็นไปไม่ได้หากเส้นแบ่ง
เหล่าน้ีซ้อนทับกันมาต้ังแต่แรกเริ่ม 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

การศึกษาครั้ง น้ีอาศัยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพผสมกับชาติพันธ์ุวรรณนาออนไลน์
(netnography) โดย Kozinets (2010) เสนอว่าชาติพันธ์ุวรรณนาออนไลน์สามารถเป็นตัวช่วยใน
การเก็บรวบรวมข้อมูลบนชุมชนออนไลน์ (online community) ซึ่งเป็นการศึกษาปรากฏการณ์ทาง
สังคมและพฤติกรรมที่มีการรวมกลุ่มทางสังคมของผู้คนที่มีความสนใจในเรื่องเดียวกันผ่าน
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ชีวิตประจ าวัน ในการวิจัยน้ีมุ่ งเน้นศึกษาปฏิสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟนคลับวง NCT ที่ เป็น
กลุ่มเป้าหมาย โดยมีวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 2 รูปแบบ ดังน้ี  
  1) การเคลื่อนไหวเพ่ือหาข้อมูล (elicited data) คือการมีปฏิสัมพันธ์หรือการมีส่วนร่วมกับ
ชุมชน (communal interaction) คือข้อมูลที่มาจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้วิจัยกับสมาชิกในกลุ่ม
วัฒนธรรมต่าง ๆ ( researcher co-creates with culture members) บนพ้ืนที่ออนไลน์ หรือ
ระหว่างสมาชิกด้วยกันเอง ซึ่งข้อมูลจะเป็นในลักษณะของสิ่งที่เกิดข้ึนบนพ้ืนที่ออนไลน์ อีกทั้ง การ
สังเกตการณ์ภาคสนามแบบออนไลน์ (online observation) เป็นการสังเกตกิจกรรมบนพ้ืนที่
ออนไลน์ของแฟนคลับวง NCT ผ่านแฮชแท็ก (hashtag) บนทวิตเตอร์ (twitter) ซึ่งเป็นพ้ืนที่ด าเนิน
กิจกรรมของแฟนคลับเสมือนเป็นโลกทางสังคมที่เต็มไปด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรมในฐานะ
เครือข่ายแบบหน่ึง (Pink et al., 2016) โดยใช้เครื่องมือบันทึกภาคสนาม (field notes) ในการจด
บันทึกข้อมูล 
  2) การสัมภาษณ์ออนไลน์ (online interview) สามารถประยุกต์กับวิธีการแรกได้ใน
หลากหลายแนวทางเพ่ือให้เข้ากับบริบทที่ผู้วิจัยก าลังเผชิญอยู่ได้ และได้มาซึ่งข้อมูลที่ครอบคลุม 
หรืออาจเป็นวิธีการเพ่ือเปิดทางการสนทนาให้ด าเนินไปอย่างต่อเน่ืองได้ ( Kozinets, 2010;  
ภีรกาญจน์ ไค่นุ่นนา, 2562) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลที่เป็นแฟนคลับวง NCT ที่ผู้วิจัยได้เลือกสัมภาษณ์โดย
อาศัยค าถามการสัมภาษณ์เป็นแบบกึ่งโครงสร้าง (semi-structured) ในการสนทนากับแฟนคลับ
รายบุคคลจ านวน 30 คน รวมถึงการสัมภาษณ์แบบกลุ่ม (group interview) ผ่านแอปพลิเคชัน  
ทวิตเตอร์ ซูม (ZOOM) และไลน์ (LINE) ซึ่งคัดเลือกจากแพลตฟอร์มทวิตเตอร์โดยมีเงื่อนไข ว่าต้องมี
ความเคลื่อนไหวในแฮชแท็กที่เกี่ยวข้องกับศิลปินวง NCT และแอ็กเคานต์ทวิตเตอร์ต้องมีลักษณะบ่ง
บอกว่าเป็นแฟนคลับวง NCT  
  อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยให้ความส าคัญในด้านจริยธรรมการวิจัยและความปลอดภัยแก่ผู้ให้
ข้อมูล โดยจะไม่มีการเปิดเผยถึงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ให้ข้อมูลทั้งสิ้น  ชื่อของผู้ให้ข้อมูลจะเป็น 
นามสมมุติที่ต้ังโดยผู้วิจัย ในส่วนการวิเคราะห์ได้อาศัยการวิเคราะห์เชิงเน้ือหาที่ผู้วิจัยได้จ าแนก
หมวดหมู่ข้อมูลออกเป็น 2 ประเด็น ได้แก่ 1) แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์และบทบาทใน
ชีวิตประจ าวัน และ 2) วิถีการบริโภคและการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 
 
ผลการวิจัย 
  1) แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์และบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

บทบาทในชีวิตประจ าวันของมนุษย์ล้วนเกี่ยวข้องกับปฏิสัมพันธ์หน่ึง ๆ ที่อาจด าเนินอยู่ 
โดยทับซ้อนกันระหว่างพ้ืนที่ของบทบาทในชีวิตประจ าวัน และพ้ืนที่ของบทบาทแฟนคลับ ซึ่ง
บทบาทของการเป็นแฟนคลับวง NCT ในที่น้ีมีลักษณะการปฏิสัมพันธ์ทางสังคมในหลายรูปแบบ โดย
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สามารถแบ่งประเด็นหลักออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับ
ศิลปินในชีวิตประจ าวัน และ 2) ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับแฟนคลับด้วยกันและ
ในชีวิตประจ าวัน 

ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับศิลปินในชีวิตประจ าวัน 
ลักษณะของปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับศิลปินในชีวิตประจ าวัน สามารถ

เกิดข้ึนและด ารงอยู่ได้ในหลากหลายรูปแบบ ทั้งในรูปแบบของปฏิสัมพันธ์และบทบาทลักษณะที่มี
เน้ือหาที่เป็นจริง และรูปแบบของปฏิสัมพันธ์และบทบาทลักษณะที่เป็นสัญลักษณ์  

รูปแบบของปฏิสัมพันธ์และบทบาทลักษณะที่มีเน้ือหาที่เป็นจริง กล่าวคือเป็นลักษณะของ
การกระท าที่คนทั่วไปสามารถมองเห็นและรับรู้ได้ทันที สามารถพบเห็นร่องรอยและการกระท าได้ใน
ชีวิตประจ าวัน ท้ังการถือด ารงบทบาทแฟนคลับในฐานะแฟนคลับตัวจริงผ่านการสนับสนุนศิลปิน ไป
จนถึงการรับเอาอิทธิพลบางอย่างจากศิลปินเข้ามาปรับใช้ในชีวิตประจ าวันของตนเอง โดยแนวทาง
การสนับสนุนของแฟนคลับต่อศิลปินมีอยู่หลายแนวทาง นับต้ังแต่การแสดงออกผ่านทางจิตใจ ผ่าน
พฤติกรรมต่าง ๆ จนไปถึงผ่านตัวกลางหรือวัตถุที่ตนผลิตและสร้างสรรค์ข้ึน เช่น แอ็กเคานต์บ้านเบส 
(ริว; ฮารุกะ; ซากุระ, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) การสนับสนุนของแฟนคลับบางกลุ่ม
อาจกระท าด้วยผ่านการซื้อสินค้า โดยมีหลักการว่าถ้าหากซื้อสินค้าชิ้นอย่างเป็นทางการของศิลปิน
จะเป็นการสร้างรายได้ให้บริษัท ซึ่งรายได้ส่วนหน่ึงจากการจ าหน่ายสินค้าของบริษัทที่ศิลปินสังกัดอยู่
จะเข้าสู่ตัวศิลปินโดยตรง แฟนคลับกลุ่มน้ีมองว่าการท าเช่นน้ีเป็นการสนับสนุนตัวศิลปินได้อย่างถูก
จุดประสงค์ความต้องการของตน (ซากานะ ; ฟาง; ส้มเช้ง, สัมภาษณ์รายบุคคล, มกราคม - 
กุมภาพันธ์ 2565)  

โดยสินค้าซึ่งเป็นตัวกลางของการกระท าที่สนับสนุนศิลปินของแฟนคลับมีอยู่หลากหลาย
รูปแบบ เช่น เสื้อผ้า อัลบั้มเพลง หรือแอปพลิเคชัน Bubble เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีส าหรับแฟนคลับ
บางคนแล้วไม่ได้มีความจ าเป็นในแง่เชิงใช้สอยในชีวิตประจ าวันเลย หากแต่ความชื่นชอบอย่าง
เข้มข้น สร้างแรงผลักดันให้ซื้อสินค้าตัวน้ันเพ่ือเป็นการแสดงออกถึงการสนับสนุนศิลปิน (ซากานะ, 
สัมภาษณ์, 29 มกราคม 2565) กล่าวได้ว่าปฏิสัมพันธ์ของแฟนคลับที่มีต่อศิลปินในด้านการสนับสนุน
เปี่ยมล้นไปด้วยการกระท าท่ีมีความหมายแล้ว ยังมีนัยการบริโภคผสมผสานอยู่ในการปฏิบัติหน่ึง ๆ 
เช่นกัน อย่างไรก็ตามแฟนคลับบางส่วนให้ความส าคัญกับการเน้นย้ าถึงสติในการซื้อสินค้า และการ
ค านึงถึงก าลังทรัพย์ตนเองในการสนับสนุนศิลปิน เป็นต้น (บิว ; ฟาง, สัมภาษณ์รายบุคคล, 
กุมภาพันธ์ 2565) ซึ่งในอีกแง่หน่ึงอาจกล่าวได้ว่าแฟนคลับบางส่วนได้สร้างระยะห่างเล็ก ๆ ของวิถี
การบริโภคระหว่างแฟนคลับและศิลปินในเวลาเดียวกัน 

ทั้งน้ี ปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับและศิลปินที่ชื่นชอบยังก่อให้เกิดอิทธิพลบางอย่างจาก
การรับรู้และเลือกเอาความหมายที่สื่อถึงนัยต่าง ๆ ทางพฤติกรรมของตัวศิลปินมาปรับใช้กับตนเอง 
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โดยสามารถแบ่งออกเป็นอิทธิพลที่ส่งผลทางกายภาพและจิตใจ อาทิเช่น อิทธิพลในเรื่องที่เกี่ยวข้อง
กับรสนิยมของแฟนคลับ เช่น เสื้อผ้าหน้าผม การแต่งกาย อาหารการกิน จนไปถึงแนวการฟังเพลง 
เป็นต้น (ฮารุกะ; ซากานะ; ฟาง, สัมภาษณ์รายบุคคล, มกราคม - กุมภาพันธ์, 2565) อย่างไรก็ตาม
อิทธิพลด้านลบก็ปรากฏให้เห็นในแฟนคลับบางส่วนที่อาจถือบทบาทความเป็นแฟนคลับตัวจริง  
จนไม่สามารถแบ่งสันปันส่วนเวลาชีวิตได้อย่างเหมาะสม ไปจนถึงปัญหาเรื่องค่าใช้จ่ายจากการซื้อ
สินค้ามากเกินไป (พอใจ; โรเซ่, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) อย่างไรก็ตาม ปัญหาเหล่าน้ี
ล้วนเป็นการกระท าโดยสมัครใจจากตัวแฟนคลับทั้งสิ้น โดยอิทธิพลส่วนใหญ่ที่แฟนคลับได้รับจาก
ศิลปิน คืออิทธิพลทางด้านจิตใจ ท่ีอาจสังเกตได้จากการรับรู้ทางอารมณ์เป็นหลัก อาทิเช่น การได้รับ
อิทธิพลจากศิลปินในแง่ของความสบายใจ ความสุขใจจากการเป็นแฟนคลับ การติดตามศิลปิน
เปรียบเสมือนพ้ืนที่ที่พวกเขาสามารถสลายความเครียดจากการเรียน การท างานในชีวิตประจ าวันได้
จากการติดตามศิลปิน บ้างเปรียบศิลปินเป็นจุดยึดเหน่ียวของชีวิต บ้างเป็นอิทธิพลในรูปแบบของ
ความรู้สึกผูกพันกับศิลปินเปรียบเหมือนศิลปินเป็นคนส าคัญในชีวิต แสดงออกผ่านการมีความรู้สึก
ร่วมไปกับทุก ๆ เหตุการณ์ในชีวิตของศิลปิน เป็นต้น (เอม; บัว; กัปตัน; สายฟ้า; ฟาง, สัมภาษณ์
รายบุคคล, กุมภาพันธ์ - มีนาคม 2565) สอดคล้องกับงานศึกษาของ พีรภา สุวรรณโชติ (2551) ซึ่ง
พบว่ากลุ่มแฟนคลับมีความรู้สึกต้ืนตันและรู้สึกร่วมยินดีไปกับความส าเร็จของศิลปิน เป็นความรู้สึกที่
เกิดข้ึนจากการที่แฟนคลับได้ติดตามศิลปินมาต้ังแต่ระยะเริ่มต้น หรือมีการติดตามศิลปินมาเป็น
เวลานาน จนเหมือนได้เห็นพัฒนาการของศิลปินต้ังแต่จุดเริ่มต้นจนกระทั่งถึงวันที่ได้เห็นความส าเร็จ
ของเขา 

ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับแฟนคลับด้วยกันและในชีวิตประจ าวัน 
ในกลุ่มแฟนคลับด้วยกันจะมีความสนิทสนม เป็นความสัมพันธ์ที่แนบแน่น ทั้งยังเป็น

ความสัมพันธ์ในลักษณะที่มีการต่อยอดไปสู่เรื่องอื่น ๆ หรือพ้ืนที่อื่น ๆ ในชีวิตประจ าวันได้แบบไม่มีที่
สิ้นสุด ท้ังรูปแบบของปฏิสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับศิลปิน โดยจะแทรกซึมอยู่ในการใช้ชีวิตประจ าวันของ
ปัจเจกที่เป็นแฟนคลับในลักษณะที่ไม่สามารถมองแยกออกจากกันได้ โดยการแสดงออกผ่านการท า
กิจกรรมที่ท าด้วยกันกับกลุ่มเพ่ือนแฟนคลับ ทั้งกิจกรรมที่ร่วมกันท าโดยทั่วไป ทั้งการไปนัดกันดู
คอนเสิร์ตในพ้ืนที่ออนไลน์และออฟไลน์ การดันยอด การร่วมกันโหวตรางวัล การสะสมการ์ดของ
ศิลปิน ที่แฟนคลับบางกลุ่มมองว่าการมีการ์ดเปรียบเสมือนสิ่งที่สามารถช่วยให้แฟนคลับเข้าสังคม
ด้อมได้ ท าให้มีกิจกรรมร่วมกับเพ่ือนในด้อม เพราะแฟนคลับด้วยกันสามารถมีปฏิสัมพันธ์กันได้ผ่าน
การพูดคุยเรื่องการ์ด ถ่ายรูปการ์ดด้วยกัน หรือการแลกเปลี่ยนการ์ดที่ตนเองมีกับแฟนคลับคนอื่น ๆ 
(ส้มเช้ง; สายฟ้า; โรเซ่, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) รวมไปถึงกิจกรรมที่ร่วมกันท าใน
โอกาสพิเศษต่าง ๆ เช่น วันคล้ายวันเกิดของศิลปินที่ได้กลายเป็นวันพิเศษส าหรับกลุ่มแฟนคลับ โดย
ลักษณะของการเข้าร่วมกิจกรรมวันเกิดของแฟนคลับมีหลากหลายลักษณะ อาทิเช่น การแจกเงิน
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หรือแจกของเกี่ยวกับศิลปินในพ้ืนที่ทวิตเตอร์ การร่วมกันโดเนทเงินเพ่ือช่วยเหลือสังคมผ่านมูลนิธิ
ต่าง ๆ การจัดหรือการเข้าร่วมกิจกรรม Birthday Café รวมถึงการร่วมกันท าโปรเจกต์อื่น ๆ เช่น ซื้อ
ป้ายโฆษณาบนรถไฟฟ้า การซื้อป้ายโฆษณารถขายของหาบเร่ ตุ๊กตุ๊ก เป็นต้น แฟนคลับส่วนหน่ึง
กล่าวว่าพวกเขาต้ังใจท าโปรเจกต์หน่ึง ๆ ข้ึนเพ่ือเป็นการขอบคุณเพ่ือน ๆ แฟนคลับด้วยกันที่คอย
ช่วยกันตามสนับสนุนศิลปิน แสดงให้เห็นถึงลักษณะของความเป็นกลุ่มก้อน แม้ไม่ได้รู้จักกันแต่มี
ความรู้สึกขอบคุณกันและกัน เป็นความรู้สึกของกลุ่มคนที่มีคนรักคนเดียวกัน เปรียบเสมือนการธ ารง
รักษากลุ่มความสัมพันธ์ของแฟนคลับด้วยกัน เพ่ือหวังที่จะให้แฟนคลับคนอื่น ๆ มีก าลังใจในการ
สนับสนุนศิลปินที่รักต่อไปอีกเรื่อย ๆ (ซายากะ; ใหม่, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) 

ส่วนของปฏิสัมพันธ์และบทบาทที่นอกขอบเขตเรื่องของศิลปิน พบว่า สุดท้ายแล้วเรื่องของ
ปฏิสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนระหว่างแฟนคลับด้วยกันที่อยู่นอกเหนือเรื่องของศิลปิน จะมีลักษณะที่แยกกันไม่
ขาด กล่าวคือในชีวิตประจ าวันของวิถีการเป็นแฟนคลับ มักแฝงไปด้วยการกระท าที่มีสัญลักษณ์
เก่ียวกับความเป็นแฟนที่มีศิลปินมาเกี่ยวข้องเสมอ เช่น การถามไถ่และพูดคุยกันถึงศิลปินที่ตนชื่ น
ชอบ หรือเรื่องของข่าวศิลปิน แม้แต่การนัดกันไปรับประทานอาหารที่แฟนคลับบางส่วนกล่าวว่าไม่มี
การพูดคุยกันเรื่องศิลปิน แต่ขณะเดียวกันทุกคนก็มีการพกการ์ดไปถ่ายรูปกับอาหารที่รับประทาน
ด้วยเสมอ (โรเซ่; ควีน; จูน, สัมภาษณ์รายบุคคล, มกราคม – กุมภาพันธ์ 2565) 

อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาพบว่ารูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับ มีทั้งรูปแบบ
ความสัมพันธ์ในแง่บวกและแง่ลบ สอดคล้องกับงานศึกษาของ วรนุช ตันติวิทิตพงศ์ (2551) และ
สิฎาพัณณ์ จงรักษ์ (2549) ที่พบว่ากลุ่มแฟนมีรูปแบบความสัมพันธ์แบบครอบครัว พ่ีน้อง เพ่ือนฝูง 
ที่มีการช่วยเหลือเกื้อกูลกันทั้งในเรื่องที่เกี่ยวและไม่เกี่ยวข้องกับศิลปิน มีความผูกพัน จริงใจ เอื้อ
อาทรระหว่างกัน มิได้เป็นเพียงความสัมพันธ์แบบฉาบฉวย โดยพบว่าแฟนคลับส่วนใหญ่กล่าวว่าการ
เป็นแฟนคลับท าให้เขาได้มิตรภาพในรูปแบบใหม่ ๆ เป็นความสัมพันธ์ที่ค่อนข้างผูกพันกัน และ
เข้าอกเข้าใจกันในทุก ๆ เรื่อง เป็นบุคคลที่คอยช่วยเหลือซึ่งกันและกัน บ้างกล่าวว่าเปรียบเสมือน
เพ่ือนในชีวิตประจ าวันที่สามารถพูดคุยและแลกเปลี่ยนกันได้ในทุก ๆ เรื่อง มากไปกว่าน้ันคือแฟน
คลับบางกลุ่มรู้สึกว่าตนเองเป็นที่ยอมรับในสังคมเพ่ือนแฟนคลับด้วยกัน และท าให้ตั วเขาสามารถ
เป็นตัวเองได้ในอีกข้ันเมื่ออยู่กับเพ่ือนแฟนคลับด้วยกัน (โรเซ่ ; เอม; ใยไหม, สัมภาษณ์รายบุคคล, 
กุมภาพันธ์ – มีนาคม 2565) ส่วนของความสัมพันธ์ในแง่ลบที่เกิดข้ึนในแวดวงแฟนคลับ NCT พบว่า
ค่อนข้างมีหลากหลายประเด็น อาทิเช่น ในรูปแบบของความขัดแย้งระหว่างแฟนคลับด้วยกัน ความ
ขัดแย้งระหว่างแฟนคลับแต่ละยูนิต ความขัดแย้งระหว่างแฟนคลับที่ชอบซื้อการ์ดกับแฟนคลับที่ไม่
ชอบซื้อการ์ด ความขัดแย้งของนักแต่งนิยายฟิคชั่น (fiction) นักชิปเปอร์ (shipper) ในมุมมองเรื่อง
ของโพ (position) ที่ไม่ตรงกัน เป็นต้น (พอใจ, สัมภาษณ์, 5 กุมภาพันธ์ 2565) สอดคล้องกับข้อ
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ค้นพบในงานวิจัยของ Williams (2016) ซึ่งพบว่าเป็นปกติที่กลุ่มแฟนคลับด้วยกันอาจเกิดการ
แบ่งแยกกลุ่มกันเอง 

ส่วนของการปฏิสัมพันธ์ของแฟนคลับกับคนที่ไม่ใช่แฟนคลับในชีวิตประจ าวัน พบว่าแฟน
คลับสามารถคุยกับคนที่เป็นแฟนและไม่ได้เป็นแฟนได้ในทุก ๆ เรื่อง แต่จะยกเว้นไว้เพียงเรื่องของ
ศิลปินที่ตนชื่นชอบ เช่นเดียวกันในงานศึกษาของ ชลวรรณ วงษ์อินทร์ (2548) ท่ีผลการศึกษาพบว่า
แฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลส่วนใหญ่ประสบปัญหาคนรอบข้างไม่เข้าใจในความเป็นเฮฟว่ีเมทัล กลุ่มแฟน
เลยเลือกที่จะหลีกเลี่ยงการพูดคุยเกี่ยวกับสิ่งที่ตนเป็นแฟนอยู่เท่าน้ัน ซึ่งผลการวิจัยครั้งน้ีแฟนคลับ
ส่วนใหญ่ให้ข้อมูลว่าสาเหตุที่ตนเลือกที่จะไม่พูดคุยเรื่องศิลปินกับคนที่ไม่ใช่แฟน เพราะมีเรื่องของ
มุมมองในความเป็นต่ิงของคนนอก (กลุ่ม) เข้ามาเกี่ยวข้อง ซึ่งแฟนคลับมองว่าการพูดคุยเกี่ยวกับ
ศิลปินกับคนที่ไม่ใช่แฟนคลับด้วยกัน อาจส่งผลให้คนนอก (กลุ่ม) ไม่เข้าใจสิ่งที่พวกเขาก าลังเผชิญอยู่
ในบทบาทของแฟนคลับ (ริว; เอม, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ - มีนาคม 2565) 
  2) วิถีการบริโภคของแฟนคลับวง NCT 
 การบริโภคเชิงสัญญะมาจากการที่มนุษย์ได้ท ากิจกรรมทางสังคมบางอย่างโดยมีการสร้าง
สัญญะผ่านวัตถุบนความสัมพันธ์ต่าง ๆ อย่างไรก็ตาม แฟนคลับวง NCT มีวิถีการบริโภคที่เต็มไปด้วย
ระบบการเข้ารหัสของสัญญะ เพ่ือที่จะสามารถเข้าใจได้ถึงบทบาทแฟนคลับวง NCT ที่เข้ามา
เกี่ยวข้องกับวิถีการบริโภคและปฏิสัมพันธ์ทางสังคมในหลายรูปแบบ ผู้วิจัยได้แบ่งประเด็นย่อย
ออกเป็น 2 ส่วน 1) แฟนคลับวง NCT กับการบริโภคเชิงสัญญะ 2) ดิจิทัล: ตัดข้ามผ่านพ้ืนที่การ
บริโภคของแฟนคลับวง NCT 

แฟนคลับวง NCT กับการบริโภคเชิงสัญญะ 
พบว่าแฟนคลับวง NCT ต่างมีสินค้าเกี่ยวกับศิลปินวง NCT ที่จับต้องได้ (physical goods) 

จากค่ายเพลง แบรนด์ต่าง ๆ และแฟนอาร์ต (Fanart) โดยสิ่งเหล่าน้ีต่างมีคุณค่าหลายด้านส าหรับ
แฟนคลับวง NCT เริ่มแรกคือระบบการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐกิจ  (exchange value) ที่ถูกก าหนด
ด้วยสัญลักษณ์ผ่านตัววัตถุ กล่าวคือ สินค้าที่เกี่ยวกับศิลปินกลายเป็นหัวข้อพูดคุยและสร้าง
ความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนคลับ (มีมี่, สัมภาษณ์, 11 กุมภาพันธ์ 2565) มีการซื้อขายแลกเปลี่ยน
กันตลอดเวลาท าให้เกิดการรวมกลุ่มของแฟนคลับมากย่ิงข้ึน การซื้อสินค้าเกี่ยวกับศิลปินยังถือว่า
เป็นการสนับสนุนศิลปินในทางหน่ึง (ควีน, สัมภาษณ์, 27 มกราคม 2565) ยกตัวอย่างเช่น การซื้อ
อัลบั้มเพลงที่นอกจากเป็นการสนับสนุนศิลปินและถือเป็นความชอบในตัวอัลบั้มของแฟนคลับวง 
NCT ในฐานะสัญญะที่ถูกสร้างข้ึนมา สอดคล้องกับงานของ สมฤดี พวงยานี  (2562) ที่อัลบั้ม
กลายเป็นสัญญะแสดงถึงบทบาทแฟนคลับ เช่นเดียวกับ Wibecka Oliver (2020) ที่แม้ว่าสังคมเข้า
สู่ ยุคดิจิทัลแต่อัลบั้มเพลง (Physical Media) ยังมีความส าคัญต่อแฟนคลับ K-POP ที่อัลบั้ม
กลายเป็นความรู้สึกร่วมระหว่างแฟนคลับกับศิลปิน และความอยากบริโภค (Fuschillo, 2020) 
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ว่าด้วยรสนิยมการบริโภค การ์ดศิลปินวง NCT ที่แถมมาพร้อมกับอัลบั้มโดยมีแฟนคลับ
กลุ่มหน่ึงให้ความสนใจการสะสมการ์ดตามความชอบของตนเองและมีมูลค่าทางตลาดที่สามารถซื้อ
ขายหรือแลกเปลี่ยนได้ แม้แต่การที่แฟนคลับซื้ออัลบั้มเพ่ือเก็บการ์ดเพียงอย่างเดียว แต่สิ่งที่ปฏิเสธ
ไม่ได้ว่าการ์ดศิลปินมีการสร้างความหมายเชิงสัญญะเอาไว้ ท าให้การ์ดศิลปินที่หายากมีราคาแพง
และเป็นมูลค่าเชิงสัญญะและเศรษฐกิจที่ก าหนดข้ึนโดยแฟนคลับ (เจแปน, สัมภาษณ์ 30 มกราคม 
2565) ในขณะเดียวกันแฟนคลับวง NCT บางกลุ่มมิได้นิยมตามเก็บการ์ดเป็นเป้าหมายหลัก แต่
สนับสนุนศิลปินในช่องทางอื่นแทน (จูน, สัมภาษณ์, 25 กุมภาพันธ์ 2565) จากบทสัมภาษณ์ของ
แฟนคลับวง NCT พิจารณาได้ว่าแฟนคลับต่างมีวิถีการบริโภคที่หลากหลายไปตามกลุ่มทางสังคม
ของแฟนคลับ 

 แฟนคลับวง NCT ได้มีการน าสินค้าเกี่ยวกับศิลปินมาใช้ในชีวิตประจ าวัน (use value) 
อีกท้ัง จากค ากล่าวของใยไหม (นามสมมุติแฟนคลับวง NCT, สัมภาษณ์, 8 กุมภาพันธ์ 2565) มองว่า
สินค้าเป็นเหมือนสัญลักษณ์การเป็นแฟนคลับ สิ่งของที่เกี่ยวกับศิลปินวง NCT ไม่ว่าจะเป็นอัลบั้ม 
แท่งไฟ ผลงานแฟนอาร์ต สินค้าต่าง ๆ กลายเป็นอีกหน่ึงจุดร่วมที่มีความชอบในสิ่งเดียวกันหรือการ
เป็นส่วนหน่ึงของกลุ่ม ในอีกด้านหน่ึงแฟนคลับวง  NCT ให้สัมภาษณ์ว่า (โรเซ่ , สัมภาษณ์, 14 
กุมภาพันธ์ 2565) น าสินค้าเกี่ยวกับศิลปินมาท ากิจกรรมพิเศษ เช่น การท าแฟนอาร์ต อัลบั้ม ฯลฯ 
ไปแจกในวันเกิดของศิลปินตามสถานที่ต่าง ๆ โดยพ้ืนที่เป็นที่นิยมในการด าเนินกิจกรรมของแฟน
คลับส่วนใหญ่อยู่สยามที่เป็นย่านรวมกลุ่มท ากิจกรรมต่าง ๆ ในเมือง นอกจาก giveaway ที่ตนท า
แจกแล้วยังมีการแลกของแฟนอาร์ตระหว่างแฟนคลับคนอื่นหรือให้เป็นของขวัญ นับว่าเป็นการสร้าง
เครือข่ายความสัมพันธ์ขับเคลื่อนความเป็นกลุ่มแฟนคลับวง NCT โดยอาศัยการสื่อสารเชิงสัญลักษณ์
ผ่านสินค้าท่ีตนใช้ในชีวิตประจ าวันหรือในกิจกรรมที่เกี่ยวกับศิลปิน 

ในกลุ่มแฟนคลับวง NCT มีรูปแบบกิจกรรมที่แฟนคลับบางกลุ่มที่นิยมพกการ์ดรูปศิลปิน
ไปท ากิจกรรมต่าง ๆ เป็นกลุ่มแฟนคลับที่รู้จักกันหรือเป็นกิจกรรมที่ท าคนเดียว เช่น ไปเที่ยว 
รับประทานอาหาร การนัดเจอกลุ่มแฟนคลับ คาเฟวันเกิดศิลปิน (พอใจ ; โรเซ่; เจแปน, สัมภาษณ์
รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) สะท้อนว่าการพกสิ่งของเกี่ยวกับศิลปินวง NCT น้ันเป็นการสร้าง
ความแตกต่างเชิงสัญญะในระดับปัจเจกบุคคลและสัญลักษณ์ระดับกลุ่มทางสังคม ( sign & 
symbolic value) โดยแฟนคลับให้ความหมายการพกพาการ์ดแตกต่างกันตามสุนทรียะของตนเอง
เพ่ือเติมเต็มความสุขในชีวิตประจ าวันในฐานะที่ตนเป็นแฟนคลับวง NCT กิจกรรมการพกการ์ดจึง
เป็นเรื่องของความเป็นกลุ่มแฟนคลับและความเป็นปัจเจกในเวลาเดียวกัน สอดคล้องกับงานศึกษา
กลุ่มแฟนคลับต่าง ๆ (สมฤดี พวงยานี, 2562; กมลพรรณ อาการส, 2560; Oliver, 2020; Kozinets, 
1997) ท่ีสามารถสร้างความหมายร่วมกันผ่านสินค้าทางวัฒนธรรมและกิจกรรมที่เกิดข้ึนในพ้ืนที่ของ
แฟนคลับ รวมถึงยังสามารถสร้างสัญญะข้ึนใหม่ได้เสมอ 
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ดิจิทัล: สัญญะที่ตัดข้ามพรมแดนการบริโภคของแฟนคลับวง NCT 
โลกดิจิทัลเป็นพ้ืนที่ทางสังคมที่มีความส าคัญต่อวัฒนธรรมแฟนคลับ เน่ืองจากสื่อออนไลน์

เป็นเทคโนโลยีในการเชื่อมต่อระหว่างกลุ่มทางวัฒนธรรมต่าง ๆ แบบไร้พรมแดน ท าให้กลุ่มแฟน
คลับวง NCT ในพ้ืนที่ออนไลน์มีปฏิสัมพันธ์หลากหลายกลุ่มซึ่งไม่ใช่แค่กลุ่มแฟนคลับในประเทศไทย
อย่างเดียว รวมถึงการบริโภคที่ถูกท าให้กลายเป็นดิจิทัลด้วยเช่นกัน จากผลการวิจัยพบว่าแฟนคลับ
วง NCT มีการบริโภคสินค้าในรูปแบบดิจิทัลโดยพ้ืนฐานคือการฟังเพลงบนแพลตฟอร์มยูทูบ 
(Youtube) สปอติฟาย (Spotify) นอกจากน้ีสินค้ารูปแบบออนไลน์อีกประเภทคือแอปพลิ เคชัน 
Bubble เป็นแพลตฟอร์มจากทางค่ายผู้ผลิตที่แฟนคลับจะต้องเสียค่าบริการรายเดือนเพ่ือได้รับ
ข้อความ รูปภาพ วิดีโอ จากศิลปิน อีกทั้ง แฟนคลับยังสามารถสื่อสารกับศิลปินได้เช่นกัน อย่างไรก็
ตามสินค้ารูปแบบดิจิทัลท าให้แฟนคลับวง NCT มีทางเลือกหลากหลายในการบริโภค (วารุณี ลีลาพิ
สุทธ์, 2561) การสนับสนุนศิลปิน และเป็นการสร้างความสุขในชีวิตประจ าวัน (ฮารุกะ ; ควีน; ส้ม, 
สัมภาษณ์รายบุคคล, มกราคม - กุมภาพันธ์ 2565) กล่าวได้ว่าสินค้าในรูปแบบดิจิทัลกลายเป็นการ
บริโภคสัญญะไม่ต่างจากสินค้าท่ีจับต้องได้ ซึ่งสามารถได้ประโยชน์อย่างเช่นการใช้ Bubble หรือฟัง
เพลงเพ่ือฝึกภาษา 

กิจกรรมบนพ้ืนที่ออนไลน์อย่างที่เคยกล่าวว่าแฟนคลับวง NCT มีการรวมกลุ่มเป็น
เครือข่ายสังคมบนแพลตฟอร์มทวิตเตอร์เพ่ือเข้าถึงสินค้าต่าง ๆ ท าให้มีร้านตัวแทนส าหรับการสั่ง
สินค้าจากประเทศเกาหลี โดยการเข้าถึงสินค้าแฟนคลับวง NCT คือการเลือกซื้อของจากทางร้านใน
ทวิตเตอร์ที่ดูมีความน่าเชื่อถือ หรือเลือกใช้เครือข่ายเพ่ือนแฟนคลับของตนเองในการเข้าถึงสินค้า
แทนเพ่ือป้องกันปัญหาการโกงเงินที่เกิดข้ึนบ่อยครั้ง ในส่วนประเด็นแฟนอาร์ตถือว่ามีมูลค่าทาง
เศรษฐกิจเช่นกัน สายผลิตแฟนอาร์ตเป็นการสนับสนุนศิลปินในลักษณะของการเปิดพ้ืนที่เผยแพร่
ความชอบของตนเองสู่คนอื่น ๆ การซื้อขายแฟนอาร์ตจึงเป็นเรื่องปกติและยังใช้ในกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับศิลปินได้เช่นกัน แต่แวดวงแฟนอาร์ตยังคงเป็นพ้ืนที่สีเทาท่ามกลางการผลิตอย่าง
สร้างสรรค์ของแฟนคลับวง NCT (ซากุระ; กัปตัน; คอม; ฟาง; ใบไม้, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 
2565) สอดคล้องกับงานของ คชาภรณ์ วงษ์วรรณรัตน์ (2562) ที่พบว่าแฟนคลับยังมีบทบาทเป็น
ผู้ผลิตผลงานศิลปะที่มีภูมิหลังมาจากความชื่นชอบศิลปิน ผลงานที่แฟนคลับได้สร้างสรรค์ข้ึนยังมี
มูลค่าทางเศรษฐกิจที่สามารถน ามาซื้อขายได้ และคุณค่าทางสัญลักษณ์ที่รวมกลุ่มความสนใจในสิ่งที่
ตนชื่นชอบเหมือนกัน 

งานของ พัน ฉัตรไชยยันต์ (2561) ชี้ให้เห็นว่าบทบาทของแฟนคลับเป๊ก ผลิตโชค มี
กิจกรรมทั้งในพ้ืนที่ออนไลน์ควบคู่ไปกับสถานที่จริง ท าให้แฟนคลับมีการรวมกลุ่มแลกเปลี่ยน
ระหว่างแฟนคลับด้วยกัน การสนับสนุนศิลปินผ่านยอดการฟังเพลง และเต็มไปด้วยการสร้างสรรค์สิ่ง
ใหม่ ๆ  ในพ้ืนที่ของแฟนคลับ โดยในส่วนกิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ของแฟนคลับวง NCT พบว่าแฟน



วารสารสังคมวทิยากับการพัฒนา ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

76 

คลับมีกิจกรรมที่หลากหลาย เช่น คาเฟวันเกิดศิลปิน การแจกแฟนอาร์ตในโอกาสพิเศษ (วง 
NCT127 ได้ชนะรางวัลแดซัง (Daesang), บันทึกภาคสนามออนไลน์, 23-26 มกราคม 2565) การ
ถ่ายรูปการ์ดศิลปินที่ตนพกไปลงในแพลตฟอร์มออนไลน์ (พอใจ ; มีมี่ , สัมภาษณ์รายบุคคล, 
กุมภาพันธ์ 2565) ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฝงไปด้วยสัญญะไหลข้ามผ่านไปมาระหว่างโลกดิจิทัลกับ
สถานที่จริง บทบาทแฟนคลับกับการบริโภคจึงมีความต่อเน่ืองกันในหลายบริบทตัดข้ามผ่านพ้ืนที่
ออนไลน์กับพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวัน (Williams, 2016) ท าให้เห็นได้ชัดว่าความสัมพันธ์ทางสังคมใน
หลายรูปแบบต่างมีสัญญะแห่งการบริโภคด ารงอยู่ทั้งสิ้น 

 
อภิปรายผลการวิจัย 

การบริโภคเชิงสัญญะของแฟนคลับวง NCT แสดงให้เห็นถึงบทบาทของแฟนคลับด ารงอยู่
ไปพร้อมกับการบริโภคที่สามารถปรับเปลี่ยนข้ามผ่านพ้ืนที่ของแฟนคลับกับพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวันได้
อย่างอิสระ เสมือนว่าการบริโภคความหมายเชิงสัญญะของแฟนคลับวง NCT กลายเป็นสิ่งที่รักษา
ต าแหน่งแห่งที่หรือบทบาทบางอย่างที่มิใช่แค่การเป็นแฟนคลับ แต่หากการรักษาบทบาทใน
ชีวิตประจ าวันคือภาพสะท้อนของสัญญะที่มีความเกี่ยวเน่ืองกับโลกของแฟนคลับโดยแสดงผ่าน
ปฏิสัมพันธ์ที่แฟนคลับแต่ละบุคคลได้เข้าไปมีส่วนร่วมในที่น้ีคือกิจกรรมภายในกลุ่มแฟนคลับที่มีการ
แลกเปลี่ยนความหมายเชิงสัญลักษณ์ในระดับกลุ่มและสัญญะในระดับปัจเจก ท าให้เกิดการผสม
ระหว่างบทบาทแฟนคลับกับบทบาทที่เล่นอยู่ในชีวิตประจ าวัน แต่ทว่าการอธิบายกระบวนการของ
สภาวะน้ีจ าเป็นต้องอาศัยแนวคิดมากกว่าเรื่องสัญญะเข้ามาบ่งบอกความเป็นรูปธรรมของการรักษา
บทบาทในชีวิตประจ าวัน 

กรอบแนวคิดการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันมีรากฐานจากข้อมูลที่บ่งบอกถึงการรักษา
บทบาทในชีวิตประจ าวันที่นอกเหนือไปจากการบริโภคเชิงสัญญะของแฟนคลับวง NCT โดยกรอบ
แนวคิดแสดงถึงสิ่งที่ด ารงอยู่ทุกส่วนของข้อมูลต้ังแต่แรกเริ่ม ได้แก่ ปฏิสัมพันธ์ บทบาทแฟนคลับ  
และการบริโภคสัญญะ ในสิ่งที่เพ่ิมข้ึนมาใหม่จากข้อมูลคือเรื่องทุน (forms of capital) (Bourdieu, 
1997) โดยบทบาท ปฏิสัมพันธ์ และทุน ล้วนด ารงอยู่และเปลี่ยนแปลงได้อย่างหลากหลายผ่าน
กิจกรรมของแฟนคลับ ซึ่งอาจน าไปสู่การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่เป็นบทบาทแฟนคลับหรือ 
บทบาทอื่น กลายเป็นวงจรของการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันผ่านพ้ืนที่ของความเป็นแฟนคลับ 
โดยแบ่งประเด็นการอภิปรายออกเป็น 2 ช่วง ดังน้ี (1) แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์ บทบาทใน
ชีวิตประจ าวัน และวิถีการบริโภค (2) การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 

 
 
 



Journal of Sociology and Development, Volume 1, Issue 1 (January - June 2024) 

 

77 

ภาพที ่1 การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: คณะผู้วิจัย (2565) 
 
  แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์ บทบาทในชีวิตประจ าวนั และวิถีการบริโภค 

ในกลุ่มวัฒนธรรมแฟนคลับวง NCT ต่างมีกิจกรรมทางสังคมหลายระดับ เป็นกิจกรรมเชิง
สัญลักษณ์ (symbolic activity) ที่จะต้องอาศัยการตีความ ซึ่งตัวปัจเจกที่เป็นแฟนคลับจะตีความ
หรือเข้าใจนิยามของการกระท าหรือสิ่งใดสิ่งหน่ึงได้น้ันต้องมีการเรียนรู้และเข้าใจเรื่องของ
ความหมายและสัญลักษณ์ต่าง ๆ ในสังคมแฟนด้อมมาก่อนหน้า หากพิจารณาด้วยความคิดของ 
Mead (1934) ในเรื่องอัตตา (self) หรือความเข้าใจเกี่ยวกับตนเอง ในข้ันของการเล่นเกม (game 
stage) ที่เปรียบเสมือนการรับรู้ถึงเรื่องของค่านิยม ความเชื่อทั่วไป บรรทัดฐานของสังคมที่ปัจเจก
เป็นสมาชิกอยู่ เป็นเหมือนการได้ท าความเข้าใจถึงเรื่องของกิจกรรม รวมถึงลักษณะของบทบาทใน

ปฏิสัมพันธ์ 

ทุน 

แฟนคลับกับศิลปินในชีวิตประจ าวัน แฟนคลับกับแฟนคลับ 

ทุนทางเศรษฐกิจ - ทุนทางวัฒนธรรม 
ทุนทางสังคม - ทุนทางสัญลักษณ์ 

ภาพสะท้อนเชิงสัญญะ: กิจกรรมระหว่างมนุษย์และวัตถุ 

ภาพสะท้อนเชิงสัญญะมาจาก “บทบาท ปฏิสัมพันธ์ ทุน” ในฐานะต้นก าเนิดสัญลักษณ์

และสัญญะที่อยู่ในกิจกรรมระหว่างมนุษย์กับวัตถุ อีกทั้ง ทุนยังมีส่วนส าคัญในการ

เปลี่ยนผ่านบทบาทแฟนคลับซึ่งเชื่อมโยงไปถึงบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันเป็นสภาวะการด ารงอยู่ของมนุษย์ขนานไปกับการ

บริโภค เป็นการสร้างตัวตนแบบหนึ่งที่มิได้ตายตัวแต่ไหลเวียนไปพร้อมกับ  บทบาท 

ปฏิสัมพันธ์ การสะสมทุนในชี วิตประจ าวัน ซึ่งเต็มไปด้วยเง่ือนไขทางสังคมและ 

ปัจเจกบุคคล 
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สังคมแฟนคลับที่ตนเข้าไปสังกัดอยู่ ในที่น้ีการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับด้วยกันท าให้สร้าง
ความสัมพันธ์ได้ง่ายข้ึนเน่ืองจากชื่นชอบสิ่งเดียวกันผ่านโลกออนไลน์ไปสู่ออฟไลน์จากการท า
กิจกรรมเกี่ยวกับศิลปินวง NCT ไปสู่กิจกรรมอื่น ๆ ในชีวิตประจ าวัน ปฏิสัมพันธ์เหล่าน้ีเสมือนเป็น
การสะสมทุนทางสังคม (Social capital) ผ่านบทบาทแฟนคลับที่ Bourdieu (1997) อธิบายทุน
ประเภทน้ีว่ามาจากการยอมรับจนกลายเป็นเครือข่ายของความสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ และได้
ขยายไปสู่ทุนแบบอื่น เช่น การเข้าถึงสินค้าของแฟนคลับวง NCT ที่จะต้องอาศัยเครือข่ายในโลก
ออนไลน์ในการได้มา หรือการแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างแฟนคลับด้วยกัน ซึ่งเป็นการสะสมทุนทาง
วัฒนธรรมระดับรูปธรรม (objectified state) คือ สินค้าท่ีแฟนคลับครอบครอง และทุนแบบระบบ
ความโน้มเอียง (embodied state) เป็นการได้มาซึ่งความรู้ที่แลกเปลี่ยนกับแฟนคลับคนอื่นในฐานะ
การขัดเกลาทางสังคม 

ภายในกลุ่มแฟนคลับวง NCT มีการรวมกลุ่มท ากิจกรรมเกี่ยวกับการ์ดเสมือนเป็น
ขนบธรรมเนียมที่แฟนคลับบางส่วนนิยม โดยเป็นการน าการ์ดรูปศิลปินที่ตนชื่นชอบติดตัวไปกับ
ตนเอง น าไปถ่ายรูปการ์ดรูปศิลปินกับขนม แม้แต่สถานที่แฟนคลับได้ไปท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม 
แฟนคลับบางกลุ่มก็มองว่าการ์ดไม่ได้ส าคัญแต่ยอมรับว่าบางครั้งการ์ดก็เปรียบเสมือนสิ่งที่สามารถ
ช่วยให้แฟนคลับเข้าสังคมด้อมได้ ซึ่งการ์ดเป็นสิ่งที่แฟนคลับด้วยกันสามารถมีปฏิสัมพันธ์กันได้ผ่าน
การพูดคุยเรื่องการ์ด ถ่ายรูปการ์ดด้วยกัน หรือการแลกเปลี่ยนการ์ดที่ตนเองมีกับแฟนคลับคนอื่น ๆ 
เท่ากับว่าการ์ดเป็นเสมือนทุนทางวัฒนธรรมในระดับรูปธรรม (objectified state) ที่มีคุณค่าการ
แลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (symbolic value) เพ่ือใช้ท ากิจกรรมระหว่างแฟนคลับวง NCT ซึ่งเป็น
การแลกเปลี่ยนและยอมรับ (recognition) ในเชิงสัญลักษณ์จากเครือข่ายที่เป็นทุนทางสังคม 
(Bourdieu, 1997; Cuff et al., 2005)  

Blumer (1969) นักสังคมวิทยาชาวอเมริกันผู้เสนอความคิดว่าด้วยการตีความของมนุษย์
ในสถานการณ์ต่าง ๆ โดยมนุษย์สามารถตีความวัตถุได้แตกต่างกันตามประสบการณ์ของแต่ละคน 
เห็นชัดว่าบทบาทแฟนคลับในช่วงปฏิสัมพันธ์มีส่วนในการก าหนดความหมายของวัตถุ เช่นเดียวกับ 
Baudrillard (1996) ที่เสนอว่าการบริโภคในสังคมจะเต็มไปด้วยการแลกเปลี่ยนความสัมพันธ์ภายใต้
ระบบสัญลักษณ์ (symbolic value) นับเป็นการยอมรับเงื่อนไขทางสังคมร่วมกัน อีกทั้ง มนุษย์ยัง
สร้างคุณค่าสัญญะ (sign value) แห่งความแตกต่างที่ข้ึนมาอย่างไม่สิ้นสุด ดังเช่นแฟนคลับบางกลุ่ม
มองว่าการ์ดรูปศิลปินเป็นสิ่งส าคัญส าหรับตนในฐานะแฟนคลับเสมือนมีความรู้สึกร่วมไปพร้อมกับ
การ์ดที่ตนเป็นเจ้าของ ส่วนแฟนคลับที่รู้สึกว่าตัวเองค่อนข้างมีอายุในระดับหน่ึงหากเทียบกันในกลุ่ม
เพ่ือน แฟนคลับและแฟนคลับรุ่นน้องที่อยู่ในด้อม ไม่มีการพกการ์ดและมองว่าเป็นกิจกรรมที่เด็ก ๆ 
ในด้อมท าเป็นเรื่องปกติ แฟนคลับกลุ่มน้ีจึงเลือกรูปแบบบริโภคอื่นที่ไม่ใช่การซื้อการ์ดรูปศิลปิน ซึ่ง
บ่งบอกถึงรสนิยมการบริโภคที่มาจากทุนทางวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT  ในแต่ละบุคคลและ
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หมุนเวียนไปเป็นทุนทางสัญลักษณ์ (symbolic capital) ว่าตนเป็นแฟนคลับวง NCT โดยมีระบบ
สัญลักษณ์เข้ามาก ากับปฏิสัมพันธ์และบทบาทการบริโภคของแฟนคลับ ต่างได้สร้างสัญญะข้ึนมาเป็น
ของตนเองผ่านผลงานหรือของสะสมที่เกี่ยวกับศิลปิน 

ปฏิสัมพันธ์ที่ผ่านบทบาทแฟนคลับในวิถีการบริโภคมีการสร้างทุนทางเศรษฐกิจของแฟน
คลับด้วยการท าแฟนอาร์ต กล่าวคือเป็นสิ่งของที่แฟนคลับอาศัยทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นความ
ความสามารถในการสร้างสรรค์งานศิลปะ ท าให้แฟนอาร์ตเปลี่ยนเป็นทุนทางเศรษฐกิจและทุนทาง
สัญลักษณ์ในฐานะแฟนคลับที่กลายเป็นผู้ผลิต หรือแม้แต่กรณีแอ็กเคานต์บ้านเบส (แฟนเพจ) ท่ีแฟน
คลับอาศัยความรู้ทางภาษาในการแปลสารออกมาเป็นภาษาไทย และน ามาดัดแปลงสร้างสรรค์
เสมือนเป็นผู้ส่งต่อสารด้วยตนเอง ตามความคิดเรื่องแฟนคลับของ Jenkins (1992) ที่มองว่ากลุ่ม
แฟนคลับไม่ได้ตกอยู่อ านาจของผู้ผลิต แต่สามารถผลิตสร้างผลงานหรือแม้แต่กิจกรรมข้ึนมาเองได้ 
การสร้างรูปแบบการบริโภคใหม่ ๆ Michel De Certeau (1984) ได้อธิบายว่าอาจเป็นกลยุทธ์ที่อยู่
ได้ชั่วคราว โดยเฉพาะในพ้ืนที่เมืองที่เต็มไปด้วยกิจกรรมของแฟนคลับวง NCT ที่มีลักษณะชั่วคราว
อย่างกิจกรรมช่วยเหลือสังคมในวันเกิดศิลปิน มากไปกว่าน้ีแฟนอาร์ตกลายเป็นความหมายเชิง
สัญลักษณ์ในส่วนหน่ึงของกิจกรรมและมีคุณค่าเชิงสัญญะแฝงอยู่ในการบริโภคของแฟนคลับ 

กิจกรรมคาเฟ่วันเกิดศิลปินแสดงให้เห็นถึงการให้ความส าคัญกับวันเกิดของศิลปินที่ชื่น
ชอบในระดับกลุ่ม เพราะเปรียบเสมือนวันพิเศษของศิลปินและเช่นเดียวกันในบทบาทของแฟนคลับ
วันเกิดศิลปินได้กลายเป็นวันพิเศษส าหรับกลุ่มแฟนคลับไปด้วย โดยลักษณะของการเข้าร่วมกิจกรรม
วันเกิดของแฟนคลับแต่ละคนมีลักษณะที่หลากหลายทั้งในพ้ืนที่ออนไลน์และออฟไลน์ โดยเฉพาะ
พ้ืนที่ออนไลน์เปรียบเสมือนโครงสร้างพ้ืนฐานของวัฒนธรรมแฟนคลับ หากพิจารณาตามความคิด
ของ Jonathan Sterne (1999 อ้างใน เกษม เพ็ญภินันท์, 2552) มองว่าระบบอินเทอร์เน็ตว่าเป็น
รากฐานในชีวิตประจ าวันของความสัมพันธ์ทางสังคมซึ่งกลายเป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรม ในขณะที่ค าว่า
สังคมเครือข่าย (network society) ของ Manuel Castells อธิบายไว้ว่าสังคมสมัยใหม่ที่เทคโนโลยี
สารสนเทศเข้ามาเชื่อมโยงความสัมพันธ์ของข้อมูลและผู้คนผ่านอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ซึ่งถักทอจน
กลายเป็นสิ่งที่ Castells เรียกว่าสังคมเครือข่ายที่ผู้คนได้ประยุกต์ใช้ข้อมูลข่าวสารในการกระจาย
ความรู้ต่าง ๆ อีกทั้ง Castells ยังกล่าวว่าเทคโนโลยีจะเป็นผู้กระท าการส าหรับการส่งต่อข้อมูล 
(เกษม เพ็ญภินันท์, 2552) ซึ่งในกลุ่มแฟนคลับวง NCT มีการส่งต่อข้อมูลกิจกรรมเก่ียวกับศิลปินบน
แพลตฟอร์มทวิตเตอร์เป็นกิจวัตรประจ าวัน เทคโนโลยีสารสนเทศจึงกลายเป็นหัวใจส าคัญที่ประกอบ
สร้างชุมชนแฟนคลับและการบริโภคในโลกดิจิทัล 

แฟนคลับวง NCT ส่วนหน่ึงมองว่าการท ากิจกรรมในวันเกิดของศิลปินเป็นสิ่งที่แฟนคลับมี
ความต้ังใจท าเป็นของขวัญให้แก่ศิลปินโดยมีการใช้ทุนทรัพย์ตัวส่วนหรือจากเงินบริจาคของกลุ่มแฟน
คลับที่ได้มาจากพ้ืนที่ออนไลน์ ขณะเดียวกันแฟนคลับมีความต้ังใจที่จะให้กิจกรรมดังกล่าวเป็น
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ประโยชน์ในลักษณะของการได้ช่วยเหลือสังคม เช่น การซื้อป้ายโฆษณารถตุ๊กตุ๊ก รถขายของหาบเร่ 
เป็นต้น กิจกรรมเช่นน้ีแสดงถึงความเป็นกลุ่มทางสังคมที่แฟนคลับวง NCT มีความชื่นชอบในสิ่ง
เดียวกันและความรู้สึกร่วมในเรื่องเดียวกัน ( Jenkins, 1992) จึงเกิดเป็นการรวมกลุ่มที่อาจอยู่
ชั่วคราวหรือเป็นความสัมพันธ์ระยะยาว ผ่านการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์หรือการยอมรับเชิง
สัญลักษณ์ โดยมีทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสัญลักษณ์ และทุนทางสังคม 
(Bourdieu, 1997; บูร์ดิเยอ, 2550) เป็นตัวเปลี่ยนผ่านบทบาทในการสร้างความสัมพันธ์ ท าให้เกิด
การรักษาบทบาทแฟนคลับผ่านกิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ 

การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 
บทบาทแฟนคลับวง NCT ที่แสดงผ่านสถานการณ์ต่าง ๆ แฝงไปด้วยการเก็บรักษาบทบาท

เอาไว้ภายใต้เงื่อนไขของการกระท าที่น าบทบาทออกมาเล่นผ่านปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ซึ่งเรียกได้ว่า 
“การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวัน (Roles Integration)” ในฐานะสภาวะการด ารงอยู่ในรูปแบบ
หน่ึงของมนุษย์ กรณีของแฟนคลับวง NCT เป็นการข้ามผ่านระหว่างสัญญะแห่งการบริโภคและ
กิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ ในหัวข้อน้ีผู้วิจัยจะพาไปส ารวจกระบวนการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่
แบ่งได้เป็น 2 รูปแบบ ได้แก่ ภาพสะท้อนเชิงสัญญะ และ กิจกรรมเชิงสัญลักษณ์กับพ้ืนที่ใน
ชีวิตประจ าวัน ที่ต่างน าไปสู่การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

รูปแบบแรก: ภาพสะท้อนเชิงสัญญะ การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่เกิดข้ึนผ่านการ
บริโภคเชิงสัญญะ (Baudrillard, 1996) โดยสัญญะที่แฟนคลับวง NCT สร้างข้ึนเป็นรสนิยมเพ่ือ
สามารถบริโภคในพ้ืนที่ของแฟนคลับได้อย่างต่อเน่ืองจนกลายเป็นวิถีการบริโภคบ่งบอกถึงเงื่อนไข
ของทุนทางวัฒนธรรม (Bourdieu, 1997) ที่อยู่ในระบบความโน้มเอียง (การซึมซับทางสังคม) กับ
ทุนทางวัฒนธรรมในระดับรูปธรรมคือการมีสินค้าเกี่ยวกับศิลปิน ต่างผูกติดมากับบทบาทแฟนคลับ
ต้ังแต่แรกเริ่มและมีส่วนเข้ามาก าหนดวิถีการบริโภค กล่าวคือสิ่งที่เรียกว่า “บทบาท ปฏิสัมพันธ์ ทุน
ทางวัฒนธรรม” เป็นแหล่งให้ก าเนิดสัญลักษณ์ทางสังคมกับสัญญะที่สร้างโดยปัจเจกบุคคลผ่านผู้คน
และวัตถุ ท าให้บทบาท ปฏิสัมพันธ์ และทุนทางวัฒนธรรม ที่ไม่สามารถแยกออกจากกันได้กลายเป็น
ภาพสะท้อนเชิงสัญญะที่เปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลาและถูกก าหนดจากความสัมพันธ์ที่เต็มไปด้วย
สัญลักษณ์เพ่ือด ารงไว้ซึ่งบทบาทแฟนคลับ 
 รูปแบบที่สอง: กิจกรรมเชิงสัญลักษณ์กับพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวัน บทบาท ปฏิสัมพันธ์ และ
รูปของทุน (Forms of capital: ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม ทุนทาง
สัญลักษณ์) ล้วนด ารงอยู่ในทุกส่วนของกิจกรรมทางสังคมและคอยท าหน้าท่ีแสดงบทบาทแฟนคลับ
เพ่ือเข้าสู่การยอมรับเงื่อนไขเชิงสัญลักษณ์ผ่านกลุ่มทางสังคมซึ่งรวมถึงสัญญะที่ถูกสร้างข้ึนโดย
ปัจเจก อย่างไรก็ตามบทบาทแฟนคลับที่แสดงอยู่จะถูกเก็บรักษาเอาไว้ผ่านการปฏิสัมพันธ์ เพ่ือ
สามารถน าบทบาทแฟนคลับที่ถูกเก็บรักษาเอาไว้ออกมาแสดงได้ตามเงื่อนไขที่อ านวยต่อการแสดง
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บทบาท การแสดงบทบาทแฟนคลับหากมองตามการวิเคราะห์เชิงละครน าเสนอโดย Goffman 
(1959) ท่ีอธิบายการจัดแสดงบทบาทที่ต้องการให้ผู้อื่นเห็นเท่าน้ันเรียกว่าฉากหน้า โดยแฟนคลับวง 
NCT จะแสดงบทบาทแฟนคลับระหว่างแฟนคลับวง NCT คนอื่น ๆ หรือแม้แต่คนที่ไม่ใช่แฟนคลับ
ด้วยกันเอง เพ่ือสื่อสารว่าตนเองเป็นแฟนคลับ เช่น การพกการ์ดออกไปท ากิจกรรม การพกของที่
เก่ียวกับศิลปินไปใช้ในชีวิตประจ าวัน แต่สิ่งที่เรียกว่า ฉากหลัง เป็นหลังเวทีแห่งการเปลี่ยนบทบาท
การแสดงในชีวิตประจ าวันเพราะบทบาทแฟนคลับไม่ได้น าออกมาแสดงอยู่ตลอดเวลา ฉากหลังจึงท า
หน้าท่ีเป็นตัวเก็บรักษาบทบาทแฟนคลับเอาไว้เพ่ือที่สามารถน าบทบาทแฟนคลับออกมาแสดงควบคู่
กับบทบาทในชีวิตประจ าวัน โดยมีรูปของทุนเป็นสิ่งเปลี่ยนผ่านและเชื่อมโยงบทบาทในพ้ืนที่
ชีวิตประจ าวันกับพ้ืนที่แฟนคลับ 

ในท้ายที่สุดแล้วการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันเป็นสภาวะการด ารงอยู่ในชีวิตทาง
สังคมของมนุษย์ที่ผูกติดไว้กับการบริโภค กล่าวได้ว่าการที่แฟนคลับวง NCT ตระหนักถึงต าแหน่ง
แห่งที่ของตนเองถึงแม้ว่าจะอยู่ในพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมแฟนคลับหรือพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวันก็ตาม ต่าง
มีการบริโภคในระดับสัญญะหากแต่พรมแดนทางสังคมก็มิได้ถูกสลายไปตามความคิดของ 
Baudrillard (1996; 1998) เห็นได้ชัดว่ามนุษย์ล้วนมีการรักษาบทบาทที่จะต้องอาศัยกระบวนการ
ในระดับสังคมและระดับปัจเจกบุคคลไปพร้อมกันทั้งสิ้น 
 
ข้อจ ากัดในการวิจัยและการวิจัยในอนาคต 
 การศึกษาแฟนคลับอาจไม่ใช่แค่การศึกษาในพ้ืนที่ออนไลน์เพียงอย่างเดียว แต่ควรศึกษา
พ้ืนที่ออฟไลน์ควบคู่กันไปด้วยเพราะปฏิบัติการของแฟนคลับตัดข้ามผ่านระหว่างสองพ้ืนที่ดังกล่าว
เสมอ ในอนาคตควรมีการท าวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมบริโภคของแฟนคลับควรอาศัยวิธีการวิจัยเชิง
ผสมเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครอบคลุมกับพลวัตของบทบาทแฟนคลับที่เปลี่ยนไปทั้งในเชิงปริมาณและวิจัย
เชิงคุณภาพ 
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บทคัดย่อ 
 บทความชิ นนี มุ่งศึกษา 1) ศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS 2) 
กิจกรรมการรวมกลุ่มของแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS ในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ
โรคโควิด-19 และ 3) พลวัตของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS โดยอาศัยการวิจัยทาง
มานุษยวิทยาแบบชาติพันธ์ุวรรณนาดิจิทัลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล จ้านวน 30 
คน ควบคู่ไปกับการสังเกตการณ์ จากนั นท้าการวิเคราะห์ด้วยวิธีการเชิงอุปนัย  
  ในการศึกษาครั งนี มีข้อค้นพบจากการวิจัย 3 ประการส้าคัญ ประกอบด้วย ประการที่
หน่ึง อัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS แสดงออกในรูปแบบของ “วัตถุ” และ 
“รหัส” ซึ่งเป็นการนิยามร่วมกันระหว่างแฟนคลับ ศิลปิน และต้นสังกัด ในประการที่สอง ในช่วง
สถานการณ์โควิด-19 พื นที่ออนไลน์กลายเป็นสนามของการขับเคลื่อนและรักษาความสัมพันธ์ของ
เครือข่ายด้วยการท้ากิจกรรมต่าง ๆ ในรูปแบบออนไลน์ ประการสุดท้าย พื นที่การรวมตัว
ออนไลน์ได้สร้างพลวัตของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS ผ่านการเพ่ิมขึ นของสมาชิกและ
เกิดตลาดออนไลน์ทางตรงอย่างรวดเร็วจนน้ามาสู่การสร้างสรรค์เศรษฐกิจออนไลน์ในกลุ่มแฟน
คลับ ซึ่งเป็นโอกาสส้าคัญทางเศรษฐกิจที่ถูกขับเคลื่อนในกลุ่มแฟนคลับภายในสังคมไทย 
 
ค าส าคัญ: แฟนคลับ BTS, ศิลปินเกาหลีวง BTS, อัตลักษณ์แฟนคลับ, พฤติกรรมการรวมกลุ่ม, 
ชุมชนออนไลน์ 
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Abstract 
  Using a qualitative research design, this study seeks to bridge the gaps in 
current literature by underlying three objectives: a.) to explore the identity of ARMY 
which is a fan community of BTS Korean pop band b.) to study the BTS fan activism 
during the COVID-19 pandemic and c.) to study the dynamics of the BTS fans in 
Thailand. Based on analytic induction, in-depth interviews and observations were 
systematically conducted. Our results show that ‘object’ and ‘code’ are the 
mutual form of fans’ identity and band’s identity. Moreover, the mode of 
interactions between the band and fans is eventually changed from offline to 
online platform due to the pandemic. Furthermore, with the growing number of 
memberships and the effectiveness of online market channel combined, BTS fans 
have created a stronger network through online platform. 
 
Keywords: BTS Fan, Korean Artist BTS, Fan Identity, Collective Behavior, Online 
Community 

บทน า 
  กระแสวัฒนธรรมเพลงเคป็อป (Korean popular music: K-pop) และวัฒนธรรมเกาหลี
กลายเป็นกระแสความนิยมไปทั่วโลกไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ นด้วยความบังเอิญแต่อย่างใด แต่เกิดขึ นจาก
ความตั งใจของรัฐบาลเกาหลีใต้ที่ต้องการจะใช้ความเป็นวัฒนธรรมประชานิยม (popular culture)1 
เพ่ือแพร่กระจายและส่งต่อความเป็นวัฒนธรรมเกาหลีไปสู่ระดับสากล ซึ่งผู้น้าเกาหลีให้ความส้าคัญ
และสนับสนุนการส่งออกคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีเป็นอย่างมาก ทั งการส่งเสริมอุตสาหกรรมเพลง 

                                                             
1 วัฒนธรรมประชานิยม (popular culture) การนิยามของวัฒนธรรมประชานิยมนั นอาจแตกต่างกันตาม

วัตถุประสงค์การวิจัยแต่ละบุคคล ในงานศึกษาชิ นนี  วัฒนธรรมประชานิยม (popular culture) คือ วัฒนธรรมที่ถูก

ผลิตสร้างและถูกเผยแพร่ผ่านเทคโนโลยีสื่อสารมวลชนต่าง ๆ จนได้รับความนิยมจากประชาชนเป็นจ้านวนมาก อาทิ 

บทเพลง อาหาร ละคร เคร่ืองแต่งกาย วรรณกรรม ฯลฯ โดยวัฒนธรรมประชานิยมอาจเปรียบเสมือนระบบความเชื่อ 

มุมมอง ทัศนคติ การแสดงออก และปรากฏการณ์ต่าง ๆ ที่ถูกเชื่อมโยงและครอบคลุมอย่างไม่เป็นทางการท่ามกลาง 

วัฒนธรรมกระแสหลัก (กาญจนา แก้วเทพ, 2555) 



วารสารสังคมวทิยากับการพัฒนา ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

88 

ละครซีรีส์ ภาพยนตร์ เป็นต้น ผ่านการสนับสนุนทุนจากภาครัฐและเอกชนเพ่ือให้สามารถพัฒนา
ผลงานให้มีคุณภาพเพ่ือเข้าสู่การแข่งขันระดับสากลได้ ทั งนี นอกจากการส่งออกอุตสาหกรรมความ
บันเทิงของเกาหลีเพ่ือการเผยแพร่วัฒนธรรมเกาหลีและสร้างรายได้แล้ว เบื องหลังของอุตสาหกรรม
ความบันเทิงนั นเป็นการสร้างผลประโยชน์ที่ก่อให้เกิดก้าไรจากการขายสินค้าท่ีผลิตขึ นในเกาหลี ไม่
ว่าจะเป็นรถยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้า รวมถึงโทรศัพท์มือถือย่ีห้อต่าง ๆ ให้เพ่ิมมากขึ น ซึ่งเป็นรูปแบบของ
การใช้กระแสความนิยมทางวัฒนธรรมเกาหลีในการขับเคลื่อนและพัฒนาเศรษฐกิจ (สถิตาภรณ์ 
เอ่ียมธงชัย, 2561) 
 ประเทศไทยเป็นอีกหน่ึงประเทศที่ได้รับกระแสนิยมความเป็นวัฒนธรรมประชานิยมใน
รูปแบบของวัฒนธรรมเพลงเคป็อป มาอย่างเข้มข้น ท้าให้เกิดกลุ่มคนที่ชื่นชอบเคป็อป เข้ามารวมตัว
กันมากมายและกว้างขวาง มีปฏิสัมพันธ์ในการท้ากิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกัน หรือทุกคนจะเรียกกลุ่มคน
ในลักษณะนี ว่า “แฟนคลับ” ความเป็นแฟนคลับในประเทศไทยนั นมีมาอย่างยาวนาน การที่เข้ามา
เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีนั น เริ่มต้นมาจากตนเอง กล่าวคือ เป็นแฟนคลับเกาหลีจากการที่ตนเอง
ชื่นชอบ หรือชื่นชอบจากสิ่งแวดล้อมรอบข้าง เช่น เพ่ือน หรือความบังเอิญ จนน้าไปสู่การ พูดคุย 
แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร เข้าร่วมกิจกรรมรวมกัน โดยใช้พื นที่ทางกายภาพและพื นที่ออนไลน์เป็น
พื นที่สื่อกลางในการรวมกลุ่มของแฟนคลับเกาหลี การเป็นแฟนคลับเกาหลีต้องยอมรับเลยว่าเปรียบ
เหมือนกับการที่บุคคลนั นใช้ความชื่นชอบและการติดตามศิลปินเกาหลีของตนเองเป็นการพักผ่อน
ทางด้านจิตใจและเป็นความบันเทิงให้กับชีวิตของตนเอง แฟนคลับศิลปินเกาหลีมีความสุขทุกครั งที่
พวกเขาได้พูดคุย ติดตาม แลกเปลี่ยนข่าวสาร หรือเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่มของตนเอง ซึ่งถือได้ว่าเป็น
การแสดงออก แสดงตัวตน รวมทั งเผยแพร่ภาพของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีให้กลุ่มคนภายนอก
ได้รับรู้และเข้าใจในความเป็นแฟนคลับของพวกเขา เกิดเป็นกระบวนการของกลุ่มที่เกิดการนิยาม 
สร้างความเป็นสัญลักษณ์ของกลุ่ม เพ่ือเป็นการแสดงออกเชิงสัญลักษณ์ ให้ภายนอกได้รับรู้ รวมทั ง
เกิดกิจกรรมการรวมกลุ่มของแฟนคลับศิลปินเกาหลีเพ่ือท้าให้เกิดปฏิสัมพันธ์ร่วมกัน และเป็นการ
เผยแพร่ความเป็นวัฒนธรรมเคป็อป แฟนคลับเกาหลี ในฐานะผู้ส่งสารไปในตัว 
 ในช่วง พ.ศ.2558 ศิลปินเคป็อป วง BTS ที่เข้ามามีบทบาทและส่งอิทธิพลในประเทศไทย
ในการเผยแพร่วัฒนธรรมประชานิยมอย่างกว้างขวาง ท้าให้สังคมเกิดปรากฏการณ์การรวมกลุ่มของ
กลุ่มคนที่มีลักษณะความชื่นชอบในแบบเดียวกัน หรือลักษณะคล้ายกันเข้ามารวมกลุ่มกันแบบ 
แนบแน่น โดยเรียกชื่อกลุ่มว่า “ARMY”2 เกิดการสร้างอัตลักษณ์ร่วมภายในกลุ่มรวมทั งเกิดกิจกรรม
                                                             
2 A.R.M.Y (อาร์มี่) ชื่อเรียกกลุ่มแฟนคลับวง BTS โดยมีสองความหมาย คือ ความหมายแรกแปลว่า ทหาร เปรียบได้

ด่ังเหล่าทหารที่ต่อสู้เพื่อบรรลุเป้าหมาย และอีกความหมายที่สองคือ Adorable Representative M.C for Youth 

ซึ่งแปลว่า ตัวแทนพิธีกรผู้เป็นที่ชื่นชอบในหมู่วัยรุ่น (THE CONCERT APPLICATION, 2565) 
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กลุ่มที่ท้าร่วมกันของสมาชิกเพ่ือเป็นการด้ารงไว้และเป็นสื่อกลางในการเผยแพร่ความเป็นแฟนคลับ
เกาหลีวง BTS  ซึ่ง BTS หรือ Bangtans Boy หรือ บังทันโซยอนดัน แปลว่า Bulletproof Boy 
Scouts เด็กผู้ชายในเกราะกันกระสุนหรือเหล่าเด็กชายผู้กีดขวางการกดข่ีและการมีอคติ และต่อมา
ได้มีการปรับเปลี่ยนความหมายของชื่อเป็น Beyond the Scene ซึ่งแปลว่า วัยรุ่นผู้พัฒนาสู่ความ
ใฝ่ฝันอย่างไม่หยุดยั งและไม่ยึดติดกับสถานภาพปัจจุบัน ปัจจุบันสมาชิกของวง BTS ประกอบด้วย
สมาชิก  7 คน คือ คิมนัมจุน  (Kim Nam Joon) คิมซอกจิน (Kim Seok Jin) มินยุนกิ  (Min  
Yoon Gi) จองโฮซอก (Jung Ho Seok) ปาร์คจีมิน (Park Ji Min) คิมแทฮยอง (Kim Tae Hyung) 
และจอนจองกุก (Jeon Jung Kook) โดยลักษณะเพลงของวง BTS ส่วนใหญ่มักจะกล่าวถึงเรื่องราว
ที่ก้าลังเป็นประเด็นทางสังคมหรือการเมือง โดยหยิบยกประเด็นบางส่วนมาแต่งเป็นเพลง เช่น 
สุขภาพจิต ชนชั นทางสังคม การกลั่นแกล้ง (Bullying) และประเด็นต้องห้ามต่าง ๆ ในสังคม จาก
ลักษณะการแต่งเพลงที่มีลักษณะเฉพาะตัวจึงท้าให้แต่ละเพลงของ BTS นั นมีทั งเอกลักษณ์และใน
ขณะเดียวกันต่างช่วยสะท้อนสิ่งที่เกิดขึ นในสังคม ถือเป็นวงดนตรีที่สวนกระแสไอดอลของเคป็อป ซึ่ง
นับเป็นอีกเอกลักษณ์ของวงอย่างหน่ึงที่สามารถดึงคนเข้ามาเป็นแฟนคลับได้อย่างกว้างขวาง หรือ
กล่าวได้ว่าฐานแฟนคลับของวง BTS ในประเทศไทยนั นมีอยู่มากมาย ซึ่งประเมินได้จากผลการ
ส้ า ร วจของ  Twitter และ เคป็ อป  Radar (marketeeronline, 2563) โ ดยผู้ ใ ช้ ง าน  Twitter  
ใประเทศไทยและเทรนด์ความนิยมของเคป็อป (#เคป็อปTwitter) พบว่า ประเทศไทยเป็นประเทศที่
มีการทวีตข้อความเกี่ยวกับศิลปินเคป็อป สูงที่สุดในโลก โดยศิลปินกลุ่มเคป็อป ที่ถูกกล่าวถึงมาก
ที่สุดในประเทศไทยบนแพลตฟอร์ม Twitter คือ ศิลปินเกาหลี วง BTS ซึ่งอยู่ในอันดับ 2 แต่เมื่อมอง
ระดับความนิยมที่ผู้ใช้งาน Twitter ทั่วโลกมีต่อศิลปินเคป็อป พบว่า BTS คือ กลุ่มศิลปินยอดนิยมที่
ถูกผู้ใช้งาน Twitter ทั่วโลกกล่าวถึงมากที่สุด ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความหลากหลายในบรรดากลุ่ม 
แฟนคลับเคป็อป บนทวิตเตอร์ทั่วโลก หรืออาจกล่าวได้ว่าจากผลการส้ารวจพบว่า วง BTS  ได้เข้ามา

มีอิทธิพลต่อสังคมไทยอย่างเข้มข้น3 
 เมื่อต้นปี พ.ศ. 2563 การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ได้ส่งผลกระทบต่อประเทศไทยเป็น
วงกว้าง โดยในประเทศไทยพบผู้ติดเชื อโควิด-19 จากนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในประเทศไทย 
จากนั นเชื อโรคเริ่มมีแพร่กระจาย ส่งผลให้จ้านวนผู้ติดเชื อในประเทศไทยเพ่ิมสูงขึ นอย่างต่อเน่ือง 
และเกิดการแพร่กระจายของเชื อโรคไปทุกจังหวัดของประเทศไทย โดยในช่วงเดือนมีนาคม 2563 

                                                             
3 อ้างอิงข้อมูลจาก Twitter และ KPop Radar พบว่าประเทศไทยเป็นประเทศที่มีการทวีตข้อความเกี่ยวกับเคป็อปสูง

ที่สุดในโลก โดยศิลปินกลุ่มเคป็อปที่ถูกพูดถึงมากที่สุดใน “ประเทศไทย” บนแพลตฟอร์ม Twitter คือ BTS ซึ่งเป็น

อันดับที่ 2 (Marketeer, 2563) 
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รัฐบาลและกระทรวงสาธารณสุข ได้ก้าหนดนโยบายและมาตรการทางด้านสาธารณสุขเพ่ือรับมือการ
แพร่ระบาดของโรคโควิด-19 รวมทั งได้มีการประกาศใช้พระราชก้าหนดการบริหารราชการในสถาน
การณ์ฉุกเฉินทั่วประเทศ เพ่ือควบคุมและดูแลสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ของ
ประเทศไทย ผ่านมาตรการที่เป็นข้อจ้ากัดต่าง ๆ ซึ่งส่งผลกระทบต่อการด้าเนินชีวิตของประชาชน 
(กรมควบคุมโรค, 2563) 
 จากวิกฤตการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ชี ให้เห็นว่าด้วยข้อก้าหนดทางด้านพระ
ราชก้าหนดฉุกเฉินทั่วประเทศ ท้าให้เกิดข้อจ้ากัดทางด้านต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างย่ิงด้านการรวมกลุ่ม
ท้ากิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งส่งผลกระทบให้แก่ประชากรภายในประเทศ ในบริบทของกลุ่มแฟนคลับ
แน่นอนว่ากลุ่มแฟนคลับย่อมได้รับผลกระทบเช่นกัน เน่ืองจากการรวมกลุ่มของแฟนคลับมีการจัด
กิจกรรมต่าง ๆ ที่เกิดการรวมตัวในพื นที่ทางสังคมเป็นหลัก แต่เน่ืองด้วยถูกข้อจ้ากัดทางด้านพื นที่ 
จึงท้าให้กลุ่มแฟนคลับจะต้องมีการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ที่เกิดขึ น ดังนั น กลุ่มแฟนคลับจึงมี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบกิจกรรมและปรับเปลี่ยนพื นที่ โดยการอาศัยพื นที่เสมือนจริงทางสังคมในการ
รวมกลุ่มท้ากิจกรรมเป็นหลักแทน หรือเรียกว่า “พื นที่ออนไลน์”  
 เน่ืองจากในช่วงเวลาที่ผ่านมาการเข้าร่วมกิจกรรมและการขับเคลื่อนของกลุ่มแฟนคลับ
เกาหลีนั นจะใช้พื นที่จริงทางกายภาพเป็นพื นที่หลักในการเข้าร่วม แต่สถานการณ์ที่เกิดขึ นจาก 
โรคระบาดท้าให้กลุ่มแฟนคลับเกาหลีนั น อาศัยเทคโนโลยีเป็นสื่อกลางในการทดแทนพื นที่จริงทาง
กายภาพ ซึ่งแน่นอนว่าทั งศิลปินและแฟนคลับจะต้องมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบที่มีความเก่ียวข้องซึ่ง
กันและกันเป็นอย่างมาก ท้าให้เกิดพฤติกรรมรูปแบบใหม่เกิดขึ น โดยเทคโนโลยีเปรียบเสมือน
พระเอกข่ีม้าขาวที่เข้ามาช่วยเหลือและเปลี่ยนแปลงข้อจ้ากัดทางด้านพื นที่ให้แก่กลุ่มแฟนคลับศิลปิน
เกาหลี เพ่ือให้กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลียังคงสามารถติดตาม แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร เข้าร่วม
กิจกรรมกลุ่ม และขับเคลื่อนความเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับเกาหลีให้สามารถด้าเนินต่อไปได้ 
แม้ว่าจะเกิดข้อจ้ากัดในลักษณะดังกล่าว 

ที่ผ่านมาการศึกษาแฟนคลับศิลปินเกาหลีในประเทศไทยมีมากอย่างหลากหลาย อาทิ  
แฟนคลับเกาหลี อัตลักษณ์เชิงวัตถุและชุมชนแฟนคลับ (บุณยนุช นาคะ, 2560) พฤติกรรมและ 
อัตลักษณ์บนสื่อออนไลน์ของแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง Wanna one ในประเทศไทย (อนินทยา  
ประสิทธิมี, 2561) วัฒนธรรมแฟนกับความเป็นต่ิง กรณีศึกษาอากาเซ กลุ่มแฟนคลับศิลปินวง 
GOT7 (พิชญา อัมพรจินดารัตน์, 2559) หรือการสื่อสารเพ่ือต่อรองอัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับลิซ่า 
BLACKPINK บนพื นที่สื่อสังคมออนไลน์ (ภัทราวดี หงษ์เอก; บุหงา ชัยสุวรรณ, 2565) โดยส่วนมาก
เป็นการศึกษากลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่มีลักษณะที่ชัดเจน รวมทั งการศึกษาวิธีการสื่อสาร  
การแสดงออก การผลิตสร้างอัตลักษณ์ซึ่งถือเป็นองค์ประกอบส้าคัญของโครงสร้างชุมชนแฟนคลับ
ตลอดจนเครือข่ายของสมาชิกแฟนคลับ ผ่านพื นที่กายภาพและพื นที่เสมือน (ออนไลน์) ที่ถือเป็น
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ลักษณะของปรากฏการณ์ที่ส้าคัญของทุกกลุ่มแฟนคลับในปัจจุบัน ซึ่งจากการศึกษาดังกล่าวเป็น
การศึกษาองค์ประกอบต่าง ๆ ของกลุ่มแฟนคลับในสถานการณ์ปกติ ดังนั นการศึกษาครั งนี จึงเป็น
การศึกษาเพ่ืออธิบายปรากฏการณ์ที่เกิดขึ นในสังคมจากการเข้ามาของวัฒนธรรมกระแสนิยมใน
รูปแบบของอุตสาหกรรมเพลงเคป็อป ที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในประเทศไทย ในชื่อ “BTS” 
ท้าให้เกิดการรวมกลุ่มของบุคคลที่มีความชื่นชอบในลักษณะเดียวกัน เรียกว่า “แฟนคลับศิลปิน
เกาหลีวง BTS” โดยการศึกษาครั งนี เป็นการศึกษาเพ่ือท้าความเข้าใจการนิยามสัญลักษณ์ และการ
แสดงออกทางอัตลักษณ์ของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS รวมทั งศึกษากิจกรรมกลุ่มของแฟน
คลับเกาหลีที่เกิดขึ นในช่วงสถานการณ์โรคโควิด-19 เพ่ือเป็นฐานข้อมูลในการใช้อธิบายพลวัตของ
กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS ที่ ถือเป็นปรากฏการณ์ใหม่ที่ เกิดขึ นในสังคมปัจจุบัน 
เพ่ือตอบค้าถามว่า สถานการณ์โรคโควิด-19 สร้างการเปลี่ยนแปลงให้กับกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี
วง BTS หรือไม่ และมากน้อยเพียงใด 
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
  ผู้วิจัยอาศัยแนวคิดแฟนคลับเพ่ือใช้ท้าความเข้าใจองค์ประกอบและลักษณะของกลุ่ม
สมาชิกแฟนคลับ นอกจากนี ยังน้าเอาทฤษฎีอัตลักษณ์ ในการอธิบายการนิยามอัตลักษณ์ของกลุ่ม
แฟนคลับ พฤติกรรมและการแสดงออกของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี วง BTS รวมทั งน้าวงจรแห่ง
วัฒนธรรม (Circuit of Culture) ของ Hall and Gay (Hall, S., & Du Gay, P. 1996) ในการอธิบาย
ลักษณะของอัตลักษณ์ที่เกิดขึ นของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี  วง BTS อีกทั งใช้ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์
เชิงสัญลักษณ์ในการอธิบายการกระท้าของกลุ่มสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่มีปฏิสัมพันธ์กัน
ภายใน ในการนิยาม สร้างความหมายของสิ่งต่าง ๆ ที่สามารถบ่งบอกความเป็นสมาชิกแฟนคลับ
ศิลปินเกาหลีในลักษณะเชิงนามธรรมและรูปธรรม โดยอาศัยการจัดกิจกรรมการรวมกลุ่ม เพ่ือเป็น
ตัวกลางที่ใช้ในการมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกัน รวมทั งการปฏิสัมพันธ์ร่วมกันภายในท้าให้เกิดการยึด
สัญลักษณ์ร่วมกันของสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลี ส่งผลให้เกิดเป็นอัตลักษณ์ร่วมของกลุ่มและ
ความรู้สึกเป็นพวกเดียวกัน เพ่ือเป็นสัญลักษณ์และเอกลักษณ์ที่สามารถท้าให้บุคคลภายนอกรับรู้ได้
ถึงความหมายและเข้าใจ ความหมายร่วมกันในฐานะแฟนคลับศิลปินเกาหลี และแนวคิดเรื่องทุน 
(Capital) Bourdieu 1997 (อ้างถึงใน อุณาโลม จันทร์รุ่ งมณีกุล , 2559) ที่ ใช้ในการอธิบาย
ปรากฏการณ์ทางสังคม ที่เกิดขึ นจากการรวมกลุ่มของคนที่มีลักษณะชื่นชอบในแบบเดียวกันเข้ามา
รวมกัน จนเกิดเป็นกลุ่มสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลี  เป็นปรากฏการณ์ที่เกิดขึ นบนพื นที่ทาง
กายภาพและพื นที่ออนไลน์ ซึ่งการเกิดกลุ่มทางสังคมตรงนี จะต้องมีความเกี่ยวข้องกับทุนในลักษณะ
ต่าง ๆ ตามแนวคิดเรื่องทุน ถือเป็นปัจจัยหน่ึงที่ท้าให้เกิดปฏิสัมพันธ์ในกลุ่ม เกิดกลุ่มทางสังคม และ
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กิจกรรมการรวมกลุ่มในพื นที่ทางกายภาพและพื นที่ออนไลน์ และยังสามารถผลักดันให้เกิดเครือข่าย
ทางสังคมในการขับเคลื่อนวัฒนธรรมกระแสนิยมภายใต้วัฒนธรรมกระแสหลัก 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
  การศึกษาในครั งนี  ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) โดย
ผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร (documentary research) เก็บรวบรวมข้อมูลจากงานเอกสาร 
บทความ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมแฟนหรือแฟนคลับศิลปินเกาหลี  เพ่ือใช้ในการท้า
ความเข้าใจปรากฏการณ์การรวมกลุ่มของแฟนคลับศิลปินเกาหลี และการประยุกต์ใช้ระเบียบวิธีวิจัย
ทางมานุษยวิทยาแบบชาติพันธ์ุวรรณาดิจิทัล (digital ethnography) รวมทั งใช้วิธีการศึกษาแบบ
ภาคสนามจากการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (participant observation) การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 
(non-participant observation) การสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth interview) และการสัมภาษณ์
แบบไม่เป็นทางการ (informal interview)  
  กลุ่มผู้ให้ข้อมูลของการศึกษาในครั งนี  คือ กลุ่มสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS หรือ 
“ARMY” โดยผู้วิจัยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) คัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง
ตามลักษณะที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัย คือ กลุ่มสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS 
จ้านวน 30 คน นอกจากนี ยังมีการสัมภาษณ์กลุ่มร้านค้าเคป็อป และผู้ที่มีความเกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมแฟนหรือแฟนคลับศิลปินเกาหลี เพ่ือให้ครอบคลุมในแต่ละประเด็นต่าง ๆ ของการศึกษา
ในครั งนี  ซึ่งกลุ่มผู้ให้ข้อมูล ผู้วิจัยมีการคัดเลือกจากเกณฑ์เฉพาะเพ่ือที่จะน้ามาซึ่งข้อมูลที่ครอบคลุม
วัตถุประสงค์และประเด็นต่าง ๆ ของการศึกษาในครั งนี   
  กลุ่มผู้ให้ข้อมูลจะต้องเป็นสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS อย่างน้อย 3 ปี มีการ
สนับสนุนศิลปิน หรือซื อสินค้าที่มีความเก่ียวข้องกับศิลปินอย่างน้อย 2 ชิ น ขึ นไป รวมทั งมีการเข้า
ร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปินอย่างน้อย 1 กิจกรรมขึ นไป ทั งนี การคัดเลือก
ดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ข้อมูลนั นครอบคลุมและเป็นประโยชน์มากที่สุดต่อการศึกษา ผ่านการ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) และการสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการเพ่ือท้าการรวบรวม
ข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการรวมกลุ่มของสมาชิกแฟนคลับวง BTS การแสดงออก บทบาทหน้าที่ 
รูปแบบการด้าเนินกิจกรรม การขับเคลื่อนกระบวนการกลุ่ม รวมทั งการปรับตัวจากสถานการณ์โรค
โควิด-19 ในการวิเคราะห์อัตลักษณ์ พฤติกรรมการรวมกลุ่ม และพลวัตของกลุ่มสมาชิกแฟนคลับวง 
BTS  
  การศึกษาครั งนี เป็นการศึกษาภาคสนามจากการติดตามและการสังเกตปรากฏการณ์ของ
กลุ่มสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS จากพื นที่ 2 พื นที่หลัก คือ 1) พื นที่ทางกายภาพ ได้แก่ 
พื นที่ที่สมาชิกแฟนคลับเกาหลีวง BTS จัดกิจกรรมรวมกลุ่ม ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 2) 
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พื นที่ออนไลน์ ได้แก่ Facebook Twitter และ Weverse จากการสังเกตแบบมีส่วนร่วมและการ
สังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมเพ่ือให้สามารถรับรู้ถึงอารมณ์ ความรู้สึก และพฤติกรรมของ “คนใน” ใน
ฐานะสมาชิกของกลุ่มแฟนคลับวง BTS โดยผู้วิจัยใช้ระยะเวลาในการศึกษา ตั งแต่เดือน ตุลาคม 
2564 – เมษายน 2565 เมื่อได้รับข้อมูลการวิจัยครบถ้วนแล้วผู้วิจัยด้าเนินการวิเคราะห์เชิงอุปนัย 
(analytic induction)  
  การศึกษาในครั งนี ผู้วิจัยมีการพิทักษ์สิทธิผู้ให้ข้อมูลทุกราย โดยในการเก็บและรวบรวม
ข้อมูลระหว่างการลงภาคสนามนั น ผู้วิจัยได้ศึกษาผู้ให้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ โดยผู้วิจัยจะท้าการ
สอบถามความสมัครใจของผู้ให้ข้อมูลและอธิบายถึงวัตถุประสงค์ของการลงภาคสนามในการเก็บรวม
รวมข้อมูลในครั งนี  ทั งนี รวมถึงการขออนุญาตบันทึกเสียงจากการสัมภาษณ์ การบันทึกวิดีโอ การ
ถ่ายภาพ หรือการเก็บข้อมูลออนไลน์ รายละเอียดต่าง ๆ และการน้าข้อมูลไปเผยแพร่ในรายงานการ
วิจัยฉบับสมบูรณ์ด้วย นอกเหนือจากนี ทางผู้วิจัยยังเปิดโอกาสให้ผู้ให้ข้อมูลสามารถสอบถามประเด็น
ต่าง ๆ ที่มีความสงสัยในรายละเอียดของการศึกษาในครั งนี อีกด้วย นอกจากนี ทางผู้วิจัยยังรักษา
ความลับของข้อมูลต่าง ๆ ในกรณีที่ต้องมีการอ้างอิงถึงข้อมูลดังกล่าวในการเผยแพร่ออกสู่สาธารณะ 
ทั งนี เมื่อข้อมูลได้รับการตรวจสอบเรียบร้อยแล้ว ทางผู้วิจัยจึงน้าข้อมูลมาน้าเสนอในรูปแบบรายงาน
การวิจัยฉบับสมบูรณ์ต่อไป และเป็นไปเพ่ือประโยชน์ในทางวิชาการเพียงเท่านั น 
   
ผลการวิจัย 

อัตลักษณ์ร่วมในฐานะกลุ่มสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS หรือ ARMY 
สมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS จะแสดงออกในลักษณะของคุณสมบัติเฉพาะตัว 

หรืออัตลักษณ์เฉพาะที่บ่งบอกและแสดงให้เห็นถึงความเป็นปัจเจกบุคคล โดยศิลปินเกาหลีวง BTS 
และแฟนคลับ BTS จะมีการนิยาม สร้างอัตลักษณ์ของกลุ่ม ที่สร้างความแตกต่างให้กับกลุ่มสมาชิก
แฟนคลับของตนเองอัตลักษณ์จะมีการเคลื่อนที่อยู่เสมอ อาจจะมีความเหมือนและแตกต่างกัน
ออกไปตามแต่บริบทของพื นที่ เวลาท่ีด้ารงอยู่ ผู้วิจัยได้ข้อค้นพบเกี่ยวกับอัตลักษณ์ในฐานะกลุ่มแฟน
คลับศิลปินเกาหลีวง BTS หรือ ARMY ดังนี  

1) อัตลักษณ์ในรูปแบบของวัตถุเชิงสินค้า  
อัตลักษณ์ในรูปแบบของวัตถุเชิงสินค้า เป็นการแสดงออกเชิงสัญลักษณ์ที่สามารถ

แสดงออกให้เห็นด้วยสายตา ความแตกต่างและการเป็นแฟนคลับศิลปิน BTS วัตถุมีความเป็นพลวัต 
เกิดการเคลื่อนที่และลื่นไหลอยู่ตลอดเวลา จากการกลายเป็นสังคมในยุคโลกาภิวัตน์ อัตลักษณ์เชิง
วัตถุจึงเป็นอัตลักษณ์ที่บ่งบอกได้ในช่วงระยะเวลาหน่ึง เมื่อเวลาผ่านไป อัตลักษณ์เชิงวัตถุบางอย่างก็
ยังคงด้ารงอยู่ อัตลักษณ์เชิงวัตถุบางอย่างก็หายไป และเกิดอัตลักษณ์ในรูปแบบใหม่ทดแทน ซึ่ง
ประกอบไปด้วย 
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 1.1) แท่งไฟ Armybomb อุปกรณ์ชิ นส้าคัญที่ถูกใช้เป็นเครื่องมือการสร้าง
ปฏิสัมพันธ์ร่วมกันระหว่างศิลปิน BTS กับแฟนคลับ BTS หรือปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันของแฟนคลับ 
มีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์ประจ้ากลุ่มแฟนคลับ BTS  

  1.2) พัด ลักษณะที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะของกลุ่ม คือ ลักษณะภาพบนพัด จะ
เป็นรูปภาพของศิลปินเกาหลีวง BTS คนใดคนหน่ึง หรือสมาชิกทั งหมด  

  1.3) ผ้าเชียร์ มักจะมีการสลักชื่อศิลปินและวงไว้บนผ้าเชียร์  
  1.4) เสื อและหมวกเป็นอัตลักษณ์ที่สามารถมองเห็นและรับรู้ถึงความหมายได้  

โดยเสื อผ้าและหมวกนั น มักจะถูกออกแบบให้สอดคล้องกับลักษณะที่โดดเด่นของวง อีกทั งยังเป็น
การสนับสนุนศิลปินจากการใช้เสื อผ้า หมวก หรือเครื่องแต่งกายที่ BTS มีความเกี่ยวข้อง  

  1.5) สต๊ิกเกอร์ และ การ์ด มีลักษณะเป็นงานแฟนอาร์ตภาพศิลปินที่มีลักษณะที่
โดดเด่น และแตกต่าง จากความสามารถที่สร้างให้เกิดเป็นงาน Fanart และสร้างรายได้ให้เกิดเป็น
เศรษฐกิจชุมชน  

  1.6) ตุ๊กตา วัตถุในรูปแบบของสะสมที่มีลักษณะเฉพาะตัวบ่งบอกถึงอัตลักษณ์
ของความเป็นสมาชิกกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง  BTS เป็นอัตลักษณ์เฉพาะที่ถูกสร้างขึ นจาก
ความสามารถของเหล่าศิลปิน BTS  

2) อัตลักษณ์ในรูปแบบของรหัส  
อัตลักษณ์ในรูปแบบของรหัสปรากฏอยู่บนพื นที่แพลตฟอร์มออนไลน์ที่ใช้ในการสื่อสารซึ่ง

ถูกนิยามคิดค้นจากสมาชิกแฟนคลับศิลปิน BTS โดยจะมีรหัสที่เป็นลักษณะเฉพาะ และมีความ
เก่ียวข้องกับศิลปินในช่วงเวลาต่าง ๆ ประกอบไปด้วย 

  2.1) ARMY คือ ชื่อกลุ่มสมาชิกแฟนคลับวง BTS ที่เป็นอัตลักษณ์ในรูปแบบของ
รหัสขั นพื นฐานที่สมาชิกแฟนคลับ BTS จ้าเป็นที่จะต้องรู้ และค้านิยามของARMY จากการศึกษา
พบว่าสมาชิกแฟนคลับ BTS นิยามความหมายของ ARMY คือ “ครอบครัว”  

  2.2) สีม่วง (Purple You) สีประจ้ากลุ่มของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS 
มีความหมาย การเชื่อใจกันและความรักที่มอบให้กันและกันเป็นเวลานานแสนนาน และพร้อมที่จะ
เดินทางไปพร้อม ๆ กัน  

  2.3) Purple You ค้า “รหัส” ที่ใช่บ่งบอกความหมายโดยนัยของเหล่าสมาชิก
แฟนคลับ BTS ที่เกิดขึ นจากสมาชิกวง BTS  

3) อัตลักษณ์พิเศษของศิลปินวง BTS 
อัตลักษณ์ที่น่าสนใจและแตกต่างจากวงอื่น ๆ ผนวกกับ BTS เป็นวงที่ให้ความส้าคัญกับ

แฟนคลับของตนเป็นล้าดับต้น ๆ จึงท้าให้ความสัมพันธ์ภายในกลุ่มของแฟนคลับและศิลปิน BTS 
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เป็นความสัมพันธ์ที่เหนียวแน่น และกลายเป็นความสัมพันธ์ที่รับรู้ได้โดยสมาชิกภายในเท่านั น  
อัตลักษณ์เฉพาะของวง BTS ที่สร้างความแตกต่างจากศิลปินวงอื่น ๆ ประกอบไปด้วย 

  3.1) Music ที่มีลักษณะของเพลงที่น่าสนใจ สามารถสร้างองค์ความรู้ต่าง ๆ 
ให้แก่แฟนคลับและผู้ที่รับฟังเพลง รวมทั งยังมอบความหมาย ความรู้สึกต่าง ๆ ให้แก่สาธารณะ โดย
สมาชิกแฟนคลับได้น้าเอาอัตลักษณ์ดังกล่าวมาใช้เป็นเครื่องมือในการจัดการความรู้สึกของตนเอง  
และอาจกล่าวได้ว่าเพลงของ BTS มีอิทธิพลและส่งผลในด้านความรู้สึกของแฟนคลับตนเป็นอย่าง
มาก BTS ได้สร้างอัตลักษณ์ทาง Music จากการใช้สุนทรียศาสตร์ทางด้านดนตรี  ผสานรวมกับ 
Concept เกิดเป็นเพลงแต่ละเพลง Music จึงกลายเป็นอัตลักษณ์ที่สามารถน้ามาเป็นจุดเด่นและ
สร้างให้เกิดความแตกต่างของวง BTS กับวงศิลปินวงอื่น ๆ  

  3.2) Entertainment อัตลักษณ์ที่มาในรูปแบบของรายการวาไรตี ต่าง ๆ ที่ถูก
น้าเสนอเรื่องราวต่าง ๆ ความสนุกสนาม รอยยิ ม เสียงหัวเราะ เบื องหลัง ผ่านช่องทาง Social 
Media  

  3.3) Perspective หรือ ทัศนคติ ที่มีลักษณะที่โดดเด่น BTS มีลักษณะทัศนคติที่
ค่อนข้างก้าวไกล มองสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ และยอมรับถึงความแตกต่าง ด้วยทัศนคติที่
มีลักษณะเป็นเอกลักษณ์ จึงท้าให้ Perspective ของวง BTS กลายเป็นอัตลักษณ์ที่น้าเสนอความ
เป็น BTS ได้เป็นอย่างดี 

จากที่กล่าวมาข้างต้น ความสัมพันธ์ระหว่างศิลปิน BTS กับสมาชิกแฟนคลับ เป็นลักษณะ
ของความสัมพันธ์ที่ต่างฝ่ายต่างให้ความส้าคัญซึ่งกันและกัน ศิลปินเกาหลีวง BTS และสมาชิกแฟน
คลับต่างนิยามอัตลักษณ์ต่าง ๆ ขึ นมาเพ่ือสร้างเป็นอัตลักษณ์ประจ้าของกันและกัน ระบบคุณค่า
และอัตลักษณ์นั นจะถูกนิยาม และควบคุมโดยสมาชิกภายใน และมีการถ่ายทอดออกมาในรูปแบบ
ต่าง ๆ เพ่ือสร้างความเข้าใจ และการรับรู้ต่อสังคมในปัจจุบัน โดยอัตลักษณ์ต่าง ๆ อาจจะเกิดจาก
การนิยามขึ นใหม่ หรือกระบวนการผลิตซ ้า และถูกควบคุมจากสมาชิกแฟนคลับ อีกทั งอัตลักษณ์ของ 
BTS และแฟนคลับเกาหลี ยังมีความสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงซึ่งกันและกัน สามารถน้ามาใช้ร่วมกันเพ่ือ
สร้างเป็น “อัตลักษณ์ร่วม” ในการขับเคลื่อนขบวนการต่าง ๆ ของกลุ่ม และสร้างความเข้าใจให้แก่
สังคม ในฐานะวัฒนธรรมกระแสนิยม 
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ภาพที ่1 อัตลักษณ์ร่วมศิลปินเกาหลีวง BTS และแฟนคลับ (ARMY) 

 

ที่มา: ผู้วิจัย 

แฟนคลับ BTS กับการเคลื่อนไหวท่ามกลางการระบาดของโควิด-19 
จากการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ท้าให้ผลกระทบต่าง ๆ เป็นวงกว้างในสังคม ซึ่งจาก

ผลกระทบดังกล่าวท้าให้เกิดระบบการปรับตัวของสมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS ส้าหรับการ
ท้ากิจกรรมต่าง ๆ ของกลุ่ม ที่ถูกใช้เป็นการขับเคลื่อนความส้าเร็จของกลุ่มแฟนคลับและศิลปิน
เกาหลีวง BTS โดยอาศัยความสามารถของเทคโนโลยีในการผลิตพื นที่ออนไลน์ สร้างให้เกิดเป็น
สนามกลางในการใช้เป็นพื นที่ทดแทนการขับเคลื่อนกระบวนการของกลุ่มแฟนคลับ BTS แฟนคลับ
เกาหลีมีการรวมกลุ่มเพ่ือท้ากิจกรรมที่มีมิติที่หลากหลาย แฟนคลับแต่ละคนอาจจะท้าหรือไม่ได้ท้า
กิจกรรมเพียงอย่างเดียว แต่ละกิจกรรมมีการรวมกลุ่มเพ่ือด้าเนินและด้ารงกลุ่มให้ยังคงอยู่ต่อไป โดย
มีการผลิตวัตถุหรือเรื่องราวที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน จากการศึกษาพบว่าสมาชิกกลุ่มแฟนคลับวง 
BTS มีการรวมกลุ่มในลักษณะที่มีการปรับตัวจากผลกระทบโควิด-19 โดยอาศัยพื นที่ออนไลน์เป็น
หลักในการขับเคลื่อนกระบวนการของกลุ่มให้ยังคงด้ารงต่อไปได้ 

แฟนคลับ BTS กับการเคลื่อนไหวท่ามกลางการระบาดของโรคโควิด-19 อาจจะมีลักษณะ
ที่แตกต่างกันออกไป ตามลักษณะของรูปแบบการปรับตัวของศิลปิน BTS และแฟนคลับ BTS 
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ปฏิบัติการของกลุ่มแฟนคลับ BTS ที่เกิดขึ นจากกิจกรรมต่าง ๆ ของเหล่าแฟนคลับ BTS ที่เกิดขึ นใน
สภาวะของสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 สะท้อนให้เห็นถึงกลไกการท้างานที่เป็น
เครือข่ายของวัฒนธรรมกระแสนิยม ที่อยู่ในรูปแบบของศิลปินเกาหลีวง BTS และกลุ่มแฟนคลับ 
BTS ที่มีลักษณะของโครงสร้างความสัมพันธ์ที่ซับซ้อนลักษณะของกิจกรรมต่าง ๆ มีความเป็นพลวัต
และแตกต่างกันออกไปตามวัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรมต่าง ๆ จากการศึกษาพบว่าสมาชิกแฟน
คลับมีการด้าเนินกิจกรรมที่หลากหลายดังนี   

1) การกระจายข้อมูลข่าวสาร เป็นการเผยแพร่ข้อมูลข่าวต่าง ๆ ที่มีความเกี่ยวข้องกับ
ศิลปินในรูปแบบของ “ข้อความ” และ “รูปภาพ” ที่ถูกผลิตจากสมาชิกแฟนคลับ และการผลิตซ ้า 
แล้วน้ามาเป็นสื่อกลางในการมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันระหว่างแฟนคลับภายในและบุคคลภายนอก 
ลักษณะการเคลื่อนไหวของสมาชิกแฟนคลับศิลปิน BTS บนพื นที่ออนไลน์ คือ การแชร์ (share) และ
การเผยแพร่ข้อความซ ้า (retweet) การคอมเมนต์ (comment) และการกดถูกใจ (like)  

2) การจัดโปรเจค การเข้าร่วมคอนเสิร์ต ที่เป็นกิจกรรมการรวมกลุ่มที่ส้าคัญของสมาชิก
แฟนคลับ BTS กล่าวคือ การจัดกิจกรรมดังกล่าวเป็นการกิจกรรมที่ส้าคัญต่อการขับเคลื่อน
กระบวนการกลุ่มแฟนคลับศิลปิน BTS สะท้อนให้เห็นถึงกลไกการท้างานที่เป็นระบบเครือข่ายและ
เป็นแบบแผน อาศัยจิตส้านึกร่วมในการเข้าร่วมกิจกรรมที่เกิดการเปลี่ยนจากข้อจ้ากัดของ
สถานการณ์การแพร่ระบาดเพ่ือให้สามารถขับเคลื่อนกระบวนการกลุ่มแฟนคลับให้ยังคงขับเคลื่อน
ต่อไปได้  

3) การเคลื่อนไหวทางการเมือง และบ้านเบส เป็นลักษณะการช่วยเหลือสังคมที่ได้รับ
ผลกระทบจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ในช่วงเวลาท่ีส้าคัญที่เกี่ยวข้องกับศิลปิน 
เพ่ือให้สอดคล้องกับวิถีชีวิต สถานการณ์ปัจจุบัน และภาวะความยากล้าบากที่ประชากรในสังคม
ก้าลังเผชิญอยู่ การเกิดขึ นของกิจกรรมการกุศล ตลอดจนการเรียกร้องและแสดงจุดยืนทางการเมือง 
โดยอาศัยบ้านเบสเป็นตัวกลางในการกระจายข้อมูลข่าวสาร และเป็นตัวกลางในการรวมกลุ่ม และ
อาศัยศิลปิน BTS เป็นศูนย์กลางของการจัดกิจกรรม  
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ภาพที่ 2 แฟนคลับ BTS กับ การเคลื่อนไหวท่ามกลางการระบาดของโรคโควิด-19 

 
ที่มา: ผู้วิจัย 

  กิจกรรมดังกล่าวล้วนแต่เป็นปฏิบัติการที่ถูกดัดแปลงจากข้อจ้ากัด  เพ่ือเป็นการรักษา
ความสัมพันธ์ ระยะห่าง และเพ่ือใช้เป็นการทดแทนสิ่งที่ไม่สามารถปฏิบัติได้ สะท้อนให้เห็นถึงระบบ
การท้างานเชิงเครือข่ายรูปแบบใหม่ทั งโลกออนไลน์และโลกออฟไลน์ ปฏิบัติการต่าง ๆ สามารถเข้า
ร่วมได้ตามความถนัดของตนเอง และขับเคลื่อนไปด้วยโดยกลไกของเครือข่ายแฟนคลับ BTS และ
ความรู้สึกร่วมของสมาชิกแฟนคลับ เป็นการแสดงให้เห็นถึงการต่อรองเชิงพื นที่ทางสังคมของเหล่า
สมาชิกแฟนคลับ ภายใต้วัฒนธรรมกระแสนิยมที่ขับเคลื่อนภายใต้สังคมวัฒนธรรมกระแสหลักใน
สังคม 

โครงสร้าง BTS และ ARMY  

  เมื่อพิจารณาโครงสร้าง  BTS และ ARMY จะเห็นได้ว่า BTS และแฟนคลับ ต่างมี
ความสัมพันธ์ในฐานะของผู้ผลิตอัตลักษณ์ซึ่งกันและกัน BTS จะมีการสร้างและนิยามอัตลักษณ์ต่าง 
ๆ ที่สร้างความแตกต่างและใช้เป็นอัตลักษณ์ประจ้าวง ในการดึงดูดสมาชิกภายนอกให้เข้ามาเป็น
แฟนคลับ BTS และแฟนคลับ BTS จะบริโภคอัตลักษณ์ต่าง ๆ ผสานร่วมกับกิจกรรมการรวมกลุ่มที่
แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ร่วมในฐานะตัวแทนของศิลปิน BTS ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า BTS และแฟนคลับมี
ความสัมพันธ์เชิงอ้านาจซึ่งกันและกัน แต่นั นไม่ใช่ตัวแปรในความสัมพันธ์ดังกล่าว บริษัทต้นสังกัด 
BTS หรือ BigHit Music เป็นตัวแปรส้าคัญเชิงอ้านาจที่เป็นตัวกลางในการควบคุม BTS และ ARMY 
หากมองว่า BTS เป็นปัจจัยกลางในการควบคุมแฟนคลับให้มีลักษณะที่โดดเด่นแตกต่างไปจากแฟน
คลับวงอื่น ๆ การผลิตอัตลักษณ์ การตั งโปรเจค หรือการผลิตแคมเปญต่าง ๆ ที่เป็นผลในการด้าเนิน
กิจกรรมต่าง ๆ ของสมาชิกแฟนคลับ ล้วนแล้วแต่เป็นบทบาทที่ถูกควบคุมเชิงอ้านาจจากเครือข่าย
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ของการกลายเป็นวัฒนธรรมกระแสนิยม ซึ่งบริษัทต้นสังกัด BTS หรือ BigHit Music เป็นผู้ที่ควบคุม
วง BTS ในฐานะสมาชิกของบริษัท จะกล่าวว่า BigHit Music เป็นผู้ที่ควบคุมเชิงอ้านาจของระบบ
เครือข่ายนี ก็กล่าวได้ไม่เต็มที่ เน่ืองจาก BigHit Music และ BTS เป็นสิ่งที่เติบโตคู่กันมาในสังคมและ
วัฒนธรรม Kpop จึงท้าให้ BigHit Music ไม่ได้มีบทบาทเชิงอ้านาจกับ BTS เท่าที่ควร หากแต่เป็น
การควบคุมและดูแลในฐานะศิลปินในสังกัด จึงเป็นผลท้าให้เครือข่ายของ BTS และ ARMY เป็น
ระบบเครือข่ายเชิงอ้านาจที่ถูกควบคุมซึ่งกันและกัน เพ่ือให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการทาง
สังคม และเพ่ือเป็นการขับเคลื่อนวัฒนธรรมกระแสนิยมให้สามารถขับเคลื่อนบนสังคมต่อไปได้ใน
ระยะยาว ด้วยระบบควบคุมเชิงอ้านาจดังกล่าว จึงเกิดเป็นระบบ “วงศาวิทยา (genealogy)” ของ 
BTS และ ARMY 
 
ภาพที ่3 เครือข่ายและกลไกการท้างานของ BTS และ ARMY 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: ผู้วิจัย 

 

  แฟนคลับ พลวัต และการเปลี่ยนแปลง 
  จากศึกษาพบว่า แฟนคลับ BTS เกิดการปรับตัวจากข้อจ้ากัดทางด้านพื นที่จากสถานการณ์
การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 มีการเปลี่ยนทิศทางจากรูปแบบการรวมกลุ่มของสมาชิกแฟนคลับ
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บนโลกออฟไลน์ เข้าสู่พื นที่ออนไลน์อย่างเต็มรูปแบบ เกิดการสร้างและกลายเป็นชุมชนออนไลน์ ที่
เป็นสนามกลางในการขับเคลื่อนกระบวนการกลุ่มในช่วงสถานการณ์โควิด-19 ความเข้มแข็งของพลัง
ชุมชนแสดงออกให้เห็นจากกระบวนขับเคลื่อนของกลุ่มสมาชิกแฟนคลับ  BTS ที่ยังคงมีการ
ขับเคลื่อนอยู่เสมอ จากข้อจ้ากัดทางด้านพื นที่ทางสังคม จึงท้าให้แฟนคลับย้ายไปสู่สภาพแวดล้อม
แบบโต้ตอบแบบไร้พรมแดนที่ย่ังยืนด้วยตนเอง และกลายเป็นชุมชนออนไลน์ในที่สุด จากสมาชิก
แฟนคลับจ้านวนมาก ลักษณะการมีส่วนร่วมของสมาชิกแฟนคลับบนชุมชนออนไลน์ ประกอบด้วย 
1) การมีส่วนร่วมของสมาชิกแฟนคลับในรูปแบบการเปิดเผยตัวตน 2) การมีส่วนร่วมของสมาชิก
แฟนคลับในรูปแบบการไม่เปิดเผยตัวตนต่อพื นที่สาธารณะ  
 
ภาพที ่4 แฟนคลับ พลวัต และการเปลี่ยนแปลงของกลุ่มแฟนคลับ BTS 

 
ที่มา: ผู้วิจัย 

  การมีส่วนร่วมของสมาชิกแฟนคลับในรูปแบบการเปิดเผยตัวตน บุคคลจะมีลักษณะการมี
ส่วนร่วมแบบย ้าคิดย ้าท้า มีการด้าเนินกิจกรรมต่าง ๆ อย่างระมัดระวัง หรืออาจจะไม่ออกมาแสดง
ความคิดเห็น หรือการเข้าร่วมกิจกรรม และการมีส่วนร่วมของสมาชิกแฟนคลับในรูปแบบการไม่
เปิดเผยตัวตนต่อพื นที่สาธารณะ บุคคลจะมีลักษณะการเข้าร่วมโดยใช้ตัวตนสมมติ โดยสร้างตัวตน
จากการสร้างบัญชีที่มีลักษณะที่เก่ียวข้องกับศิลปิน เช่น การตั งรูปโปรไฟล์เป็นรูปศิลปิน การตั งชื่อ
แอคเคาท์ที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปิน เป็นต้น ซึ่งแฟนคลับ BTS บนชุมชนออนไลน์ส่วนใหญ่จะมี
ลักษณะการมีส่วนร่วมของสมาชิกแฟนคลับในรูปแบบการไม่เปิดเผยตัวตนต่อพื นที่สาธารณะ 
ลักษณะการมีส่วนร่วมของชุมชนออนไลน์ได้รับอิทธิพลมาจากการมองตนเองของสมาชิกแฟนคลับ 
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BTS แสดงบทบาทในฐานะแฟนคลับ BTS บนสังคมของการเป็นแฟนคลับ ตลอดจนบรรทัดฐานของ
ชุมชนออฟไลน์และของชุมชนออนไลน์ เกิดเป็นวงจรสมาชิกแฟนคลับ BTS ที่เป็นลักษณะวงจรที่
แสดงให้เห็นถึงกระบวนการเข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี ตลอดจนการถอนตัว
ออกจากกลุ่มสมาชิกแฟนคลับดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงการเกิดขึ นของชุมชนออนไลน์ของกลุ่มแฟน
คลับ BTS  
 ในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ที่เกิดขึ นตลอดจนเกิดการเปลี่ยนแปลง
ของธุรกิจเคป็อปที่เปลี่ยนทิศทางเข้าสู่การตลาดออนไลน์แบบเต็มตัวซึ่งอาศัยความสามารถของ
เทคโนโลยี เกิดการสื่อสารและการเข้าถึงแบบไร้พรมแดน ที่ถูกใช้เป็นสนามกลางในการแลกเปลี่ยน
สินค้า และบริการต่าง ๆ ของศิลปิน BTS และแฟนคลับ BTS โดยธุรกิจออนไลน์จะสามารถด้ารงอยู่
ได้จะต้องมีระบบเครือข่ายที่เข้มแข็ง แฟนคลับ BTS จึงเป็นตัวแปรส้าคัญในการขับเคลื่อนธุรกิจ
ออนไลน์ของเหล่าศิลปิน BTS และอาจกล่าวได้ว่าสถานการณ์โควิด-19 เอื อผลประโยชน์บางส่วน
ให้แก่ศิลปิน BTS Nano Influencer Influencer และสมาชิกแฟนคลับบางกลุ่ม เกิดการหันเหทาง
ธุรกิจและสร้างการตลาดออนไลน์ประเภทนี มากขึ น และสร้างความเข้มแข็งให้เครือข่ายของสมาชิก
แฟนคลับจากการเพ่ิมขึ นของสมาชิกแฟนคลับที่ถูกสถานการณ์โควิด-19 สร้างให้เกิด “เวลาว่าง” ใน
สังคม จนน้าไปสู่การหันเหเข้าเป็นสมาชิกแฟนคลับ BTS 
 
อภิปรายผลการวิจัย 
  สมาชิกแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS จะแสดงออกในลักษณะของคุณสมบัติเฉพาะตัว 
หรืออัตลักษณ์เฉพาะที่บ่งบอกและแสดงให้เห็นถึงความเป็นปัจเจกบุคคล โดยศิลปินเกาหลีวง BTS 
และแฟนคลับ BTS จะมีการนิยาม สร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มที่สร้างความแตกต่างให้กับกลุ่มสมาชิก
แฟนคลับของตนเองอัตลักษณ์จะมีการเคลื่อนที่อยู่เสมอ อาจจะมีความเหมือนและแตกต่างกัน
ออกไปตามแต่บริบทของพื นที่และเวลาที่ด้ารงอยู่ Hall (1996) ได้แสดงให้เห็นว่าลักษณะของ 
อัตลักษณ์ไม่ได้เป็นสิ่งที่อยู่ตามธรรมชาติ หรือการเกิดขึ นลอย ๆ แต่ก่อรูปขึ นมาในระบบเครือข่าย
ภายในของวัฒนธรรม ในช่วงระยะเวลาหน่ึง โดยวัฒนธรรมนั นเป็นสิ่งที่ถูกประกอบสร้างทางสังคม 
ตลอดจน hall วงจรแห่งวัฒนธรรมกับการสร้างและนิยามอัตลักษณ์ สามารถอธิบายได้ว่า อัตลักษณ์
ทั งหลายมีกระบวนการถูกผลิต (produced) ถูกบริโภค (consumed) และถูกควบคุมจัดการ 
(regulated) อยู่ในวัฒนธรรมเหล่านั น ทั งยังมีการสร้างความหมาย (creating meanings) ผ่านทาง
ระบบ ของการสร้างภาพตัวแทน (symbolic systems of representation) ที่เกี่ยวกับต้าแหน่งแห่ง
ที่ต่าง ๆ ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เราเลือกใช้ หรือน้าเอามาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของเรา 
  ในมิติของทุนตามแนวคิดของ Bourdieu 1997 (อ้างถึงใน อุณาโลม จันทร์รุ่งมณีกุล, 
2559) แฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS อาศัยทุนทางวัฒนธรรมในการสร้างและนิยามรูปแบบของ 
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อัตลักษณ์ของตนเอง ให้เกิดความแตกต่างและโดดเด่น รวมกับทุนทางสังคมและทุนทางสัญลักษณ์ 
ที่ถูกใช้เป็นฐานของความมั่นคงทางเครือข่ายของกระแสวัฒนธรรมกระแสนิยมในสังคม ประกอบ 
ทุนทางเศรษฐกิจที่เป็นตัวก้าหนดทิศทางการแสดงออกของสมาชิกแฟนคลับ BTS ขณะที่ บุณยนุช  
นาคะ (2560) ตอกย ้าให้เห็นถึงการแปลงทุนไปสู่ปฏิบัติการทางสังคมและวัฒนธรรมของแฟนคลับ 
โดยที่ผู้ชื่นชอบในตัวศิลปินเกาหลีต่างมีบทบาทในฐานะสมาชิกภายในของกลุ่มแฟนด้อม ท้าตาม
หน้าท่ีต่าง ๆ และการปฏิบัติตัวตามสัญลักษณ์ของแฟนด้อมนั น ๆ เช่น การมีแท่งไฟ ชนิดของแท่งไฟ 
สีของแท่งไฟ สีประจ้าวง ผ้าพันคอ ตลอดจนการใช้ลักษณะของภาษาท่ีใช้สื่อสารกันภายในกลุ่มที่มี
ลักษณะเป็นไปในแนวทางเดียวกันของกลุ่ม และผลผลิตดังกล่าวสร้างให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่าง 
ตัวเรากับคนอื่น จนกลายเป็นการเชื่อมโยงปฏิสัมพันธ์สังสรรค์ระหว่างตัวบุคคลกับกลุ่มแฟนด้อม 
  ส้าหรับการปรับตัวท่ามกลางสภาวะไม่แน่นอนทางสังคม พื นที่ออนไลน์ได้กลายเป็นพื นที่
ปฏิบัติการส้าคัญของกลุ่มแฟนคลับซึ่งแสดงออกร่วมกันผ่านปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ ( symbolic 
interaction) Mead (1934) ชี ให้เราเห็นว่าความสัมพันธ์ทางสังคมของตัวบุคคลในสังคมอยู่ที่การให้
ความหมายร่วมกันของบุคคลในกลุ่มทางสังคม มีการใช้สัญลักษณ์ร่วมกัน มีการกระท้าระหว่างกัน
ของคนในสังคมจนเกิดขึ นเป็นสายสัมพันธ์ ซึ่งปฏิสัมพันธ์ของสมาชิกแฟนคลับศิลปิน BTS ทั งใน
ระดับปัจเจกบุคคลและกลุ่มทางสังคมได้อาศัยกระบวนการสร้างปฏิสัมพันธ์จากกิจกรรมต่าง ๆ ของ
กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีวง BTS ที่ประกอบไปด้วย การกระจายข้อมูลข่าวสาร การจัดโปรเจค 
การเข้าร่วมคอนเสิร์ต และการเคลื่อนไหวทางการเมือง  
  ขณะเดียวกัน สุปรีดา ช่อล้าไย (2549) อธิบายถึงลักษณะของแฟนคลับทั ง 6 ประการคือ 
เป็นผู้ติดตามผลงานของศิลปินผ่านช่องทางของสื่อสารมวลชน เป็นผู้สะสมสิ่งของและของที่ระลึก 
เป็นผู้ติดตามศิลปินไปยังสถานที่ต่าง ๆ เป็นผู้เตรียมอุปกรณ์ อ้านวยความสะดวก ส้าหรับติดตามไป
ยังพื นที่กิจกรรม เป็นผู้ที่แลกเปลี่ยนข้อมูลภายในกลุ่มแฟนคลับ และเป็นผู้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร
และกิจกรรมของศิลปิน ในแง่นี  งานของ พิชฌ์นิพัทธ์ วิชัยโน และ สายชล ปัญญชิต (2566) สะท้อน
ให้เห็นถึงสิ่งที่เรียกว่าการเรียนรู้ทางศีลธรรม (moral education) ที่เกิดขึ นในโลกออนไลน์มีส่วน
เก่ียวข้องการช่วยพยุงศีลธรรมเชิงเครือข่ายและช่วยป้องกันความเสี่ยงจากการสื่อสารในโลกออนไลน์
ทั งที่เป็นประทุษวาจา (hate speech) หรือสื่อที่ไม่ปลอดภัยต่าง ๆ การเรียนรู้ดังกล่าวนี เกิดขึ นใน
กลุ่มทางสังคมที่มีความไว้เนื อเชื่อใจระหว่างกันและมีการท้ากิจกรรมร่วมกันอยู่อย่างสม่้าเสมอ 
  ในมิติของการมีส่วนร่วมของสมาชิกแฟนคลับที่มีลักษณะของการมีส่วนร่วมของสมาชิก
แฟนคลับในรูปแบบการเปิดเผยตัวตนและการมีส่วนร่วมของสมาชิกแฟนคลับในรูปแบบการไม่
เปิดเผยตัวตนต่อพื นที่สาธารณะ อนินทยา ประสิทธิมี (2561) อภิปรายถึงลักษณะของการแสดงออก
ของกลุ่มแฟนคลับจะขึ นอยู่กับแต่ละกลุ่มว่าจะเปิดเผยตัวตนในการมีส่วนร่วมมากน้อยเพียงใด ซึ่งใน
ส่วนมากแฟนคลับจะมีพฤติกรรมในทางออนไลน์ไปในทางเดียวกัน  และแฟนคลับมีการแสดง 
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อัตลักษณ์แฟนคลับศิลปินเกาหลีบนพื นที่ออนไลน์ กลุ่มที่มากที่สุด คือ กลุ่มที่ไม่ปิดตัวตนแต่ไม่
เปิดเผยหน้าตาบนสื่อออนไลน์” ส้าหรับ ชนกานต์ รักชาติ (2558) ช่วยเปิดเผยให้ เห็นถึง
องค์ประกอบของชุมชนออนไลน์ที่จ้าเป็นต้องมีเป้าหมายของการเกิดขึ นของชุมชนเป็นหัวใจหลัก มี
ความเกี่ยวข้องกันระหว่างพื นที่ออนไลน์และพื นที่กายภาพ มีรูปแบบการจัดการทางสังคมที่เต็มไป
ด้วยแบบแผนและกลไกเชิงโครงสร้าง ข้อสังเกตประมาณหน่ึงของการศึกษาในครั งนี ผู้น้าของกลุ่ม
หรือบ้านเบสในส่วนของแฟนคลับ BTS มักเป็นตัวกลางในการสร้างความสัมพันธ์ให้กับแฟนคลับ ใช้
การสื่อสารผ่านอินเทอร์เน็ต กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลีมีการรวมตัวเพ่ือท้ากิจกรรมร่วมกันให้แก่
ศิลปิน ซึ่งเป็นการแสดงออกถึงความเชื่อมโยงระหว่างแฟนคลับในการสร้างเครือข่ายทางสังคม และ
เป็นการต่อรองเชิงพื นที่ซึ่งจะก่อให้เกิดพื นที่ชุมชนออนไลน์ 
 
ข้อจ ากัดในการวิจัยและการวิจัยในอนาคต 
  1. การศึกษาในครั งนี เกิดข้อจ้ากัดจากสถานการณ์โรคโควิด-19 จึงท้าให้ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บ
ข้อมูลจากสนามออนไลน์ จึงแนะน้าว่าเมื่อสถานการณ์ดังกล่าวดีขึ น ควรลงพื นที่การเก็บข้อมูลจาก
สนามจริง จากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม เพ่ือน้าข้อมูลที่ได้มาสนับสนุน
งานวิจัยและได้ข้อมูลที่ครอบคลุมมากย่ิงขึ น 
  2. การศึกษาในครั งนี เป็นการศึกษาเฉพาะกลุ่มแฟนคลับ BTS เท่านั น จึงขอเสนอแนะว่า
ควรจะมีการศึกษาแฟนคลับเชิงประมวลองค์ความรู้ที่หลากหลาย การศึกษาเปรียบเทียบ หรือ
การศึกษาเชิงวิพากษ์ เพ่ือให้ได้องค์ความรู้ทางวิชาการที่หลากหลาย 
  3. การศึกษาในครั งถัดไป ควรศึกษาระบบเครือข่ายเชิงอ้านาจของวัฒนธรรมกระแสนิยม 
เน่ืองจากศิลปิน แฟนคลับ ตลอดจนผู้ที่มีความเกี่ยวข้อง ต่างมีความเชื่อมโยงซึ่งกันและกันในเชิง
อ้านาจเกิดเป็น “วงศาวิทยาของแฟนคลับ” เพ่ือให้ได้ข้อค้นพบกลไกวัฒนธรรมกระแสนิยมใน
รูปแบบของเคป็อปในอีกแง่มุมเพ่ิมมากขึ น 
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