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บทคัดย่อ 
 บทความชิ้นน้ีศึกษาบทบาทและการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง 
NCT ผ่านมิติการบริโภคเชิงสัญญะ โดยอาศัยการวิจัยชาติพันธ์ุวรรณนาออนไลน์จากการ
สัมภาษณ์แฟนคลับที่เป็นกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 37 คน ร่วมกับการสังเกตการณ์ภาคสนาม
ออนไลน์ในทวิตเตอร์ จากน้ันท าการวิเคราะห์เชิงเน้ือหาเพ่ือตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัย  
ข้อค้นพบจากการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ส่วนส าคัญ ได้แก่ ข้อค้นพบที่หน่ึง บทบาทของแฟนคลับวง 
NCT มีบทบาทที่มีลักษณะสัมพันธ์ไปกับการด าเนินชีวิตประจ าวันของแฟนคลับเพ่ือแสดงออกซึ่ง
การสนับสนุนศิลปิน โดยแสดงให้เห็นผ่านพฤติกรรมที่เป็นสินค้าและการใช้สื่อ อีกทั้งยังมีการ
แสดงบทบาทของแฟนคลับผ่านรสนิยมที่มีร่วมกันจนน ามาสู่ความสามารถในการจ าแนกแตกต่าง
ความเป็นกลุ่มของแฟนคลับ ขณะที่ข้อค้นพบที่สอง การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟน
คลับวง NCT สะท้อนให้เห็นผ่านกิจกรรมของแฟนคลับที่มีร่วมกันด้วยการผสมผสานระหว่างการ
บริโภคเชิงสัญญะกับทุนในสนามของแฟนคลับจนกลายเป็นปฏิบัติการของแฟนคลับเพ่ือรักษา
บทบาทในชีวิตประจ าวันที่มีความเชื่อมโยงกับศิลปินที่ชื่นชอบ  
 
ค าส าคัญ: ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์, การบริโภคเชิงสัญญะ, การรักษาบทบาท, NCT, แฟนคลับ 
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Abstract 
  Building on a netnography, this article aims to study a.) the roles of NCT 
boy band’s fans by adopting consumption of sign; and b.) the role integration of 
the lifestyle of the NCT fans. A total number of 30 online interviewees and 7 group-
interview participants were selected from online observation via relating hashtags 
on Twitters. The obtained findings show how the integration role impacts NCT fans 
in various facets including their fandom and daily lives. This study also discovers 
that interaction between artists and fans can be a predictor of consumption and 
extends its influences on the roles of fans. Moreover, apart from the role 
integration, Pierre Bourdieu's conceptualization of capital should be taken into 
consideration since capital is dynamic and related to interaction and roles. 
Eventually, there are a variety of ways that symbolic activity might lead to roles 
integration, fan roles, and individual roles. 
 
Keywords: Symbolic Interactionism, Consumption of Sign, Roles Integration, NCT, 
Fans 

บทน า 
วัฒนธรรมแฟนคลับในสังคมสมัยใหม่ได้สร้างปรากฏการณ์การบริโภคนิยมเอาไว้

หลากหลายรูปแบบได้กลายมาเป็นส่วนหน่ึงของชีวิตประจ าวัน โดยเฉพาะความมีชีวิตชีวาของแฟน
คลับที่แสดงผ่านการท ากิจกรรมเกี่ยวกับศิลปินที่ตนชื่นชอบราวกับได้น าตัวตนด้านที่เป็นบทบาท
แฟนคลับออกมาพร้อมกับบทบาทในชีวิตประจ าวันทั่วไป หากพิจารณาย้อนกลับมาเรื่องการศึกษา
แฟนคลับที่พยายามก้าวข้ามความคิดเชิงลบเกี่ยวกับแฟนคลับว่าเป็นกลุ่มคนที่ เ ต็มไปด้วย 
ความคลั่งไคล้อย่างไร้ เหตุผล Henry Jenkins (1992) กลับชวนพิจารณาว่าการรวมกลุ่มของ 
แฟนคลับมาจากความชื่นชอบในสิ่งเดียวกันซึ่งสามารถสร้างชุดความหมายใหม่ได้อย่างสร้างสรรค์
ด้วยตนเอง และวัฒนธรรมแฟนคลับเป็นพ้ืนที่ส าหรับการหลบหนีจากการใช้ชีวิตประจ าวัน อย่างไรก็
ตามพ้ืนที่ของแฟนคลับและพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวันไม่ได้แยกขาดจากกัน Matt Hills (2017) เสนอว่า 
แฟนคลับมิได้มีอัตลักษณ์ที่ตายตัว เน่ืองจากพ้ืนที่แฟนคลับในปัจจุบันโยกย้ายเข้าสู่โลกดิจิทัลที่มี
ความลื่นไหลตัดข้ามไปมาระหว่างกลุ่ม วัฒนธรรมอื่น (Hills, 2017; Jenkins, 2006) อีกทั้ ง  
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สื่อที่เข้ามามีบทบาทท่ามกลางกระแสการบริโภคนิยมในชีวิตประจ าวันท าให้การแสดงบทบาทของ
แฟนคลับมีความสลับซับซ้อนมากข้ึน (Williams, 2016)  

บทบาทแฟนคลับมีความเก่ียวเน่ืองกับสถาบันทางสังคมทั้งในด้านการเมืองเพ่ือต่อรองกับ
อ านาจได้ในหลายระดับโดยเฉพาะกับผู้ผลิต และมีความเป็นสังคมเศรษฐกิจ (socio-economic) ใน
ฐานะการสะสมทุนทางวัฒนธรรมที่ช่วงชิงมาสร้างวัฒนธรรมของตนเอง (กาญจนา แก้วเทพ , 2555; 
Jenkins, 1992; Fiske, 1992) พ้ืนที่ทางสังคมของแฟนคลับจึงเต็มไปด้วยการสร้างความหมาย
เชิงสัญญะได้อย่างอิสระ (Baudrillard, 1996) ประกอบกับพลวัตของการน าเสนอบทบาทใน
ชีวิตประจ าวันของตนเอง (Mead, 1934; Goffman, 1959) ที่มีโลกของแฟนคลับเข้ามาบรรจบกัน 
ท าให้โลกของแฟนคลับที่อยู่ภายใต้วัฒนธรรมบริโภคนิยมมีบทบาทที่หลากหลายและแปรเปลี่ยน
ตลอดเวลา 

 การก่อตัวของ “กระแสเกาหลีหรือฮันรยู (Korean wave or Hallyu)” สามารถท าให้
วัฒนธรรมสมัยนิยมในแบบเอเชียตะวันออกสู่สายตาสังคมโลก (ไพบูลย์ ปิตะเสน , และ จิราพร จัน
จุฬา, 2563) โดยเฉพาะการส่งออกวัฒนธรรม K-POP ที่มีการรวมกลุ่มของแฟนคลับข้ามพรมแดน
หลายระดับ และส าหรับการศึกษาครั้งน้ีที่มุ่งเน้นท าความเข้าใจแฟนคลับวง NCT ซึ่งเป็นวงที่ก่อต้ัง

โดยบริษัท SM Entertainment โดย NCT1 ย่อมาจาก Neo Culture Technology มีจุดประสงค์
หลักของการก่อต้ังวงเพ่ือการเผยแพร่กระแสเกาหลีไปในหลาย ๆ วัฒนธรรม เป็นกลยุทธ์ที่ออกแบบ
โดย Lee Soo-man ที่อยากให้ K-POP เข้าสู่วงการตลาดโลกด้วยการลดกรอบข้อจ ากัดคุณสมบัติ
ของสมาชิกในด้านต่าง ๆ เช่น สถานที่ พ้ืนที่ เชื้อชาติ ด้วยการที่วงมีศิลปินหลายเชื้อชาติมารวมกัน 
ฐานแฟนคลับและการบริโภคมากข้ึนตามมาด้วยเช่นกัน ในเดือนกันยายน ปี พ.ศ. 2563 ที่ผ่านมา
นิตยสารที่ทรงอิทธิพลด้านอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศสหรัฐอเมริกาที่ท าการส ารวจจากทั่วโลก
อย่างนิตยสาร Billboard (บิลบอร์ด) ได้เปิดเผยอัลบั้ม TOP 10 อันดับสูงสุดบนชาร์ต Billboard200 
ซึ่งเป็นการจัดอันดับอัลบั้มที่มียอดจ าหน่ายสูงสุด 200 อัลบั้มตามผลส ารวจ โดยที่ผ่านมานับต้ังแต่มี
การเปิดตัว ผลงานของศิลปินวง NCT127 ได้ติดอันดับดังกล่าวมาโดยตลอด โดยเฉพาะการปล่อย
ผลงานที่ผ่านมาน้ีได้สร้างสถิติอันดับที่ดีที่สุดของวง และถือเป็นสถิติอันดับที่สูงที่สุดของอัลบั้มศิลปิน 
K-POP ในประเทศเกาหลี ด้วยการเข้าไปเป็น TOP 3 ของชาร์ต Billboard200 ท่ามกลางรายชื่อ
ของเหล่าศิลปินระดับโลก (Shanne, 2021; Jieun, 2021) สิ่งเหล่าน้ีได้พิสูจน์ให้เห็นถึงอิทธิพลของ
แนวเพลงรวมถึงสถานะของวง NCT127 อาจเรียกได้ว่าเป็นทั้งตัวแทนของศิลปิน K-POP และ
ตัวแทนของศิลปินในทวีปเอเชียในการน าวัฒนธรรมแบบเอเชียภิวัฒน์ (Asianization) 

                                                             
1 NCT แบ่งออกเป็นยูนิตย่อย 4 ยูนิต ได้แก่ NCT U, NCT127, NCT Dream และ WayV  
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ความหลากหลายของศิลปินวง NCT ท าให้เกิดชุมชนแฟนคลับจากหลายประเทศด้วยกัน 
ชุมชนแฟนคลับวง NCT ในพ้ืนที่ออนไลน์จึงมีการแลกเปลี่ยนความสัมพันธ์อย่างอิสระ เช่นเดียวกับ
แฟนคลับวง NCT ในสังคมไทยต่างมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับเชื้อชาติอื่น เช่น การดันแฮชแท็ก
เกี่ยวกับศิลปิน การฟังเพลงเพ่ือเพ่ิมยอดวิว อย่างไรก็ตามแฟนคลับวง NCT ในสังคมไทยมีการท า
กิจกรรมทั้งในพ้ืนที่ออนไลน์และออฟไลน์อย่างเป็นที่เห็นได้ชัดเจนไม่ว่าจะเป็นการจัดคาเฟ่ วันเกิด 
การติดป้ายโปรเจควันเกิดศิลปินเพ่ือกระจายรายได้ให้ผู้คนในพ้ืนที่เมือง รวมถึงกิจกรรมให้ของขวัญ 
(give away) ที่จัดข้ึนโดยแฟนคลับวง NCT ด้วยกันเองซึ่งเป็นการให้ของที่แฟนคลับท าข้ึนเองเพ่ือ
แจกในโอกาสพิเศษต่าง ๆ และสามารถน ามาแลกเปลี่ยนเพ่ือสร้างมิตรภาพใหม่ ๆ ในหมู่แฟนคลับ 
นอกจากกิจกรรมที่ยังเกี่ยวกับศิลปินวง NCT แล้วยังมีกิจกรรมในชีวิตประจ าวันทั่วไปที่แสดงถึง
บทบาทแฟนคลับที่หลากหลายมากข้ึน  

การศึกษาครั้งน้ีน ามาสู่การพิจารณาปฏิสัมพันธ์กับบทบาทแฟนคลับวง NCT ภายใต้
วัฒนธรรมการบริโภคนิยมที่บทบาทแฟนคลับปรับเปลี่ยนไปตลอดเวลา แต่เหตุใดถึงมีบทบาทแฟน
คลับแสดงอยู่ในชีวิตประจ าวัน ซึ่งสะท้อนว่าโลกของแฟนคลับที่ปะปนไปกับการใช้ชีวิตเสมือนว่ามี
การเก็บรักษาบทบาทบางอย่างในพ้ืนที่ทางสังคมของตนเอาไว้ กล่าวได้ว่าการวิจัยครั้งน้ีพยายาม
ค้นหาสิ่งที่เรียกว่าการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่ผูกติดกับการบริโภคของแฟนคลับวง NCT 
ผ่านกรอบความคิดปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ (symbolic interactionism) และแนวคิดการบริโภค
เชิงสัญญะ (consumption of sign) ทั้งน้ี ผู้วิจัยมุ่งศึกษาใน 2 ประเด็นหลักคือ 1) บทบาทแฟนคลับ
วง NCT ผ่านการบริโภคเชิงสัญญะในชีวิตประจ าวัน และ 2) การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของ
แฟนคลับวง NCT ผ่านการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
วรรณกรรมที่เก่ียวข้อง 

บทบาทแฟนคลับกับวัฒนธรรมการบริโภค 
นักคิดคนส าคัญของส านักปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์อย่าง George Herbert Mead (1934) 

กล่าวถึงสาระส าคัญของทฤษฎีปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ (symbolic interactionism) ว่าเป็นการให้
ความสนใจกับพฤติกรรมทางสังคมหรือบทบาทที่ผู้กระท าการ (actor) เลือกแสดงในสถานการณ์หน่ึง 
ๆ รวมถึงเรื่องปฏิสัมพันธ์ทางสังคมของผู้กระท าการ ท้ังยังสนใจไปถึงการท าความเข้าใจวิธีคิดและ
การแสดงออกพ้ืนฐานในระดับชีวิตประจ าวันว่าความสัมพันธ์ทางสังคมของบุคคลในสังคมอยู่ที่การมี 
และการใช้ความหมายร่วมกัน การกระท าระหว่างกันของคนในสังคมเกิดเป็นความสัมพันธ์หน่ึง ๆ 
ข้ึน เน่ืองมาจากการใช้สัญลักษณ์ร่วมกัน การกระท าระหว่างกันจึงน าไปสู่ความหมายในการ
ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ ซึ่งกระบวนการโต้ตอบที่เกิดข้ึนต่างก็ตีความหมายและตีความให้กันและ
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กัน เป็นความหมายที่ยืดหยุ่นไปตามสถานการณ์และบริบท ในการศึกษาครั้งน้ีจึงกล่าวได้ว่าการ
ปฏิสัมพันธ์หน่ึง ๆ ล้วนมาพร้อมเรื่องของบทบาทของแฟนคลับทั้งสิ้น 

ส าหรับ Herbert Blumer (1969) ผู้ซึ่งได้รับอิทธิพลจากงานของ Mead เขาเสนอใน
ประเด็นดังกล่าวว่า โครงสร้างสังคม อันได้แก่ ระบบสังคม ช่วงชั้นทางสังคม วัฒนธรรม บทบาททาง
สังคม เหล่าน้ีล้วนเป็นชุดเงื่อนไขของการกระท า แต่มิได้มีบทบาทในการก าหนดการกระท า ปัจเจก
บุคคลในฐานะหน่วยของการกระท า มิได้กระท าการตอบสนองกับวัฒนธรรมหรือโครงสร้างทางสังคม 
แต่เป็นการตอบสนองต่อสถานการณ์ที่มีสัญลักษณ์และไม่มีสัญลักษณ์ผ่านวัตถุ Blumer อธิบายว่า
วัตถุจะมีความหมายข้ึนมาได้น้ันต้องผ่านกระบวนการปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ดังกล่าวมาแล้ว ซึ่ง
เกี่ยวข้องกับการตีความ (interpretation) และการนิยาม (definition) โดยที่วัตถุเดียวกันน้ีอาจมี
ความหมายที่แตกต่างกันไปในแต่ละคน เพราะวัตถุจะได้รับการก าหนดหรือนิยามจากตัวแสดง
อย่างไร เหมือนหรือแตกต่างน้ัน ย่อมข้ึนอยู่กับการกระท าของผู้อื่นที่มีต่อคน ๆ น้ันในขณะที่มีการให้
นิยามกับวัตถุหรือสัญลักษณ์น้ันอยู่ 

บทบาทแฟนคลับ (roles of fans) ในการศึกษาครั้งน้ีเป็นการมองผ่านการปฏิสัมพันธ์ใน
พ้ืนที่ชีวิตประจ าวันของแฟน ดังน้ี  
  1) ปฏิสัมพันธ์ในรูปแบบของแฟนคลับด้วยกัน ซึ่งกล่าวได้ว่าปัจเจกมีการจัดประเภทของ
บทบาทเพ่ือจัดระเบียบในปฏิสัมพันธ์ระหว่างตนเองกับผู้อื่น ท าให้แฟนบางกลุ่มให้ความส าคัญกับ
การมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟนด้วยกัน ในการศึกษาของนักสังคมวิทยาชาวอเมริกัน Erving 
Goffman จากหนังสือ The presentation of self in everyday life (1959) ซึ่งน าเสนอแนวคิด
การวิเคราะห์เชิงละคร (dramaturgy) เขาอภิปรายเรื่องบทบาท (roles) กับธรรมชาติตัวตนของ
บุคคล โดยเสนอว่าทุก ๆ ปฏิสัมพันธ์ทางสังคม (social interaction) ที่เกิดข้ึนมีพ้ืนที่ที่เรียกว่า ‘หน้า
ฉาก’ (front stage) ซึ่งเปรียบเป็นหน้าเวทีที่ใช้ในการแสดง ตัวแสดงจะได้รับความสนใจจากผู้ชมใน
ขณะเดียวกันก็มีพ้ืนที่ ‘หลังฉาก’ (back stage) เป็นพ้ืนที่ที่ตัวแสดงสามารถเปลี่ยนและวางบทบาท
ที่สวมอยู่หน้าเวทีและกลับมาเป็นตัวเองได้ เปรียบเสมือนเป็นตัวตนที่ซ่อนเอาไว้ (hidden self) ใน
แต่ละสถานการณ์ เช่นเดียวกันขณะมีปฏิสัมพันธ์กันในกลุ่มแฟน คนบางกลุ่มอาจได้แสดงบทบาทที่
เป็นหน้าฉากได้อย่างเต็มที่ ขณะเดียวกันก็เป็นโอกาสที่คนบางกลุ่มอาจได้แสดงบทบาทของตนซ่อน
เอาไว้หลังฉากในชีวิตประจ าวันปกติได้อย่างเต็มที่ เพราะการรวมกลุ่มในหมู่แฟนเปรียบเสมือนการ
ได้อยู่ในโลกของแฟน ท่ีเต็มไปด้วยคนที่มีรสนิยมเดียวกัน แสดงบทบาทคล้ายคลึงกัน มีความเข้าใจ
กันและรู้สึกถึงความเป็นพวกเดียวกัน ท าให้สิ่งที่ท าแล้วกลายเป็นคนประหลาดในสายตาคนนอกจะ
ไม่เป็นเช่นน้ันเมื่ออยู่ในหมู่แฟนด้วยกัน ในขณะที่การมีปฏิสัมพันธ์กับคนนอกกลุ่ม บางครั้งบุคคลที่
เป็นแฟนจะสามารถแสดงออกถึงตัวตนของตนเอง (หน้าฉาก) ได้เพียงระดับหน่ึงเท่าน้ัน ซึ่งบทบาท
ของการเป็นแฟนคลับมิได้มีกิจกรรมร่วมกันเพียงแค่เรื่องที่เกี่ยวกับศิลปินเท่าน้ัน แต่พวกเขาถือว่า
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การเป็นแฟนคลับน้ันหมายรวมถึงกิจกรรมต่าง ๆ ในพ้ืนที่ชีวิตประจ าวันด้วย (ชลวรรณ วงษ์อินทร์ , 
2548; สุปรีดา ช่อล าไย, 2549; ชยพล เจริญลาภกุล, 2559) 

กลุ่มของแฟนคลับหน่ึง ๆ เป็นกลุ่มทางสังคม (social group) ที่มีทั้งรูปแบบความสัมพันธ์
ในแง่บวกและแง่ลบที่แฟนคลับอาจเกิดความขัดแย้งกัน โดยงานวิจัยส่วนใหญ่ได้ชี้ให้เห็นว่าปัจเจก
ที่มารวมกันในกลุ่มแฟนมีรูปแบบความสัมพันธ์แบบครอบครัว พ่ีน้อง เพ่ือนฝูง มีการช่วยเหลือ
เกื้อกูลกันทั้งในเรื่องที่เกี่ยวข้องและไม่เกี่ยวข้องกับความเป็นแฟน (วร นุช ตันติวิทิตพงศ์, 2551;  
พีรภา สุวรรณโชติ, 2551; Williams, 2016)  

2) ปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับกับศิลปิน อาจแบ่งเป็น กิจกรรมที่มีเน้ือหาที่เป็นจริง เช่น 
การติดตามศิลปินไปยังสถานที่ต่าง ๆ การติดตามข่าวสารและผลงาน การชมคอนเสิร์ต การบริโภค
สื่อและสะสมสินค้าที่ เกี่ยวกับศิลปินที่ตนชื่นชอบ เป็นต้น (วรนุช ตันติวิทิตพงศ์ , 2551; พีรภา 
สุวรรณโชติ, 2551) และกิจกรรมที่มีลักษณะเป็นสัญลักษณ์ (symbolic activity) ซึ่งรวมไปถึง
ลักษณะของพฤติกรรมที่เป็นขนบในการประพฤติปฏิบัติของกลุ่มแฟนที่จะระบุว่าใครสังกัดอยู่
วัฒนธรรมไหน โดยมีลักษณะเฉพาะที่ท าให้แตกต่างจากคนอื่น ๆ รวมถึงสังกัดวัฒนธรรมอื่น เช่น 
เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้า การใช้เครื่องประดับ ทรงผม เป็นต้น (ชลวรรณ วงษ์อินทร์ , 2548; 
อรญา หาญพัฒนนันท์, 2550) รวมไปถึงบทบาทของการเป็นผู้เข้าร่วมผลิตและสร้างสรรค์วัฒนธรรม 
(creative and cultural audience) (กุลวิชญ์ ส าแดงเพช, 2551; สายชล ปัญญชิต, 2553;) 

ความสัมพันธ์ของ “บทบาทความเป็นแฟน” กับ “บทบาทในชีวิตประจ าวัน” ที่การแสดง
บทบาทมีความทับซ้อนกันระหว่างพ้ืนที่ชีวิตประจ าวันปกติและพ้ืนที่ความเป็นแฟน รวมถึงบางครั้ง
การบริโภคในฐานะของแฟนคลับก็เข้ามาช่วยส่งเสริมบทบาทในชีวิตประจ าวัน ซึ่งในการวิเคราะห์ถึง
บทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนหรือกลุ่มแฟนจึงต้องค านึงถึงบริบทของพ้ืนที่และสถานการณ์ที่
แฟนเลือกแสดงบทบาทหน่ึง ๆ ดังน้ัน ในการศึกษาบทบาทรวมถึงปฏิสัมพันธ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนใน
บุคคลที่เรียกตนว่าเป็นแฟน มีความจ าเป็นที่จะต้องท าความเข้าใจต่อการนิยามความหมายและ
สถาปนาสัญลักษณ์หรือพฤติกรรมต่าง ๆ ท่ีกระท าอยู่ในกลุ่มแฟนเป็นส าคัญ 

วัฒนธรรมแฟนคลับ (fan culture) มักหยิบยกข้ึนมาพิจารณากับวัฒนธรรมการบริโภค 
(consumer culture) ที่ผูกติดกับความเป็นธุรกิจการค้าและความหลงใหลในระดับปัจเจก 
(Fuschillo, 2020; Fiske, 1992) ผ่านงานศึกษาต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับแฟนคลับ การบริโภค และการ
สะสมทุน (สมฤดี พวงยานี, 2562; พัน ฉัตรไชยยันต์, 2561; กมลพรรณ อาการส, 2560; สายชล 
ปัญญชิต, 2553; Oliver, 2020; Kozinets, 1997) ท าให้การบริโภคแยกไม่ออกจากวัฒนธรรมแฟน
คลับ และสามารถสร้างสรรค์วิถีชีวิตในรูปแบบใหม่ ๆ ข้ึนมาได้อย่างอิสระ ในการศึกษาวัฒนธรรม
การบริโภคได้มีนักวิชาการให้ความสนใจในประเด็นดังกล่าวไม่ว่าจะเป็นส านักวัฒนธรรมศึกษา 
(cultural studies) ที่มาจากกระแสการหันเหสู่ วัฒนธรรม (cultural turn) มุ่งเน้นในเรื่องของ
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วัฒนธรรมที่ถูกผลิตสร้างโดยมนุษย์ (เกษม เพ็ญภินันท์, 2552, น. 16-19) ในขณะเดียวกันงานเรื่อง 
Distinction: A social critique of the judgement of taste (1984) ของนักสังคมวิทยาชาว
ฝรั่งเศส Pierre Bourdieu ศึกษาถึงการบริโภคที่สร้างความแตกต่างทางชนชั้นของสังคมฝรั่งเศสโดย
มาจากการสะสมรูปของทุนประเภทต่าง ๆ (forms of capital) สนามทางสังคม (fields) และการ
แสดงออกผ่านแนวจริต (habitus) ซึ่งสะท้อนวิถีชีวิตที่จ าแนกรหัสความแตกต่างทางสังคมเอาไว้ 

เช่นเดียวกับ Bourdieu ยังมีนักวิชาการชาวฝรั่งเศสที่ ให้ความส าคัญต่อการศึกษา
วัฒนธรรมการบริโภคและการผลิตสร้างความแตกต่างน้ันคือ Jean Baudrillard ในหนังสือ The 
system of object (1996) มีจุดยืนว่าด้วยการบริโภคสร้างกระบวนการกลายเป็นสินค้าทาง
วัฒนธรรม รวมถึงการถูกครอบง าโดยวัตถุและระบบสัญญะให้กลายเป็นความจริง เสมือนว่า
ตัวสัญญะถูกจ าลองข้ึนมาแทนความจริงที่ไ ด้ตายจากไป การบริโภคของมนุษย์จึงต้ังอยู่บน
ความสัมพันธ์ที่มาจากการปรุงแต่งของสัญญะ เบื้องหลังแนวคิดของ Baudrillard เป็นการต่อต้าน
ความคิดด้ังเดิมของ Marxism ว่าด้วยความต้องการของมนุษย์ที่มีแต่คุณค่าการใช้สอยกับคุณค่าการ
แลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐกิจ ในขณะเดียวกัน Baudrillard ยังได้รับอิทธิพลเรื่องสัญญะมาจากนัก 
สัญวิทยาที่พิจารณาว่าสัญญะมาจากการสร้างความหมายผ่านวัตถุ ซึ่ง Baudrillard ได้สานความคิด
ดังกล่าวโดยขอบเขตของวัตถุมีบทบาทในการแลกเปลี่ยนความหมายภายใต้ระบบสัญลักษณ์เพ่ือการ
ยอมรับเงื่อนไขทางสังคมร่วมกันและสร้างเป็นสัญญะไปอย่างไม่สิ้นสุดซึ่งล้วนเป็นผลผลิตจากระบบ
ทุนนิยม มิใช่ก ากับผ่านการแลกเปลี่ยนเพ่ือความต้องการใช้สอยในแบบของ Marx กล่าวได้ว่าใน
ทัศนะของ Baudrillard (1998) มองวัตถุเป็นตัวก าหนดความสัมพันธ์ทางสังคมผ่านตัวสัญญะท าให้
การบริโภคของมนุษย์จึงไม่มีทางถูกเติมเต็มเป็นแค่เพียงสิ่งที่สร้างความเพลิดเพลิน โดยสรุปแล้วการ
บริโภคสินค้าต่าง ๆ นอกจากการแลกเปลี่ยนและการใช้งาน (exchange and use value) ยังเต็มไป
ด้วยระบบคุณค่าเชิงสัญลักษณ์และสัญญะ (sign and symbolic value) ที่ล้วนท าให้ความสัมพันธ์
ของมนุษย์กลายเป็นหน่ึงเดียวกับวัตถุและสร้างความแตกต่างในระดับปัจเจกบุคคล (Cuff et al., 
2005; Baudrillard & Poster, 1988) 

Fuschillo (2020) ชี้ชวนว่าปรากฏการณ์วัฒนธรรมการบริโภคกับแฟนคลับเป็นสิ่งที่แยก
จากกันไม่ขาด ซึ่งสะท้อนถึงการเป็นสินค้าทางธุรกิจกับความหลงใหลของปัจเจกโดยสิ่งเหล่าน้ีแตกได้
กลุ่มวัฒนธรรมย่อยออกไปอย่างหลากหลาย ดังเช่นในงานศึกษาของ Kozinets (1997) อธิบายถึง
กิจกรรมระหว่างกลุ่มแฟนคลับ Star Trek ด้วยกันได้สร้างความหมายร่วมกันผ่านตัวสินค้าน าไปสู่
ประกอบสร้างความหลากหลายในการบริโภคของแฟนคลับ ซึ่งบ่งชี้ว่าเป็นความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์และวัตถุที่ประกอบสร้างความหมายข้ึนมา โดยกรณีศึกษาของ Oliver (2020) ชวนให้
พิจารณาว่าอัลบั้มเพลง K-POP (physical media) ในยุคดิจิทัลที่ยังวัตถุมีบทบาทท าหน้าที่ก าหนด
ความสัมพันธ์ทางสังคมผ่านสัญญะ ตามความคิดของ Baudrillard เมื่อวัตถุไม่ได้มีหน้าที่ใช้การใช้
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สอยวัตถุจะกลายเป็นของสะสมที่มีคุณค่าความผูกพันทางจิตใจ ถึงแม้ ว่าเทคโนโลยีจะมี
ความก้าวหน้าอยู่ตลอดเวลาแต่อัลบั้มเพลง K-POP ยังเป็นสินค้าที่มีคุณค่าต่ออุตสาหกรรมเพลง  
K-POP และแฟนคลับต่อไป ท าให้อัลบั้มเพลง K-POP มีความหมายแตกต่างกันไปตามการให้สัญญะ
ของผู้ถือครอง 

ในขณะเดียวกันสัญญะยังมีหน้าที่สร้างความรู้สึกร่วมกันและพ้ืนที่ให้กับปัจเจก งานศึกษา
ของ สมฤดี พวงยานี (2562) พบว่าการบริโภคสินค้าที่ระลึกของกลุ่มแฟนคลับวง GOT7 และ BTS 
ต่างสร้างความหมายเชิงสัญญะผ่านตัวสินค้าท่ีตนมีอยู่ ซึ่งเป็นการสร้างเงื่อนไขเชิงสัญลักษณ์ร่วมกัน
ภายในกลุ่มแฟนคลับ เช่น การใช้สินค้าที่ปรากฏสัญลักษณ์ของวงที่ชื่นชอบกลาย เป็นการบ่งบอก
ถึงอัตลักษณ์การเป็นแฟนคลับผ่านสัญญะที่กลุ่มแฟนคลับได้สร้างข้ึนร่ วมกัน เช่นเดียวกับงานของ 
กมลพรรณ อาการส (2560) ว่าด้วยในกลุ่มแฟนคลับวง Girls’ Generation เป็นบริโภคสินค้า
เกี่ยวกับศิลปินในชีวิตประจ าวันและพ้ืนที่ของแฟนคลับ ท าให้เกิดความแตกต่างระหว่างแฟนคลับ
และภายนอกกลุ่มแฟนคลับผ่านสัญญะที่ถูกสร้างข้ึน โดยกรณีศึกษาของ สมฤดี พวงยานี (2562) 
และ กมลพรรณ อาการส (2560) ชี้ให้เห็นอย่างชัดเจนว่าการบริโภคและความชอบของแฟนคลับผูก
โยงเข้ากับความเป็นตราสินค้าทางธุรกิจ ดังน้ันการสร้างความหมายเชิงสัญลักษณ์จึงมาจากผู้ผลิต
ด้วยเช่นกัน (Fuschillo, 2020) แต่ในทางกลับกันแล้วแฟนคลับสามารถสร้างความหมายได้ข้ึนมา
ด้วยตนเองผ่านกิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ภายในกลุ่มแฟนคลับ บ่งบอกได้ว่าแฟนคลับมิได้ตกอยู่ใน
อ านาจของผู้ผลิต (ค่ายเพลง) เพียงอย่างเดียวแต่ยังสร้างการบริโภคที่หลากหลายได้ในแบบของตน 

งานศึกษาวัฒนธรรมแฟนคลับกับการบริโภคสินค้านอกจากจะเป็นการด ารงอยู่ท่ามกลาง
ระบบตลาดแบบทุนนิยมยังสะท้อนถึงการแลกเปลี่ยนความหมายที่แฝงระบบสัญญะและสัญลักษณ์ 
ด้วยเหตุน้ีท าให้แฟนคลับสามารถสร้างเครือข่ายของการบริโภคเชิงสัญญะได้ตลอดเวลา และสามารถ
รักษาต าแหน่งแห่งที่ของตนในกลุ่มแฟนคลับต่อไปได้ (สมฤดี พวงยานี, 2562; กมลพรรณ อาการส, 
2560; Oliver, 2020; Kozinets, 1997) มากไปกว่าน้ีแฟนคลับกลายเป็นกลุ่มวัฒนธรรมที่มีหลาย
บทบาทในเวลาเดียวกันโดยเฉพาะบทบาทในฐานะผู้บริโภคที่ตัดข้ามพ้ืนที่ทางเศรษฐกิจและสังคม 
การพิจารณาโลกของแฟนคลับให้แยกออกจากชีวิตประจ าวันเป็นสิ่ งที่เป็นไปไม่ได้หากเส้นแบ่ง
เหล่าน้ีซ้อนทับกันมาต้ังแต่แรกเริ่ม 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

การศึกษาครั้ง น้ีอาศัยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพผสมกับชาติพันธ์ุวรรณนาออนไลน์
(netnography) โดย Kozinets (2010) เสนอว่าชาติพันธ์ุวรรณนาออนไลน์สามารถเป็นตัวช่วยใน
การเก็บรวบรวมข้อมูลบนชุมชนออนไลน์ (online community) ซึ่งเป็นการศึกษาปรากฏการณ์ทาง
สังคมและพฤติกรรมที่มีการรวมกลุ่มทางสังคมของผู้คนที่มีความสนใจในเรื่องเดียวกันผ่าน
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ชีวิตประจ าวัน ในการวิจัยน้ีมุ่ งเน้นศึกษาปฏิสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มแฟนคลับวง NCT ที่ เป็น
กลุ่มเป้าหมาย โดยมีวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 2 รูปแบบ ดังน้ี  
  1) การเคลื่อนไหวเพ่ือหาข้อมูล (elicited data) คือการมีปฏิสัมพันธ์หรือการมีส่วนร่วมกับ
ชุมชน (communal interaction) คือข้อมูลที่มาจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้วิจัยกับสมาชิกในกลุ่ม
วัฒนธรรมต่าง ๆ ( researcher co-creates with culture members) บนพ้ืนที่ออนไลน์ หรือ
ระหว่างสมาชิกด้วยกันเอง ซึ่งข้อมูลจะเป็นในลักษณะของสิ่งที่เกิดข้ึนบนพ้ืนที่ออนไลน์ อีกทั้ง การ
สังเกตการณ์ภาคสนามแบบออนไลน์ (online observation) เป็นการสังเกตกิจกรรมบนพ้ืนที่
ออนไลน์ของแฟนคลับวง NCT ผ่านแฮชแท็ก (hashtag) บนทวิตเตอร์ (twitter) ซึ่งเป็นพ้ืนที่ด าเนิน
กิจกรรมของแฟนคลับเสมือนเป็นโลกทางสังคมที่เต็มไปด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรมในฐานะ
เครือข่ายแบบหน่ึง (Pink et al., 2016) โดยใช้เครื่องมือบันทึกภาคสนาม (field notes) ในการจด
บันทึกข้อมูล 
  2) การสัมภาษณ์ออนไลน์ (online interview) สามารถประยุกต์กับวิธีการแรกได้ใน
หลากหลายแนวทางเพ่ือให้เข้ากับบริบทที่ผู้วิจัยก าลังเผชิญอยู่ได้ และได้มาซึ่งข้อมูลที่ครอบคลุม 
หรืออาจเป็นวิธีการเพ่ือเปิดทางการสนทนาให้ด าเนินไปอย่างต่อเน่ืองได้ ( Kozinets, 2010;  
ภีรกาญจน์ ไค่นุ่นนา, 2562) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลที่เป็นแฟนคลับวง NCT ที่ผู้วิจัยได้เลือกสัมภาษณ์โดย
อาศัยค าถามการสัมภาษณ์เป็นแบบกึ่งโครงสร้าง (semi-structured) ในการสนทนากับแฟนคลับ
รายบุคคลจ านวน 30 คน รวมถึงการสัมภาษณ์แบบกลุ่ม (group interview) ผ่านแอปพลิเคชัน  
ทวิตเตอร์ ซูม (ZOOM) และไลน์ (LINE) ซึ่งคัดเลือกจากแพลตฟอร์มทวิตเตอร์โดยมีเงื่อนไข ว่าต้องมี
ความเคลื่อนไหวในแฮชแท็กที่เกี่ยวข้องกับศิลปินวง NCT และแอ็กเคานต์ทวิตเตอร์ต้องมีลักษณะบ่ง
บอกว่าเป็นแฟนคลับวง NCT  
  อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยให้ความส าคัญในด้านจริยธรรมการวิจัยและความปลอดภัยแก่ผู้ให้
ข้อมูล โดยจะไม่มีการเปิดเผยถึงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ให้ข้อมูลทั้งสิ้น  ชื่อของผู้ให้ข้อมูลจะเป็น 
นามสมมุติที่ต้ังโดยผู้วิจัย ในส่วนการวิเคราะห์ได้อาศัยการวิเคราะห์เชิงเน้ือหาที่ผู้วิจัยได้จ าแนก
หมวดหมู่ข้อมูลออกเป็น 2 ประเด็น ได้แก่ 1) แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์และบทบาทใน
ชีวิตประจ าวัน และ 2) วิถีการบริโภคและการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 
 
ผลการวิจัย 
  1) แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์และบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

บทบาทในชีวิตประจ าวันของมนุษย์ล้วนเกี่ยวข้องกับปฏิสัมพันธ์หน่ึง ๆ ที่อาจด าเนินอยู่ 
โดยทับซ้อนกันระหว่างพ้ืนที่ของบทบาทในชีวิตประจ าวัน และพ้ืนที่ของบทบาทแฟนคลับ ซึ่ง
บทบาทของการเป็นแฟนคลับวง NCT ในที่น้ีมีลักษณะการปฏิสัมพันธ์ทางสังคมในหลายรูปแบบ โดย
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สามารถแบ่งประเด็นหลักออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับ
ศิลปินในชีวิตประจ าวัน และ 2) ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับแฟนคลับด้วยกันและ
ในชีวิตประจ าวัน 

ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับศิลปินในชีวิตประจ าวัน 
ลักษณะของปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับศิลปินในชีวิตประจ าวัน สามารถ

เกิดข้ึนและด ารงอยู่ได้ในหลากหลายรูปแบบ ทั้งในรูปแบบของปฏิสัมพันธ์และบทบาทลักษณะที่มี
เน้ือหาที่เป็นจริง และรูปแบบของปฏิสัมพันธ์และบทบาทลักษณะที่เป็นสัญลักษณ์  

รูปแบบของปฏิสัมพันธ์และบทบาทลักษณะที่มีเน้ือหาที่เป็นจริง กล่าวคือเป็นลักษณะของ
การกระท าที่คนทั่วไปสามารถมองเห็นและรับรู้ได้ทันที สามารถพบเห็นร่องรอยและการกระท าได้ใน
ชีวิตประจ าวัน ท้ังการถือด ารงบทบาทแฟนคลับในฐานะแฟนคลับตัวจริงผ่านการสนับสนุนศิลปิน ไป
จนถึงการรับเอาอิทธิพลบางอย่างจากศิลปินเข้ามาปรับใช้ในชีวิตประจ าวันของตนเอง โดยแนวทาง
การสนับสนุนของแฟนคลับต่อศิลปินมีอยู่หลายแนวทาง นับต้ังแต่การแสดงออกผ่านทางจิตใจ ผ่าน
พฤติกรรมต่าง ๆ จนไปถึงผ่านตัวกลางหรือวัตถุที่ตนผลิตและสร้างสรรค์ข้ึน เช่น แอ็กเคานต์บ้านเบส 
(ริว; ฮารุกะ; ซากุระ, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) การสนับสนุนของแฟนคลับบางกลุ่ม
อาจกระท าด้วยผ่านการซื้อสินค้า โดยมีหลักการว่าถ้าหากซื้อสินค้าชิ้นอย่างเป็นทางการของศิลปิน
จะเป็นการสร้างรายได้ให้บริษัท ซึ่งรายได้ส่วนหน่ึงจากการจ าหน่ายสินค้าของบริษัทที่ศิลปินสังกัดอยู่
จะเข้าสู่ตัวศิลปินโดยตรง แฟนคลับกลุ่มน้ีมองว่าการท าเช่นน้ีเป็นการสนับสนุนตัวศิลปินได้อย่างถูก
จุดประสงค์ความต้องการของตน (ซากานะ ; ฟาง ; ส้มเช้ง , สัมภาษณ์รายบุคคล , มกราคม - 
กุมภาพันธ์ 2565)  

โดยสินค้าซึ่งเป็นตัวกลางของการกระท าที่สนับสนุนศิลปินของแฟนคลับมีอยู่หลากหลาย
รูปแบบ เช่น เสื้อผ้า อัลบั้มเพลง หรือแอปพลิเคชัน Bubble เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหล่าน้ีส าหรับแฟนคลับ
บางคนแล้วไม่ได้มีความจ าเป็นในแง่เชิงใช้สอยในชีวิตประจ าวันเลย หากแต่ความชื่นชอบอย่าง
เข้มข้น สร้างแรงผลักดันให้ซื้อสินค้าตัวน้ันเพ่ือเป็นการแสดงออกถึงการสนับสนุนศิลปิน (ซากานะ, 
สัมภาษณ์, 29 มกราคม 2565) กล่าวได้ว่าปฏิสัมพันธ์ของแฟนคลับที่มีต่อศิลปินในด้านการสนับสนุน
เปี่ยมล้นไปด้วยการกระท าท่ีมีความหมายแล้ว ยังมีนัยการบริโภคผสมผสานอยู่ในการปฏิบัติหน่ึง ๆ 
เช่นกัน อย่างไรก็ตามแฟนคลับบางส่วนให้ความส าคัญกับการเน้นย้ าถึงสติในการซื้อสินค้า และการ
ค านึงถึงก าลังทรัพย์ตนเองในการสนับสนุนศิลปิน เป็นต้น (บิว ; ฟาง , สัมภาษณ์รายบุคคล , 
กุมภาพันธ์ 2565) ซึ่งในอีกแง่หน่ึงอาจกล่าวได้ว่าแฟนคลับบางส่วนได้สร้างระยะห่างเล็ก ๆ ของวิถี
การบริโภคระหว่างแฟนคลับและศิลปินในเวลาเดียวกัน 

ทั้งน้ี ปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับและศิลปินที่ชื่นชอบยังก่อให้เกิดอิทธิพลบางอย่างจาก
การรับรู้และเลือกเอาความหมายที่สื่อถึงนัยต่าง ๆ ทางพฤติกรรมของตัวศิลปินมาปรับใช้กับตนเอง 
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โดยสามารถแบ่งออกเป็นอิทธิพลที่ส่งผลทางกายภาพและจิตใจ อาทิเช่น อิทธิพลในเรื่องที่เกี่ยวข้อง
กับรสนิยมของแฟนคลับ เช่น เสื้อผ้าหน้าผม การแต่งกาย อาหารการกิน จนไปถึงแนวการฟังเพลง 
เป็นต้น (ฮารุกะ; ซากานะ; ฟาง, สัมภาษณ์รายบุคคล, มกราคม - กุมภาพันธ์, 2565) อย่างไรก็ตาม
อิทธิพลด้านลบก็ปรากฏให้เห็นในแฟนคลับบางส่วนที่อาจถือบทบาทความเป็นแฟนคลับตัวจริง  
จนไม่สามารถแบ่งสันปันส่วนเวลาชีวิตได้อย่างเหมาะสม ไปจนถึงปัญหาเรื่องค่าใช้จ่ายจากการซื้อ
สินค้ามากเกินไป (พอใจ; โรเซ่, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) อย่างไรก็ตาม ปัญหาเหล่าน้ี
ล้วนเป็นการกระท าโดยสมัครใจจากตัวแฟนคลับทั้งสิ้น โดยอิทธิพลส่วนใหญ่ที่แฟนคลับได้รับจาก
ศิลปิน คืออิทธิพลทางด้านจิตใจ ท่ีอาจสังเกตได้จากการรับรู้ทางอารมณ์เป็นหลัก อาทิเช่น การได้รับ
อิทธิพลจากศิลปินในแง่ของความสบายใจ ความสุขใจจากการเป็นแฟนคลับ การติดตามศิลปิน
เปรียบเสมือนพ้ืนที่ที่พวกเขาสามารถสลายความเครียดจากการเรียน การท างานในชีวิตประจ าวันได้
จากการติดตามศิลปิน บ้างเปรียบศิลปินเป็นจุดยึดเหน่ียวของชีวิต บ้างเป็นอิทธิพลในรูปแบบของ
ความรู้สึกผูกพันกับศิลปินเปรียบเหมือนศิลปินเป็นคนส าคัญในชีวิต แสดงออกผ่านการมีความรู้สึก
ร่วมไปกับทุก ๆ เหตุการณ์ในชีวิตของศิลปิน เป็นต้น (เอม ; บัว; กัปตัน; สายฟ้า; ฟาง, สัมภาษณ์
รายบุคคล, กุมภาพันธ์ - มีนาคม 2565) สอดคล้องกับงานศึกษาของ พีรภา สุวรรณโชติ (2551) ซึ่ง
พบว่ากลุ่มแฟนคลับมีความรู้สึกต้ืนตันและรู้สึกร่วมยินดีไปกับความส าเร็จของศิลปิน เป็นความรู้สึกที่
เกิดข้ึนจากการที่แฟนคลับได้ติดตามศิลปินมาต้ังแต่ระยะเริ่มต้น หรือมีการติดตามศิลปินมาเป็น
เวลานาน จนเหมือนได้เห็นพัฒนาการของศิลปินต้ังแต่จุดเริ่มต้นจนกระทั่งถึงวันที่ได้เห็นความส าเร็จ
ของเขา 

ปฏิสัมพันธ์และบทบาทระหว่างแฟนคลับกับแฟนคลับด้วยกันและในชีวิตประจ าวัน 
ในกลุ่มแฟนคลับด้วยกันจะมีความสนิทสนม เป็นความสัมพันธ์ที่แนบแน่น ทั้งยังเป็น

ความสัมพันธ์ในลักษณะที่มีการต่อยอดไปสู่เรื่องอื่น ๆ หรือพ้ืนที่อื่น ๆ ในชีวิตประจ าวันได้แบบไม่มีที่
สิ้นสุด ท้ังรูปแบบของปฏิสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับศิลปิน โดยจะแทรกซึมอยู่ในการใช้ชีวิตประจ าวันของ
ปัจเจกที่เป็นแฟนคลับในลักษณะที่ไม่สามารถมองแยกออกจากกันได้ โดยการแสดงออกผ่านการท า
กิจกรรมที่ท าด้วยกันกับกลุ่มเพ่ือนแฟนคลับ ทั้งกิจกรรมที่ร่วมกันท าโดยทั่วไป ทั้งการไปนัดกันดู
คอนเสิร์ตในพ้ืนที่ออนไลน์และออฟไลน์ การดันยอด การร่วมกันโหวตรางวัล การสะสมการ์ดของ
ศิลปิน ที่แฟนคลับบางกลุ่มมองว่าการมีการ์ดเปรียบเสมือนสิ่งที่สามารถช่วยให้แฟนคลับเข้าสังคม
ด้อมได้ ท าให้มีกิจกรรมร่วมกับเพ่ือนในด้อม เพราะแฟนคลับด้วยกันสามารถมีปฏิสัมพันธ์กันได้ผ่าน
การพูดคุยเรื่องการ์ด ถ่ายรูปการ์ดด้วยกัน หรือการแลกเปลี่ยนการ์ดที่ตนเองมีกับแฟนคลับคนอื่น ๆ 
(ส้มเช้ง; สายฟ้า; โรเซ่, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) รวมไปถึงกิจกรรมที่ร่วมกันท าใน
โอกาสพิเศษต่าง ๆ เช่น วันคล้ายวันเกิดของศิลปินที่ได้กลายเป็นวันพิเศษส าหรับกลุ่มแฟนคลับ โดย
ลักษณะของการเข้าร่วมกิจกรรมวันเกิดของแฟนคลับมีหลากหลายลักษณะ อาทิเช่น การแจกเงิน



วารสารสังคมวทิยากับการพัฒนา ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

72 

หรือแจกของเกี่ยวกับศิลปินในพ้ืนที่ทวิตเตอร์ การร่วมกันโดเนทเงินเพ่ือช่วยเหลือสังคมผ่านมูลนิธิ
ต่าง ๆ การจัดหรือการเข้าร่วมกิจกรรม Birthday Café รวมถึงการร่วมกันท าโปรเจกต์อื่น ๆ เช่น ซื้อ
ป้ายโฆษณาบนรถไฟฟ้า การซื้อป้ายโฆษณารถขายของหาบเร่ ตุ๊กตุ๊ก เป็นต้น แฟนคลับส่วนหน่ึง
กล่าวว่าพวกเขาต้ังใจท าโปรเจกต์หน่ึง ๆ ข้ึนเพ่ือเป็นการขอบคุณเพ่ือน ๆ แฟนคลับด้วยกันที่คอย
ช่วยกันตามสนับสนุนศิลปิน แสดงให้เห็นถึงลักษณะของความเป็นกลุ่มก้อน แม้ไม่ได้รู้จักกันแต่มี
ความรู้สึกขอบคุณกันและกัน เป็นความรู้สึกของกลุ่มคนที่มีคนรักคนเดียวกัน เปรียบเสมือนการธ ารง
รักษากลุ่มความสัมพันธ์ของแฟนคลับด้วยกัน เพ่ือหวังที่จะให้แฟนคลับคนอื่น ๆ มีก าลังใจในการ
สนับสนุนศิลปินที่รักต่อไปอีกเรื่อย ๆ (ซายากะ; ใหม่, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) 

ส่วนของปฏิสัมพันธ์และบทบาทที่นอกขอบเขตเรื่องของศิลปิน พบว่า สุดท้ายแล้วเรื่องของ
ปฏิสัมพันธ์ที่เกิดข้ึนระหว่างแฟนคลับด้วยกันที่อยู่นอกเหนือเรื่องของศิลปิน จะมีลักษณะที่แยกกันไม่
ขาด กล่าวคือในชีวิตประจ าวันของวิถีการเป็นแฟนคลับ มักแฝงไปด้วยการกระท าที่มีสัญลักษณ์
เก่ียวกับความเป็นแฟนที่มีศิลปินมาเกี่ยวข้องเสมอ เช่น การถามไถ่และพูดคุยกันถึงศิลปินที่ตนชื่ น
ชอบ หรือเรื่องของข่าวศิลปิน แม้แต่การนัดกันไปรับประทานอาหารที่แฟนคลับบางส่วนกล่าวว่าไม่มี
การพูดคุยกันเรื่องศิลปิน แต่ขณะเดียวกันทุกคนก็มีการพกการ์ดไปถ่ายรูปกับอาหารที่รับประทาน
ด้วยเสมอ (โรเซ่; ควีน; จูน, สัมภาษณ์รายบุคคล, มกราคม – กุมภาพันธ์ 2565) 

อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาพบว่ารูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับ มีทั้งรูปแบบ
ความสัมพันธ์ในแง่บวกและแง่ลบ สอดคล้องกับงานศึกษาของ วรนุช ตันติวิทิตพงศ์ (2551) และ
สิฎาพัณณ์ จงรักษ์ (2549) ที่พบว่ากลุ่มแฟนมีรูปแบบความสัมพันธ์แบบครอบครัว พ่ีน้อง เพ่ือนฝูง 
ที่มีการช่วยเหลือเกื้อกูลกันทั้งในเรื่องที่เกี่ยวและไม่เกี่ยวข้องกับศิลปิน มีความผูกพัน จริงใจ เอื้อ
อาทรระหว่างกัน มิได้เป็นเพียงความสัมพันธ์แบบฉาบฉวย โดยพบว่าแฟนคลับส่วนใหญ่กล่าวว่าการ
เป็นแฟนคลับท าให้เขาได้มิตรภาพในรูปแบบใหม่ ๆ เป็นความสัมพันธ์ที่ค่อนข้างผูกพันกัน และ
เข้าอกเข้าใจกันในทุก ๆ เรื่อง เป็นบุคคลที่คอยช่วยเหลือซึ่งกันและกัน บ้างกล่าวว่าเปรียบเสมือน
เพ่ือนในชีวิตประจ าวันที่สามารถพูดคุยและแลกเปลี่ยนกันได้ในทุก ๆ เรื่อง มากไปกว่าน้ันคือแฟน
คลับบางกลุ่มรู้สึกว่าตนเองเป็นที่ยอมรับในสังคมเพ่ือนแฟนคลับด้วยกัน และท าให้ตั วเขาสามารถ
เป็นตัวเองได้ในอีกข้ันเมื่ออยู่กับเพ่ือนแฟนคลับด้วยกัน (โรเซ่ ; เอม; ใยไหม, สัมภาษณ์รายบุคคล, 
กุมภาพันธ์ – มีนาคม 2565) ส่วนของความสัมพันธ์ในแง่ลบที่เกิดข้ึนในแวดวงแฟนคลับ NCT พบว่า
ค่อนข้างมีหลากหลายประเด็น อาทิเช่น ในรูปแบบของความขัดแย้งระหว่างแฟนคลับด้วยกัน ความ
ขัดแย้งระหว่างแฟนคลับแต่ละยูนิต ความขัดแย้งระหว่างแฟนคลับที่ชอบซื้อการ์ดกับแฟนคลับที่ไม่
ชอบซื้อการ์ด ความขัดแย้งของนักแต่งนิยายฟิคชั่น (fiction) นักชิปเปอร์ (shipper) ในมุมมองเรื่อง
ของโพ (position) ที่ไม่ตรงกัน เป็นต้น (พอใจ, สัมภาษณ์, 5 กุมภาพันธ์ 2565) สอดคล้องกับข้อ
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ค้นพบในงานวิจัยของ Williams (2016) ซึ่งพบว่าเป็นปกติที่กลุ่มแฟนคลับด้วยกันอาจเกิดการ
แบ่งแยกกลุ่มกันเอง 

ส่วนของการปฏิสัมพันธ์ของแฟนคลับกับคนที่ไม่ใช่แฟนคลับในชีวิตประจ าวัน พบว่าแฟน
คลับสามารถคุยกับคนที่เป็นแฟนและไม่ได้เป็นแฟนได้ในทุก ๆ เรื่อง แต่จะยกเว้นไว้เพียงเรื่องของ
ศิลปินที่ตนชื่นชอบ เช่นเดียวกันในงานศึกษาของ ชลวรรณ วงษ์อินทร์ (2548) ท่ีผลการศึกษาพบว่า
แฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลส่วนใหญ่ประสบปัญหาคนรอบข้างไม่เข้าใจในความเป็นเฮฟว่ีเมทัล กลุ่มแฟน
เลยเลือกที่จะหลีกเลี่ยงการพูดคุยเกี่ยวกับสิ่งที่ตนเป็นแฟนอยู่เท่าน้ัน ซึ่งผลการวิจัยครั้งน้ีแฟนคลับ
ส่วนใหญ่ให้ข้อมูลว่าสาเหตุที่ตนเลือกที่จะไม่พูดคุยเรื่องศิลปินกับคนที่ไม่ใช่แฟน เพราะมีเรื่องของ
มุมมองในความเป็นต่ิงของคนนอก (กลุ่ม) เข้ามาเกี่ยวข้อง ซึ่งแฟนคลับมองว่าการพูดคุยเกี่ยวกับ
ศิลปินกับคนที่ไม่ใช่แฟนคลับด้วยกัน อาจส่งผลให้คนนอก (กลุ่ม) ไม่เข้าใจสิ่งที่พวกเขาก าลังเผชิญอยู่
ในบทบาทของแฟนคลับ (ริว; เอม, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ - มีนาคม 2565) 
  2) วิถีการบริโภคของแฟนคลับวง NCT 
 การบริโภคเชิงสัญญะมาจากการที่มนุษย์ได้ท ากิจกรรมทางสังคมบางอย่างโดยมีการสร้าง
สัญญะผ่านวัตถุบนความสัมพันธ์ต่าง ๆ อย่างไรก็ตาม แฟนคลับวง NCT มีวิถีการบริโภคที่เต็มไปด้วย
ระบบการเข้ารหัสของสัญญะ เพ่ือที่จะสามารถเข้าใจได้ถึงบทบาทแฟนคลับวง NCT ที่เข้ามา
เกี่ยวข้องกับวิถีการบริโภคและปฏิสัมพันธ์ทางสังคมในหลายรูปแบบ ผู้วิจัยได้แบ่งประเด็นย่อย
ออกเป็น 2 ส่วน 1) แฟนคลับวง NCT กับการบริโภคเชิงสัญญะ 2) ดิจิทัล: ตัดข้ามผ่านพ้ืนที่การ
บริโภคของแฟนคลับวง NCT 

แฟนคลับวง NCT กับการบริโภคเชิงสัญญะ 
พบว่าแฟนคลับวง NCT ต่างมีสินค้าเกี่ยวกับศิลปินวง NCT ที่จับต้องได้ (physical goods) 

จากค่ายเพลง แบรนด์ต่าง ๆ และแฟนอาร์ต (Fanart) โดยสิ่งเหล่าน้ีต่างมีคุณค่าหลายด้านส าหรับ
แฟนคลับวง NCT เริ่มแรกคือระบบการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐกิจ  (exchange value) ที่ถูกก าหนด
ด้วยสัญลักษณ์ผ่านตัววัตถุ กล่าวคือ สินค้าที่เกี่ยวกับศิลปินกลายเป็นหัวข้อพูดคุยและสร้าง
ความสัมพันธ์ภายในกลุ่มแฟนคลับ (มีมี่, สัมภาษณ์, 11 กุมภาพันธ์ 2565) มีการซื้อขายแลกเปลี่ยน
กันตลอดเวลาท าให้เกิดการรวมกลุ่มของแฟนคลับมากย่ิงข้ึน การซื้อสินค้าเกี่ยวกับศิลปินยังถือว่า
เป็นการสนับสนุนศิลปินในทางหน่ึง (ควีน, สัมภาษณ์, 27 มกราคม 2565) ยกตัวอย่างเช่น การซื้อ
อัลบั้มเพลงที่นอกจากเป็นการสนับสนุนศิลปินและถือเป็นความชอบในตัวอัลบั้มของแฟนคลับวง 
NCT ในฐานะสัญญะที่ถูกสร้างข้ึนมา สอดคล้องกับงานของ สมฤดี พวงยานี  (2562) ที่อัลบั้ม
กลายเป็นสัญญะแสดงถึงบทบาทแฟนคลับ เช่นเดียวกับ Wibecka Oliver (2020) ที่แม้ว่าสังคมเข้า
สู่ ยุคดิจิทัลแต่อัลบั้มเพลง (Physical Media) ยังมีความส าคัญต่อแฟนคลับ K-POP ที่อัลบั้ม
กลายเป็นความรู้สึกร่วมระหว่างแฟนคลับกับศิลปิน และความอยากบริโภค (Fuschillo, 2020) 
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ว่าด้วยรสนิยมการบริโภค การ์ดศิลปินวง NCT ที่แถมมาพร้อมกับอัลบั้มโดยมีแฟนคลับ
กลุ่มหน่ึงให้ความสนใจการสะสมการ์ดตามความชอบของตนเองและมีมูลค่าทางตลาดที่สามารถซื้อ
ขายหรือแลกเปลี่ยนได้ แม้แต่การที่แฟนคลับซื้ออัลบั้มเพ่ือเก็บการ์ดเพียงอย่างเดียว แต่สิ่งที่ปฏิเสธ
ไม่ได้ว่าการ์ดศิลปินมีการสร้างความหมายเชิงสัญญะเอาไว้ ท าให้การ์ดศิลปินที่หายากมีราคาแพง
และเป็นมูลค่าเชิงสัญญะและเศรษฐกิจที่ก าหนดข้ึนโดยแฟนคลับ (เจแปน, สัมภาษณ์ 30 มกราคม 
2565) ในขณะเดียวกันแฟนคลับวง NCT บางกลุ่มมิได้นิยมตามเก็บการ์ดเป็นเป้าหมายหลัก แต่
สนับสนุนศิลปินในช่องทางอื่นแทน (จูน, สัมภาษณ์, 25 กุมภาพันธ์ 2565) จากบทสัมภาษณ์ของ
แฟนคลับวง NCT พิจารณาได้ว่าแฟนคลับต่างมีวิถีการบริโภคที่หลากหลายไปตามกลุ่มทางสังคม
ของแฟนคลับ 

 แฟนคลับวง NCT ได้มีการน าสินค้าเกี่ยวกับศิลปินมาใช้ในชีวิตประจ าวัน (use value) 
อีกท้ัง จากค ากล่าวของใยไหม (นามสมมุติแฟนคลับวง NCT, สัมภาษณ์, 8 กุมภาพันธ์ 2565) มองว่า
สินค้าเป็นเหมือนสัญลักษณ์การเป็นแฟนคลับ สิ่งของที่เกี่ยวกับศิลปินวง NCT ไม่ว่าจะเป็นอัลบั้ม 
แท่งไฟ ผลงานแฟนอาร์ต สินค้าต่าง ๆ กลายเป็นอีกหน่ึงจุดร่วมที่มีความชอบในสิ่งเดียวกันหรือการ
เป็นส่วนหน่ึงของกลุ่ม ในอีกด้านหน่ึงแฟนคลับวง  NCT ให้สัมภาษณ์ว่า (โรเซ่, สัมภาษณ์, 14 
กุมภาพันธ์ 2565) น าสินค้าเกี่ยวกับศิลปินมาท ากิจกรรมพิเศษ เช่น การท าแฟนอาร์ต อัลบั้ม ฯลฯ 
ไปแจกในวันเกิดของศิลปินตามสถานที่ต่าง ๆ โดยพ้ืนที่เป็นที่นิยมในการด าเนินกิจกรรมของแฟน
คลับส่วนใหญ่อยู่สยามที่เป็นย่านรวมกลุ่มท ากิจกรรมต่าง ๆ ในเมือง นอกจาก giveaway ที่ตนท า
แจกแล้วยังมีการแลกของแฟนอาร์ตระหว่างแฟนคลับคนอื่นหรือให้เป็นของขวัญ นับว่าเป็นการสร้าง
เครือข่ายความสัมพันธ์ขับเคลื่อนความเป็นกลุ่มแฟนคลับวง NCT โดยอาศัยการสื่อสารเชิงสัญลักษณ์
ผ่านสินค้าท่ีตนใช้ในชีวิตประจ าวันหรือในกิจกรรมที่เกี่ยวกับศิลปิน 

ในกลุ่มแฟนคลับวง NCT มีรูปแบบกิจกรรมที่แฟนคลับบางกลุ่มที่นิยมพกการ์ดรูปศิลปิน
ไปท ากิจกรรมต่าง ๆ เป็นกลุ่มแฟนคลับที่รู้จักกันหรือเป็นกิจกรรมที่ท าคนเดียว เช่น ไปเที่ยว 
รับประทานอาหาร การนัดเจอกลุ่มแฟนคลับ คาเฟวันเกิดศิลปิน (พอใจ ; โรเซ่; เจแปน, สัมภาษณ์
รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 2565) สะท้อนว่าการพกสิ่งของเกี่ยวกับศิลปินวง NCT น้ันเป็นการสร้าง
ความแตกต่างเชิงสัญญะในระดับปัจเจกบุคคลและสัญลักษณ์ระดับกลุ่มทางสังคม ( sign & 
symbolic value) โดยแฟนคลับให้ความหมายการพกพาการ์ดแตกต่างกันตามสุนทรียะของตนเอง
เพ่ือเติมเต็มความสุขในชีวิตประจ าวันในฐานะที่ตนเป็นแฟนคลับวง NCT กิจกรรมการพกการ์ดจึง
เป็นเรื่องของความเป็นกลุ่มแฟนคลับและความเป็นปัจเจกในเวลาเดียวกัน สอดคล้องกับงานศึกษา
กลุ่มแฟนคลับต่าง ๆ (สมฤดี พวงยานี, 2562; กมลพรรณ อาการส, 2560; Oliver, 2020; Kozinets, 
1997) ท่ีสามารถสร้างความหมายร่วมกันผ่านสินค้าทางวัฒนธรรมและกิจกรรมที่เกิดข้ึนในพ้ืนที่ของ
แฟนคลับ รวมถึงยังสามารถสร้างสัญญะข้ึนใหม่ได้เสมอ 
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ดิจิทัล: สัญญะที่ตัดข้ามพรมแดนการบริโภคของแฟนคลับวง NCT 
โลกดิจิทัลเป็นพ้ืนที่ทางสังคมที่มีความส าคัญต่อวัฒนธรรมแฟนคลับ เน่ืองจากสื่อออนไลน์

เป็นเทคโนโลยีในการเชื่อมต่อระหว่างกลุ่มทางวัฒนธรรมต่าง ๆ แบบไร้พรมแดน ท าให้กลุ่มแฟน
คลับวง NCT ในพ้ืนที่ออนไลน์มีปฏิสัมพันธ์หลากหลายกลุ่มซึ่งไม่ใช่แค่กลุ่มแฟนคลับในประเทศไทย
อย่างเดียว รวมถึงการบริโภคที่ถูกท าให้กลายเป็นดิจิทัลด้วยเช่นกัน จากผลการวิจัยพบว่าแฟนคลับ
วง NCT มีการบริโภคสินค้าในรูปแบบดิจิทัลโดยพ้ืนฐานคือการฟังเพลงบนแพลตฟอร์มยูทูบ 
(Youtube) สปอติฟาย (Spotify) นอกจากน้ีสินค้ารูปแบบออนไลน์อีกประเภทคือแอปพลิ เคชัน 
Bubble เป็นแพลตฟอร์มจากทางค่ายผู้ผลิตที่แฟนคลับจะต้องเสียค่าบริการรายเดือนเพ่ือได้รับ
ข้อความ รูปภาพ วิดีโอ จากศิลปิน อีกทั้ง แฟนคลับยังสามารถสื่อสารกับศิลปินได้เช่นกัน อย่างไรก็
ตามสินค้ารูปแบบดิจิทัลท าให้แฟนคลับวง NCT มีทางเลือกหลากหลายในการบริโภค (วารุณี ลีลาพิ
สุทธ์, 2561) การสนับสนุนศิลปิน และเป็นการสร้างความสุขในชีวิตประจ าวัน (ฮารุกะ ; ควีน; ส้ม, 
สัมภาษณ์รายบุคคล, มกราคม - กุมภาพันธ์ 2565) กล่าวได้ว่าสินค้าในรูปแบบดิจิทัลกลายเป็นการ
บริโภคสัญญะไม่ต่างจากสินค้าท่ีจับต้องได้ ซึ่งสามารถได้ประโยชน์อย่างเช่นการใช้ Bubble หรือฟัง
เพลงเพ่ือฝึกภาษา 

กิจกรรมบนพ้ืนที่ออนไลน์อย่างที่เคยกล่าวว่าแฟนคลับวง NCT มีการรวมกลุ่มเป็น
เครือข่ายสังคมบนแพลตฟอร์มทวิตเตอร์เพ่ือเข้าถึงสินค้าต่าง ๆ ท าให้มีร้านตัวแทนส าหรับการสั่ง
สินค้าจากประเทศเกาหลี โดยการเข้าถึงสินค้าแฟนคลับวง NCT คือการเลือกซื้อของจากทางร้านใน
ทวิตเตอร์ที่ดูมีความน่าเชื่อถือ หรือเลือกใช้เครือข่ายเพ่ือนแฟนคลับของตนเองในการเข้าถึงสินค้า
แทนเพ่ือป้องกันปัญหาการโกงเงินที่เกิดข้ึนบ่อยครั้ง ในส่วนประเด็นแฟนอาร์ตถือว่ามีมูลค่าทาง
เศรษฐกิจเช่นกัน สายผลิตแฟนอาร์ตเป็นการสนับสนุนศิลปินในลักษณะของการเปิดพ้ืนที่เผยแพร่
ความชอบของตนเองสู่คนอื่น ๆ การซื้อขายแฟนอาร์ตจึงเป็นเรื่องปกติและยังใช้ในกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับศิลปินได้เช่นกัน แต่แวดวงแฟนอาร์ตยังคงเป็นพ้ืนที่สีเทาท่ามกลางการผลิตอย่าง
สร้างสรรค์ของแฟนคลับวง NCT (ซากุระ; กัปตัน; คอม; ฟาง; ใบไม้, สัมภาษณ์รายบุคคล, กุมภาพันธ์ 
2565) สอดคล้องกับงานของ คชาภรณ์ วงษ์วรรณรัตน์ (2562) ที่พบว่าแฟนคลับยังมีบทบาทเป็น
ผู้ผลิตผลงานศิลปะที่มีภูมิหลังมาจากความชื่นชอบศิลปิน ผลงานที่แฟนคลับได้สร้างสรรค์ข้ึนยังมี
มูลค่าทางเศรษฐกิจที่สามารถน ามาซื้อขายได้ และคุณค่าทางสัญลักษณ์ที่รวมกลุ่มความสนใจในสิ่งที่
ตนชื่นชอบเหมือนกัน 

งานของ พัน ฉัตรไชยยันต์ (2561) ชี้ให้เห็นว่าบทบาทของแฟนคลับเป๊ก ผลิตโชค มี
กิจกรรมทั้งในพ้ืนที่ออนไลน์ควบคู่ไปกับสถานที่จริง ท าให้แฟนคลับมีการรวมกลุ่มแลกเปลี่ยน
ระหว่างแฟนคลับด้วยกัน การสนับสนุนศิลปินผ่านยอดการฟังเพลง และเต็มไปด้วยการสร้างสรรค์สิ่ง
ใหม่ ๆ  ในพ้ืนที่ของแฟนคลับ โดยในส่วนกิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ของแฟนคลับวง NCT พบว่าแฟน
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คลับมีกิจกรรมที่หลากหลาย เช่น คาเฟวันเกิดศิลปิน การแจกแฟนอาร์ตในโอกาสพิเศษ (วง 
NCT127 ได้ชนะรางวัลแดซัง (Daesang), บันทึกภาคสนามออนไลน์, 23-26 มกราคม 2565) การ
ถ่ายรูปการ์ดศิลปินที่ตนพกไปลงในแพลตฟอร์มออนไลน์ (พอใจ ; มีมี่, สัมภาษณ์รายบุคคล , 
กุมภาพันธ์ 2565) ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฝงไปด้วยสัญญะไหลข้ามผ่านไปมาระหว่างโลกดิจิทัลกับ
สถานที่จริง บทบาทแฟนคลับกับการบริโภคจึงมีความต่อเน่ืองกันในหลายบริบทตัดข้ามผ่านพ้ืนที่
ออนไลน์กับพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวัน (Williams, 2016) ท าให้เห็นได้ชัดว่าความสัมพันธ์ทางสังคมใน
หลายรูปแบบต่างมีสัญญะแห่งการบริโภคด ารงอยู่ทั้งสิ้น 

 
อภิปรายผลการวิจัย 

การบริโภคเชิงสัญญะของแฟนคลับวง NCT แสดงให้เห็นถึงบทบาทของแฟนคลับด ารงอยู่
ไปพร้อมกับการบริโภคที่สามารถปรับเปลี่ยนข้ามผ่านพ้ืนที่ของแฟนคลับกับพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวันได้
อย่างอิสระ เสมือนว่าการบริโภคความหมายเชิงสัญญะของแฟนคลับวง NCT กลายเป็นสิ่งที่รักษา
ต าแหน่งแห่งที่หรือบทบาทบางอย่างที่มิใช่แค่การเป็นแฟนคลับ แต่หากการรักษาบทบาทใน
ชีวิตประจ าวันคือภาพสะท้อนของสัญญะที่มีความเกี่ยวเน่ืองกับโลกของแฟนคลับโดยแสดงผ่าน
ปฏิสัมพันธ์ที่แฟนคลับแต่ละบุคคลได้เข้าไปมีส่วนร่วมในที่น้ีคือกิจกรรมภายในกลุ่มแฟนคลับที่มีการ
แลกเปลี่ยนความหมายเชิงสัญลักษณ์ในระดับกลุ่มและสัญญะในระดับปัจเจก ท าให้เกิดการผสม
ระหว่างบทบาทแฟนคลับกับบทบาทที่เล่นอยู่ในชีวิตประจ าวัน แต่ทว่าการอธิบายกระบวนการของ
สภาวะน้ีจ าเป็นต้องอาศัยแนวคิดมากกว่าเรื่องสัญญะเข้ามาบ่งบอกความเป็นรูปธรรมของการรักษา
บทบาทในชีวิตประจ าวัน 

กรอบแนวคิดการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันมีรากฐานจากข้อมูลที่บ่งบอกถึงการรักษา
บทบาทในชีวิตประจ าวันที่นอกเหนือไปจากการบริโภคเชิงสัญญะของแฟนคลับวง NCT โดยกรอบ
แนวคิดแสดงถึงสิ่งที่ด ารงอยู่ทุกส่วนของข้อมูลต้ังแต่แรกเริ่ม ได้แก่ ปฏิสัมพันธ์ บทบาทแฟนคลับ  
และการบริโภคสัญญะ ในสิ่งที่เพ่ิมข้ึนมาใหม่จากข้อมูลคือเรื่องทุน (forms of capital) (Bourdieu, 
1997) โดยบทบาท ปฏิสัมพันธ์ และทุน ล้วนด ารงอยู่และเปลี่ยนแปลงได้อย่างหลากหลายผ่าน
กิจกรรมของแฟนคลับ ซึ่งอาจน าไปสู่การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่เป็นบทบาทแฟนคลับหรือ 
บทบาทอื่น กลายเป็นวงจรของการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันผ่านพ้ืนที่ของความเป็นแฟนคลับ 
โดยแบ่งประเด็นการอภิปรายออกเป็น 2 ช่วง ดังน้ี (1) แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์ บทบาทใน
ชีวิตประจ าวัน และวิถีการบริโภค (2) การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 
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ภาพที ่1 การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: คณะผู้วิจัย (2565) 
 
  แฟนคลับวง NCT: ปฏิสัมพันธ์ บทบาทในชีวิตประจ าวนั และวิถีการบริโภค 

ในกลุ่มวัฒนธรรมแฟนคลับวง NCT ต่างมีกิจกรรมทางสังคมหลายระดับ เป็นกิจกรรมเชิง
สัญลักษณ์ (symbolic activity) ที่จะต้องอาศัยการตีความ ซึ่งตัวปัจเจกที่เป็นแฟนคลับจะตีความ
หรือเข้าใจนิยามของการกระท าหรือสิ่งใดสิ่งหน่ึงได้น้ันต้องมีการเรียนรู้และเข้าใจเรื่องของ
ความหมายและสัญลักษณ์ต่าง ๆ ในสังคมแฟนด้อมมาก่อนหน้า หากพิจารณาด้วยความคิดของ 
Mead (1934) ในเรื่องอัตตา (self) หรือความเข้าใจเกี่ยวกับตนเอง ในข้ันของการเล่นเกม (game 
stage) ที่เปรียบเสมือนการรับรู้ถึงเรื่องของค่านิยม ความเชื่อทั่วไป บรรทัดฐานของสังคมที่ปัจเจก
เป็นสมาชิกอยู่ เป็นเหมือนการได้ท าความเข้าใจถึงเรื่องของกิจกรรม รวมถึงลักษณะของบทบาทใน

ปฏิสัมพันธ์ 

ทุน 

แฟนคลับกับศิลปินในชีวิตประจ าวัน แฟนคลับกับแฟนคลับ 

ทุนทางเศรษฐกิจ - ทุนทางวัฒนธรรม 
ทุนทางสังคม - ทุนทางสัญลักษณ์ 

ภาพสะท้อนเชิงสัญญะ: กิจกรรมระหว่างมนุษย์และวัตถุ 

ภาพสะท้อนเชิงสัญญะมาจาก “บทบาท ปฏิสัมพันธ์ ทุน” ในฐานะต้นก าเนิดสัญลักษณ์

และสัญญะที่อยู่ในกิจกรรมระหว่างมนุษย์กับวัตถุ อีกทั้ง ทุนยังมีส่วนส าคัญในการ

เปลี่ยนผ่านบทบาทแฟนคลับซึ่งเชื่อมโยงไปถึงบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันเป็นสภาวะการด ารงอยู่ของมนุษย์ขนานไปกับการ

บริโภค เป็นการสร้างตัวตนแบบหนึ่งที่มิได้ตายตัวแต่ไหลเวียนไปพร้อมกับ  บทบาท 

ปฏิสัมพันธ์ การสะสมทุนในชี วิตประจ าวัน ซึ่งเต็มไปด้วยเง่ือนไขทางสังคมและ 

ปัจเจกบุคคล 
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สังคมแฟนคลับที่ตนเข้าไปสังกัดอยู่ ในที่น้ีการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับด้วยกันท าให้สร้าง
ความสัมพันธ์ได้ง่ายข้ึนเน่ืองจากชื่นชอบสิ่งเดียวกันผ่านโลกออนไลน์ไปสู่ออฟไลน์จากการท า
กิจกรรมเกี่ยวกับศิลปินวง NCT ไปสู่กิจกรรมอื่น ๆ ในชีวิตประจ าวัน ปฏิสัมพันธ์เหล่าน้ีเสมือนเป็น
การสะสมทุนทางสังคม (Social capital) ผ่านบทบาทแฟนคลับที่ Bourdieu (1997) อธิบายทุน
ประเภทน้ีว่ามาจากการยอมรับจนกลายเป็นเครือข่ายของความสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ และได้
ขยายไปสู่ทุนแบบอื่น เช่น การเข้าถึงสินค้าของแฟนคลับวง NCT ที่จะต้องอาศัยเครือข่ายในโลก
ออนไลน์ในการได้มา หรือการแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างแฟนคลับด้วยกัน ซึ่งเป็นการสะสมทุนทาง
วัฒนธรรมระดับรูปธรรม (objectified state) คือ สินค้าท่ีแฟนคลับครอบครอง และทุนแบบระบบ
ความโน้มเอียง (embodied state) เป็นการได้มาซึ่งความรู้ที่แลกเปลี่ยนกับแฟนคลับคนอื่นในฐานะ
การขัดเกลาทางสังคม 

ภายในกลุ่มแฟนคลับวง NCT มีการรวมกลุ่มท ากิจกรรมเกี่ยวกับการ์ดเสมือนเป็น
ขนบธรรมเนียมที่แฟนคลับบางส่วนนิยม โดยเป็นการน าการ์ดรูปศิลปินที่ตนชื่นชอบติดตัวไปกับ
ตนเอง น าไปถ่ายรูปการ์ดรูปศิลปินกับขนม แม้แต่สถานที่แฟนคลับได้ไปท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม  
แฟนคลับบางกลุ่มก็มองว่าการ์ดไม่ได้ส าคัญแต่ยอมรับว่าบางครั้งการ์ดก็เปรียบเสมือนสิ่งที่สามารถ
ช่วยให้แฟนคลับเข้าสังคมด้อมได้ ซึ่งการ์ดเป็นสิ่งที่แฟนคลับด้วยกันสามารถมีปฏิสัมพันธ์กันได้ผ่าน
การพูดคุยเรื่องการ์ด ถ่ายรูปการ์ดด้วยกัน หรือการแลกเปลี่ยนการ์ดที่ตนเองมีกับแฟนคลับคนอื่น ๆ 
เท่ากับว่าการ์ดเป็นเสมือนทุนทางวัฒนธรรมในระดับรูปธรรม (objectified state) ที่มีคุณค่าการ
แลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (symbolic value) เพ่ือใช้ท ากิจกรรมระหว่างแฟนคลับวง NCT ซึ่งเป็น
การแลกเปลี่ยนและยอมรับ (recognition) ในเชิงสัญลักษณ์จากเครือข่ายที่เป็นทุนทางสังคม 
(Bourdieu, 1997; Cuff et al., 2005)  

Blumer (1969) นักสังคมวิทยาชาวอเมริกันผู้เสนอความคิดว่าด้วยการตีความของมนุษย์
ในสถานการณ์ต่าง ๆ โดยมนุษย์สามารถตีความวัตถุได้แตกต่างกันตามประสบการณ์ของแต่ละคน 
เห็นชัดว่าบทบาทแฟนคลับในช่วงปฏิสัมพันธ์มีส่วนในการก าหนดความหมายของวัตถุ เช่นเดียวกับ 
Baudrillard (1996) ที่เสนอว่าการบริโภคในสังคมจะเต็มไปด้วยการแลกเปลี่ยนความสัมพันธ์ภายใต้
ระบบสัญลักษณ์ (symbolic value) นับเป็นการยอมรับเงื่อนไขทางสังคมร่วมกัน อีกทั้ง มนุษย์ยัง
สร้างคุณค่าสัญญะ (sign value) แห่งความแตกต่างที่ข้ึนมาอย่างไม่สิ้นสุด ดังเช่นแฟนคลับบางกลุ่ม
มองว่าการ์ดรูปศิลปินเป็นสิ่งส าคัญส าหรับตนในฐานะแฟนคลับเสมือนมีความรู้สึกร่วมไปพร้อมกับ
การ์ดที่ตนเป็นเจ้าของ ส่วนแฟนคลับที่รู้สึกว่าตัวเองค่อนข้างมีอายุในระดับหน่ึงหากเทียบกันในกลุ่ม
เพ่ือน แฟนคลับและแฟนคลับรุ่นน้องที่อยู่ในด้อม ไม่มีการพกการ์ดและมองว่าเป็นกิจกรรมที่เด็ก ๆ 
ในด้อมท าเป็นเรื่องปกติ แฟนคลับกลุ่มน้ีจึงเลือกรูปแบบบริโภคอื่นที่ไม่ใช่การซื้อการ์ดรูปศิลปิน ซึ่ง
บ่งบอกถึงรสนิยมการบริโภคที่มาจากทุนทางวัฒนธรรมของแฟนคลับวง NCT  ในแต่ละบุคคลและ
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หมุนเวียนไปเป็นทุนทางสัญลักษณ์ (symbolic capital) ว่าตนเป็นแฟนคลับวง NCT โดยมีระบบ
สัญลักษณ์เข้ามาก ากับปฏิสัมพันธ์และบทบาทการบริโภคของแฟนคลับ ต่างได้สร้างสัญญะข้ึนมาเป็น
ของตนเองผ่านผลงานหรือของสะสมที่เกี่ยวกับศิลปิน 

ปฏิสัมพันธ์ที่ผ่านบทบาทแฟนคลับในวิถีการบริโภคมีการสร้างทุนทางเศรษฐกิจของแฟน
คลับด้วยการท าแฟนอาร์ต กล่าวคือเป็นสิ่งของที่แฟนคลับอาศัยทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นความ
ความสามารถในการสร้างสรรค์งานศิลปะ ท าให้แฟนอาร์ตเปลี่ยนเป็นทุนทางเศรษฐกิจและทุนทาง
สัญลักษณ์ในฐานะแฟนคลับที่กลายเป็นผู้ผลิต หรือแม้แต่กรณีแอ็กเคานต์บ้านเบส (แฟนเพจ) ท่ีแฟน
คลับอาศัยความรู้ทางภาษาในการแปลสารออกมาเป็นภาษาไทย และน ามาดัดแปลงสร้างสรรค์
เสมือนเป็นผู้ส่งต่อสารด้วยตนเอง ตามความคิดเรื่องแฟนคลับของ Jenkins (1992) ที่มองว่ากลุ่ม
แฟนคลับไม่ได้ตกอยู่อ านาจของผู้ผลิต แต่สามารถผลิตสร้างผลงานหรือแม้แต่กิจกรรมข้ึนมาเองได้ 
การสร้างรูปแบบการบริโภคใหม่ ๆ Michel De Certeau (1984) ได้อธิบายว่าอาจเป็นกลยุทธ์ที่อยู่
ได้ชั่วคราว โดยเฉพาะในพ้ืนที่เมืองที่เต็มไปด้วยกิจกรรมของแฟนคลับวง NCT ที่มีลักษณะชั่วคราว
อย่างกิจกรรมช่วยเหลือสังคมในวันเกิดศิลปิน มากไปกว่าน้ีแฟนอาร์ตกลายเป็นความหมายเชิง
สัญลักษณ์ในส่วนหน่ึงของกิจกรรมและมีคุณค่าเชิงสัญญะแฝงอยู่ในการบริโภคของแฟนคลับ 

กิจกรรมคาเฟ่วันเกิดศิลปินแสดงให้เห็นถึงการให้ความส าคัญกับวันเกิดของศิลปินที่ชื่น
ชอบในระดับกลุ่ม เพราะเปรียบเสมือนวันพิเศษของศิลปินและเช่นเดียวกันในบทบาทของแฟนคลับ
วันเกิดศิลปินได้กลายเป็นวันพิเศษส าหรับกลุ่มแฟนคลับไปด้วย โดยลักษณะของการเข้าร่วมกิจกรรม
วันเกิดของแฟนคลับแต่ละคนมีลักษณะที่หลากหลายทั้งในพ้ืนที่ออนไลน์และออฟไลน์ โดยเฉพาะ
พ้ืนที่ออนไลน์เปรียบเสมือนโครงสร้างพ้ืนฐานของวัฒนธรรมแฟนคลับ หากพิจารณาตามความคิด
ของ Jonathan Sterne (1999 อ้างใน เกษม เพ็ญภินันท์, 2552) มองว่าระบบอินเทอร์เน็ตว่าเป็น
รากฐานในชีวิตประจ าวันของความสัมพันธ์ทางสังคมซึ่งกลายเป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรม ในขณะที่ค าว่า
สังคมเครือข่าย (network society) ของ Manuel Castells อธิบายไว้ว่าสังคมสมัยใหม่ที่เทคโนโลยี
สารสนเทศเข้ามาเชื่อมโยงความสัมพันธ์ของข้อมูลและผู้คนผ่านอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ซึ่งถักทอจน
กลายเป็นสิ่งที่ Castells เรียกว่าสังคมเครือข่ายที่ผู้คนได้ประยุกต์ใช้ข้อมูลข่าวสารในการกระจาย
ความรู้ต่าง ๆ อีกทั้ง Castells ยังกล่าวว่าเทคโนโลยีจะเป็นผู้กระท าการส าหรับการส่งต่อข้อมูล 
(เกษม เพ็ญภินันท์, 2552) ซึ่งในกลุ่มแฟนคลับวง NCT มีการส่งต่อข้อมูลกิจกรรมเก่ียวกับศิลปินบน
แพลตฟอร์มทวิตเตอร์เป็นกิจวัตรประจ าวัน เทคโนโลยีสารสนเทศจึงกลายเป็นหัวใจส าคัญที่ประกอบ
สร้างชุมชนแฟนคลับและการบริโภคในโลกดิจิทัล 

แฟนคลับวง NCT ส่วนหน่ึงมองว่าการท ากิจกรรมในวันเกิดของศิลปินเป็นสิ่งที่แฟนคลับมี
ความต้ังใจท าเป็นของขวัญให้แก่ศิลปินโดยมีการใช้ทุนทรัพย์ตัวส่วนหรือจากเงินบริจาคของกลุ่มแฟน
คลับที่ได้มาจากพ้ืนที่ออนไลน์ ขณะเดียวกันแฟนคลับมีความต้ังใจที่จะให้กิจกรรมดังกล่าวเป็น
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ประโยชน์ในลักษณะของการได้ช่วยเหลือสังคม เช่น การซื้อป้ายโฆษณารถตุ๊กตุ๊ก รถขายของหาบเร่ 
เป็นต้น กิจกรรมเช่นน้ีแสดงถึงความเป็นกลุ่มทางสังคมที่แฟนคลับวง NCT มีความชื่นชอบในสิ่ง
เดียวกันและความรู้สึกร่วมในเรื่องเดียวกัน (Jenkins, 1992) จึงเกิดเป็นการรวมกลุ่มที่อาจอยู่
ชั่วคราวหรือเป็นความสัมพันธ์ระยะยาว ผ่านการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์หรือการยอมรับเชิง
สัญลักษณ์ โดยมีทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสัญลักษณ์ และทุนทางสังคม 
(Bourdieu, 1997; บูร์ดิเยอ, 2550) เป็นตัวเปลี่ยนผ่านบทบาทในการสร้างความสัมพันธ์ ท าให้เกิด
การรักษาบทบาทแฟนคลับผ่านกิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ 

การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันของแฟนคลับวง NCT 
บทบาทแฟนคลับวง NCT ที่แสดงผ่านสถานการณ์ต่าง ๆ แฝงไปด้วยการเก็บรักษาบทบาท

เอาไว้ภายใต้เงื่อนไขของการกระท าที่น าบทบาทออกมาเล่นผ่านปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ซึ่งเรียกได้ว่า 
“การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวัน (Roles Integration)” ในฐานะสภาวะการด ารงอยู่ในรูปแบบ
หน่ึงของมนุษย์ กรณีของแฟนคลับวง NCT เป็นการข้ามผ่านระหว่างสัญญะแห่งการบริโภคและ
กิจกรรมเชิงสัญลักษณ์ ในหัวข้อน้ีผู้วิจัยจะพาไปส ารวจกระบวนการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่
แบ่งได้เป็น 2 รูปแบบ ได้แก่ ภาพสะท้อนเชิงสัญญะ และ กิจกรรมเชิงสัญลักษณ์กับพ้ืนที่ใน
ชีวิตประจ าวัน ที่ต่างน าไปสู่การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวัน 

รูปแบบแรก: ภาพสะท้อนเชิงสัญญะ การรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันที่เกิดข้ึนผ่านการ
บริโภคเชิงสัญญะ (Baudrillard, 1996) โดยสัญญะที่แฟนคลับวง NCT สร้างข้ึนเป็นรสนิยมเพ่ือ
สามารถบริโภคในพ้ืนที่ของแฟนคลับได้อย่างต่อเน่ืองจนกลายเป็นวิถีการบริโภคบ่งบอกถึงเงื่อนไข
ของทุนทางวัฒนธรรม (Bourdieu, 1997) ที่อยู่ในระบบความโน้มเอียง (การซึมซับทางสังคม) กับ
ทุนทางวัฒนธรรมในระดับรูปธรรมคือการมีสินค้าเกี่ยวกับศิลปิน ต่างผูกติดมากับบทบาทแฟนคลับ
ต้ังแต่แรกเริ่มและมีส่วนเข้ามาก าหนดวิถีการบริโภค กล่าวคือสิ่งที่เรียกว่า “บทบาท ปฏิสัมพันธ์ ทุน
ทางวัฒนธรรม” เป็นแหล่งให้ก าเนิดสัญลักษณ์ทางสังคมกับสัญญะที่สร้างโดยปัจเจกบุคคลผ่านผู้คน
และวัตถุ ท าให้บทบาท ปฏิสัมพันธ์ และทุนทางวัฒนธรรม ที่ไม่สามารถแยกออกจากกันได้กลายเป็น
ภาพสะท้อนเชิงสัญญะที่เปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลาและถูกก าหนดจากความสัมพันธ์ที่เต็มไปด้วย
สัญลักษณ์เพ่ือด ารงไว้ซึ่งบทบาทแฟนคลับ 
 รูปแบบที่สอง: กิจกรรมเชิงสัญลักษณ์กับพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวัน บทบาท ปฏิสัมพันธ์ และ
รูปของทุน (Forms of capital: ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม ทุนทาง
สัญลักษณ์) ล้วนด ารงอยู่ในทุกส่วนของกิจกรรมทางสังคมและคอยท าหน้าท่ีแสดงบทบาทแฟนคลับ
เพ่ือเข้าสู่การยอมรับเงื่อนไขเชิงสัญลักษณ์ผ่านกลุ่มทางสังคมซึ่งรวมถึงสัญญะที่ถูกสร้างข้ึนโดย
ปัจเจก อย่างไรก็ตามบทบาทแฟนคลับที่แสดงอยู่จะถูกเก็บรักษาเอาไว้ผ่านการปฏิสัมพันธ์ เพ่ือ
สามารถน าบทบาทแฟนคลับที่ถูกเก็บรักษาเอาไว้ออกมาแสดงได้ตามเงื่อนไขที่อ านวยต่อการแสดง
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บทบาท การแสดงบทบาทแฟนคลับหากมองตามการวิเคราะห์เชิงละครน าเสนอโดย Goffman 
(1959) ท่ีอธิบายการจัดแสดงบทบาทที่ต้องการให้ผู้อื่นเห็นเท่าน้ันเรียกว่าฉากหน้า โดยแฟนคลับวง 
NCT จะแสดงบทบาทแฟนคลับระหว่างแฟนคลับวง NCT คนอื่น ๆ หรือแม้แต่คนที่ไม่ใช่แฟนคลับ
ด้วยกันเอง เพ่ือสื่อสารว่าตนเองเป็นแฟนคลับ เช่น การพกการ์ดออกไปท ากิจกรรม การพกของที่
เก่ียวกับศิลปินไปใช้ในชีวิตประจ าวัน แต่สิ่งที่เรียกว่า ฉากหลัง เป็นหลังเวทีแห่งการเปลี่ยนบทบาท
การแสดงในชีวิตประจ าวันเพราะบทบาทแฟนคลับไม่ได้น าออกมาแสดงอยู่ตลอดเวลา ฉากหลังจึงท า
หน้าท่ีเป็นตัวเก็บรักษาบทบาทแฟนคลับเอาไว้เพ่ือที่สามารถน าบทบาทแฟนคลับออกมาแสดงควบคู่
กับบทบาทในชีวิตประจ าวัน โดยมีรูปของทุนเป็นสิ่งเปลี่ยนผ่านและเชื่อมโยงบทบาทในพ้ืนที่
ชีวิตประจ าวันกับพ้ืนที่แฟนคลับ 

ในท้ายที่สุดแล้วการรักษาบทบาทในชีวิตประจ าวันเป็นสภาวะการด ารงอยู่ในชีวิตทาง
สังคมของมนุษย์ที่ผูกติดไว้กับการบริโภค กล่าวได้ว่าการที่แฟนคลับวง NCT ตระหนักถึงต าแหน่ง
แห่งที่ของตนเองถึงแม้ว่าจะอยู่ในพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมแฟนคลับหรือพ้ืนที่ในชีวิตประจ าวันก็ตาม ต่าง
มีการบริโภคในระดับสัญญะหากแต่พรมแดนทางสังคมก็มิได้ถูกสลายไปตามความคิดของ 
Baudrillard (1996; 1998) เห็นได้ชัดว่ามนุษย์ล้วนมีการรักษาบทบาทที่จะต้องอาศัยกระบวนการ
ในระดับสังคมและระดับปัจเจกบุคคลไปพร้อมกันทั้งสิ้น 
 
ข้อจ ากัดในการวิจัยและการวิจัยในอนาคต 
 การศึกษาแฟนคลับอาจไม่ใช่แค่การศึกษาในพ้ืนที่ออนไลน์เพียงอย่างเดียว แต่ควรศึกษา
พ้ืนที่ออฟไลน์ควบคู่กันไปด้วยเพราะปฏิบัติการของแฟนคลับตัดข้ามผ่านระหว่างสองพ้ืนที่ดังกล่าว
เสมอ ในอนาคตควรมีการท าวิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมบริโภคของแฟนคลับควรอาศัยวิธีการวิจัยเชิง
ผสมเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครอบคลุมกับพลวัตของบทบาทแฟนคลับที่เปลี่ยนไปทั้งในเชิงปริมาณและวิจัย
เชิงคุณภาพ 
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