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บทคัดย่อ 
งานวิจัยน ี ้ม ีวัตถุประสงค์เพื ่อศึกษาแนวทางการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลของผู ้ประกอบการ             

ในจังหวัดสิงห์บุรี ซึ่งเป็นกระบวนการที่มีความสำคัญในการเพ่ิมความน่าเชื่อถือและความไว้วางใจให้กับผลิตภัณฑ์   

หรือบริการในกลุ ่มผู ้บริโภคชาวมุสลิม การวิจัยครั ้งน ี ้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการส ัมภาษณ์เชิงลึก               

กับผ ู ้ประกอบการที ่ม ีประสบการณ์ในการขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาล รวมถึงเจ้าหน ้าที ่ท ี ่เก ี ่ยว ข ้อ ง                    

ในการตรวจสอบและอนุมัติการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาล 

ผลการวิจัยพบว่า ผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรีพบอุปสรรคหลายประการในการขอเครื่องหมายรับรอง

ฮาลาล ประกอบด้วยความซับซ ้อนของกระบวนการ ความต้องการความรู ้เฉพาะด้าน และค่าธรรมเน ียม              

ในการดำเนินการ นอกจากนี้ยังพบว่าการขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับกระบวนการการขอเครื่องหมายรับรอง       

ฮาลาลเป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้ผู้ประกอบการประสบปัญหาในการขอรับรอง 

จากผลการวิจัย ผ ู ้วิจัยได ้เสนอแนวทางในการปรับปรุงกระบวนการขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาล             

ให ้มีประส ิทธิภาพมากขึ ้น ซ ึ ่งรวมถึงการจัดฝึกอบรมและให้ความรู ้แก ่ผู ้ประกอบการ การลดความซับซอ้น                 

ของกระบวนการ และการสนับสนุนค่าธรรมเนียมการขอการรับรองเครื่องหมายฮาลาลจากหน่วยงานที่เกี่ ยวข้อง 

การปรับปรุงเหล่านี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพและลดอุปสรรคที่ผู้ประกอบการต้องพบเจอ การวิจัยนี้       

มีความสำคัญเนื ่องจากการได้ร ับเครื ่องหมายรับรองฮาลาลไม่เพียงแต่เพิ่มความน ่าเชื ่อถือและความไว้วางใจ          

ในผลิตภัณฑ์หรือบริการของผู้ประกอบการ แต่ยังช่วยเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันทางการตลาดและการขยายฐาน

ลูกค้า ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อเศรษฐกิจท้องถ่ินและระดับชาติ ผลการวิจัยนี้สามารถนำไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนา

กระบวนการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลในจังหวัดสิงห์บุรีและจังหวัดอื่น ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ยัง

สามารถนำไปใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการศึกษาวิจัยเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลในอนาคต  

 

คำสำคัญ เครื่องหมายรับรองฮาลาล, ผู้ประกอบการ, คณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย 
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Abstract 
This research aims to study the guidelines for obtaining Halal certification among 

entrepreneurs in Singburi Province. This process is crucial for enhancing credibility and trust in 
products or services among Muslim consumers. The study employs qualitative research methods, 
including in-depth interviews with entrepreneurs who have experience in obtaining Halal 
certification and officials involved in the inspection and approval of Halal certification applications. 

The findings reveal that entrepreneurs in Singburi Province face several obstacles in 
obtaining Halal certification. These challenges include the complexity of the process, the need for 
specialized knowledge, and the costs associated with the application process. Additionally, a lack 
of understanding about the Halal certification process emerged as a significant factor contributing 
to the difficulties faced by entrepreneurs. 

Based on the findings, the researcher proposed several recommendations to improve 
the efficiency of the Halal certification process. These include organizing training programs and 
providing knowledge to entrepreneurs, simplifying the application process, and offering financial 
support for certification fees by relevant agencies. These improvements aim to enhance efficiency 
and reduce the obstacles encountered by entrepreneurs. This research highlights the importance 
of Halal certification in not only boosting the credibility and trustworthiness of products or services 
but also expanding market competitiveness and customer bases. Such benefits contribute to both 
the local and national economy. The results of this study can serve as a guideline for improving 
the Halal certification process in Singburi Province and other regions. Furthermore, it provides a 
foundation for future research on Halal certification procedures. 
 
Keywords: Halal Certification, Entrepreneurs, Central Islamic Council of Thailand 
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ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
วิถีชีวิตประจำวันของชาวมุสลิมนั้นได้ถูกกำหนดวิธีการดำเนินชีวิตโดยคัมภีร์อัลกรุอ านและอัลหะดีษ      

ซึ่งจุดนี้ถือเป็นกรอบในการทำกิจกรรมต่างๆในชีวิตประจำวันโดยผลิตภัณฑ์ต่างๆจะต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่ฮาลาล 

ดังที่พระองค์อัลลอฮ์ได้ตรัสไว้ว่า 

 
ความว่า “โอ้มนุษย์เอ๋ย จงบริโภคสิ่งที่ได้รับอนุมัติและที่ดีจากสิ่งที่มีอยู่ในแผ่นดิน” 

(อัลบะเกาะเราะฮฺ : 168) และยังได้ตรัสไว้อีกว่า 

 
ความว่า “โอ้บรรดาผู้ศรัทธาทั้งหลาย จงบริโภคสิ่งที่ดีมีประโยชน์จากสิ่งที่เราได้ให้เป็นปัจจัยยังชีพแก่พวกเ จ้า     
จากสิ่งที่ดีทั้งหลาย” (อัลบะเกาะเราะฮฺ : 172)  
 คำว่า "ฮาลาล" เป ็นคำในภาษาอาหรับที ่หมายถึ ง "อน ุมัต ิ" หรือ "อน ุญาต" (สถาบันฮาลาล 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์, 2557) โดยในบริบทของอาหารหรือผลิตภัณฑ์ที่เป็นฮาลาลนั้น หมายถึงสิ่งที่อนุญาต

ตามบัญญัติของศาสนาอิสลามให้มุสลิมสามารถบริโภคหรือใช้ประโยชน์ได้ ซึ่งสินค้าฮาลาลจะต้องไม่มีสิ่งต้องห้าม 

เช่น เหล้าหรือไขมันหมูเจือปน และเนื้อสัตว์ที่จัดเป็นฮาลาลต้องผ่านการเชอืดที่ถูกต้องตามหลกัศาสนา (สำนักงาน

มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ, 2564) 

อาหารฮาลาลไม่ได้จำกัดเฉพาะแต่ผู้บริโภคมุสลิม แต่เป็นอาหารที่มุสลิมต้องบริโภคให้ตรงต่อหลักการ   

ของศาสนาที่ระบุไว้ว่าความสะอาดของสถานที่ผลิตอาหาร อุปกรณ์ที่ใช้ และกระบวนการขนส่ง ต้องอยู่ในกรอบ

การปฏิบ ัต ิตามหลักศาสนาอย่างเคร่งครัด เช ่น การล ้างทำความสะอาดสถานที ่ผล ิตด้วยน ้ำที ่สะอาด และ            

การป้องกันสัตว์ต้องห้าม เช่น สุนัขและสุกรเข้าสู่พ้ืนที่ผลิต (สำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ , 

2564) 

ผู้ผลิตอาหารฮาลาลจำเป็นต้องยึดมั่นในกระบวนการผลิตที่ปฏิบัติตามหลักศาสนาอิสลามอย่างเคร่งครัด 

และจำเป็นต้องมีเครื่องหมายรับรองฮาลาลในประเทศไทยออกโดยคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประ เทศไทย   

หรือคณะกรรมการอิสลามประจำจังหวัด (กรมส ่งเสริมอ ุตสาหกรรม , 2558) ด ังน ั ้นเครื ่องหมายฮาลาล                 

ในอุตสาหกรรมอาหารจึงมีความจำเป็น เนื่องจากอุตสาหกรรมอาหารเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมฮาลาลที่สร้างรายได้

ให้กับประเทศทั้งในด้านการส่งออก และการส่งวัตถุดิบ การซึ่งจะเห็นได้ว่าการผลิตอาหารฮาลาลในประเทศไทย     

มีการเติบโตอย่างต่อเน ื่องโดยมีทั ้งผู ้ประกอบการมุสลิมและผู ้ประกอบการที ่ไม่ใช่มุสลิมเข้าร่วมการขอใช้

เครื่องหมายรับรองฮาลาล มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2491 ภายใต้การดูแลของจุฬาราชมนตรี และได้รับการพัฒนาต่อเนื่อง
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ในสมัยของอาจารย์ประเสริฐ มะหะหมัด ที่ดำรงตำแหน่งจุฬาราชมนตรีในปี พ.ศ. 2524 (ตามรายงานการประชุม

คณะกรรมการกลางฯ ครั้งที่ 2/2525 เมื่อวันที่ 30 ตุลาคม 2525) 

ปัจจุบัน ผู้บริโภคที่ไม่ใช่มุสลิมก็ให้ความสำคัญกับเครื่องหมายฮาลาล เนื่องจากมั่นใจในความสะอาด      

และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ (สำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ , 2564) อย่างไรก็ตาม 

การศึกษานี ้จำกัดพื้นที่อยู ่ในจังหวัดสิงห ์บุร ี ซ ึ ่งเป็นจังหวัดขนาดเล็กที ่ม ีผู้ประกอบการด้านอาหาร เครื ่องดื่ม         

ยารักษาโรค และโรงเชือดสัตว์ สินค้าในจังหวัดไม่ได้จำหน่ายเฉพาะภายในจังหวัดเท่านั้น แต่ยังถูกส่งออกไปทั่ว

ประเทศและต่างประเทศ การได้ร ับเครื ่องหมายรับรองฮาลาลช่วยเพิ ่มโอกาสในการแข่งขันในตลาดทั ้งใน           

และต่างประเทศ และช่วยให้สินค้าเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่หลากหลาย (สำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร

แห่งชาติ, 2564) 

อย่างไรก็ตาม จังหวัดสิงห์บุรีมีประชากรชาวมุสลิมเพียงแค่ประมาณ 500 คน คิดเป็นร้อยละ 0.16 ของ

ประชากรทั้งหมด มีมัสยิดเพียง 2 แห่ง ซึ่งไม่เพียงพอต่อการจัดตั้งคณะกรรมการอิสลามประจำจังหวัดตามกฎหมาย 

(สำน ักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ , 2564) ด ังน ั ้น ผ ู ้ประกอบการในสิงห ์บ ุร ีท ี ่ต้องการ             

ขอเครื่องหมายรับรองฮาลาล ต้องติดต่อสำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยโดยตรง ซึ่งอาจ

ก่อให้เกิดอุปสรรคทั้งในด้านการติดต่อและความเข้าใจในกระบวนการขอรับรอง ด้วยเหตุนี้ การศึกษาแนวทาง    

การขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาลของผ ู ้ประกอบการในจังหวัดส ิงห ์บุร ี เพื ่อเข้าใจถึงป ัญหาและอุปสรรค               

ในกระบวนการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลในสิงห์บุรี จึงเป็นการช่วยให้ผู้ประกอบการใหม่เข้าใจและสามารถ

เตรียมความพร้อมได้อย่างเหมาะสม 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 
1. เพื ่อวิเคราะห์ปัญหาและอุปสรรคของผู้ประกอบการที ่ม ีต ่อกระบวนการขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาล        

ในจังหวัดสิงห์บุรี 

2. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลของผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรี 

3. เพ่ือจัดทำข้อเสนอแนะต่อการพัฒนาการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลของผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรี  

 

การทบทวนวรรณกรรม 
 จากทบทวนวรรณกรรมเก ี ่ยวก ับมาตรฐานฮาลาล  และการพัฒนากลยุทธ์การผล ิต มีข้อค้นพบ                 

ที ่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นงานของ อารยา อายุบคาน (2557) ศึกษามาตรฐานการผลิตอาหารฮาลาลของ

ผ ู ้ประกอบการธุรก ิจอาหารในจังหวัดนนทบุรี พบว่าผู ้ประกอบการมีการเตรียมความพร้อมด้านการวางแผน      
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การดำเน ินงาน และกระบวนการผล ิตที ่สอดคล ้องก ับมาตรฐานอาหารฮาลาล โดยการปฏิบ ัต ิตามคู ่มือ               

และกฎระเบียบอย่างเคร่งครัด การดำเนินการนี้อาศัยความร่วมมือจากทั้งผู้ประกอบการและพนักงานในองค์กร

เพื ่อให ้เป็นไปตามข้อกำหนดของศาสนาอิสลาม ทั ้งนี ้ ผ ู ้ประกอบการสามารถใช้ข้อมูลจากการศึกษาดังกล่าว        

เพ่ือพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดที่เน้นคุณภาพและความน่าเชื่อถือ โดยขยายตลาดไปยังกลุ่มผู้บริโภคที่ไม่ใช่มุสลิม  

ในขณะที่การจัดการระบบและกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับเครื่องหมายฮาลาล มีอดิศร มูหะหมัดอารี (2548) 

ซึ่งได้ศึกษาบทบาทของพระราชบัญญัติการบริหารองค์กรศาสนาอิสลาม พ.ศ. 2540 พบว่าคณะกรรมการกลาง

อิสลามแห่งประเทศไทยมีบทบาทสำคัญในการออกเครื่องหมายรับรองฮาลาล กระบวนการขอรับรองประกอบด้วย

การเตรียมความพร้อม การยื ่นคำขอ การตรวจสอบสถานประกอบการ และการติดตามผล ผ ู ้ประกอบการ          

ต้องดำเนินงานตามข้ันตอนที่กำหนดเพ่ือให้ได้มาตรฐานฮาลาล ซึ่งช่วยเสริมสร้างความน่าเชื่อถือและความมั่นใจ         

ในกระบวนการผลิต  

นอกจากนี ้ มาเรียม นะมิ (2552) ศึกษาปัจจัยที ่ส ่งผลต่อการตัดสินใจส่งออกอาหารฮาลาล  พบว่า

ผ ู ้ประกอบการในประเทศไทยมีความเชื ่อมั่นในคุณภาพและความน่าเชื่อถือของเครื่องหมายฮาลาลที่ออกโดย

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ซึ่งส่งผลให้ผู้ประกอบการสามารถขยายตลาดไปยังประเทศมุสลิม       

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ การสร้างความเข้มแข็งในระบบฮาลาลจึงมีบทบาทสำคัญต่อการเพ่ิมอัตราการส่ งออก       

ของประเทศไทย  

วรรณกรรมจากต่างประเทศที ่เกี ่ยวข้องก ับปัจจัยภายในและภายนอกที่ส่งผลต่อการจัดการฮาลาล          

ก็มีซัยลานีย์และคณะ (Zailani et al., 2015) ซึ่งได้ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการดำเนินงานด้านฮาลาลของบริษัท

อาหารฮาลาล พบว่าความต้องการของตลาด การสนับสนุนจากรัฐบาล และผลประโยชน์ทางธุรกิจมีบทบาทสำคัญ

ต่อความสำเร็จของการจัดการระบบฮาลาล การศึกษานี้ชี้ให้เห็นถึงความสำคัญของการเข้าใจปัจจัยทั้ งภายใน      

และภายนอกที่กระตุ้นให้บริษัทอาหารฮาลาลปรับตัวและปฏิบัติให้สอดคล้องกับมาตรฐาน พร้อมกับการศึกษา    

ของมูฮัมหมัดยูซ ุฟและวันยูโซะ (Mohd Yusof & Wan Jusoh, 2013) ศึกษาการสร้างตราส ินค้าอ ิสลาม         

พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่มองว่าการสร้างแบรนด์อิสลามต้องสอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม โดยกระบวนการผลิต

และการรับรองต้องดำเนินการอย่างจริงจังและโปร่งใส การพัฒนาแบรนด์อ ิสลามต้องคำน ึงถึงความไว้วางใจ       

และความเชื่อมั่นของผู้บริโภค  

วิร ิยา บ ุญมาเล ิศ (2558) ก ็ได ้ศ ึกษากลยุทธ์การตลาดของร้านค้าปลีกอาหารฮาลาลในกรุงเทพ              

มหานคร พบว่ากลุ่มผู้บริโภคที่นับถือศาสนาอิสลามให้ความสำคัญกับความสะอาดและความสดใหม่ของอาหาร   

เป ็นหล ัก นอกจากน ี ้ การพัฒนาผล ิตภ ัณฑ์ให ้มีความหลากหลายและการเพิ ่มมูลค่า เช ่น การปรับปรุง                     

บรรจุภ ัณฑ์และรสชาติ จะช ่วยเพิ ่มศักยภาพในการขยายตลาด และกัสมีรัตน์ มะล ูลีม (2557) ศึกษาปัจจัย            

ที่ส่งผลต่อความตั้งใจซื้ออาหารที่ไม่มีตราฮาลาล พบว่าปัจจัยด้านตราสินค้า คุณภาพอาหาร และความตระหนัก              
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ในเครื ่องหมายฮาลาลมีผลต่อความตั ้งใจซ ื ้อของผู ้บริโภค โดยเฉพาะกล ุ ่มมุสล ิมในเขตกรุงเทพมหานคร              

การวิจัยชี้ให้เห็นถึงความสำคัญของการสร้างความเชื่อมั่นผ่านตราสินค้าและคุณภาพอาหาร  

สมทรง นาคศรีสังข์ และบุรพร กำบุญ (2561) ศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมอาหาร

ไทยผ่านมาตรฐาน GMP โดยพบว่าปัจจัยแวดล้อมมหภาค เช่น ปัจจัยทางเศรษฐกิจและสังคมมีผลต่อความสามารถ

ในการแข่งขัน การจัดการระบบ GMP และมาตรฐานฮาลาลช่วยเพิ่มความเชื ่อมั่นในสินค้าและส่งเสริมใหไ้ทย       

มีศักยภาพในตลาดโลก  

ด้วยความสำคัญดังกล่าว การศึกษาน ี้จึงได ้ใช้กรอบทฤษฎีแรงจูงใจและอุปสรรค ( Motivation and 

Barriers Theory) เป็นกรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจและพฤติกรรมของบุคคล 

โดยพิจารณาทั้งแรงจูงใจที่กระตุ้นให้เกิดการกระทำและอุปสรรคที่ขัดขวางหรือยับย้ังการกระทำนั้น ทฤษฎีนี้        

ถูกนำมาใช้ในหลายสาขา เช่น การศึกษา การบริหารจัดการ และการส่งเสริมสุขภาพ 

แรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง ป ัจจัยที ่กระตุ้นหรือผลักดันให้บ ุคคลมีพฤติกรรมหรือดำเนินการ

บางอย่าง แรงจูงใจอาจมาจากภายใน (เช่น ความพึงพอใจส่วนบุคคล) หรือภายนอก (เช่น รางวัลหรือการยอมรับ

จากสังคม) ในขณะที่อุปสรรค (Barriers) หมายถึง ปัจจัยที่ขัดขวางหรือยับย้ังการกระทำของบุคคล อุปสรรคอาจ

เป็นทางกายภาพ (เช ่น ขาดทรัพยากร) หรือทางจิตใจ (เช ่น ความกล ัวหรือความไม่มั ่นใจ) ด ้วยเหตุนี้               

ทฤษฎีแรงจูงใจและอุปสรรคถูกนำมาใช้ในการวิเคราะห์และพัฒนากลยุทธ์เพื ่อส่งเสริมพฤติกรรมที ่ต ้องการ        

โดยการเพ่ิมแรงจูงใจและลดอุปสรรค ตัวอย่างเช่น ในการส่งเสริมการออกกำลังกาย นักวิจัยอาจศึกษาว่าแรงจูงใจ

ใดที่ทำให้บุคคลต้องการออกกำลังกาย และอุปสรรคใดที่ขัดขวางการออกกำลังกาย เพ่ือพัฒนากลยุทธ์ที่เหมาะสม 

(Prentice-Dunn, S., & Rogers, R.W., 1986) 

อย่างไรก็ตาม จากการศึกษามีพบว่ามีช่องว่างของวรรณกรรม (Research Gaps) เช่น ยังขาดการศึกษา

เช ิงล ึกเก ี ่ยวก ับปัญหาและอุปสรรคในระดับพื ้นที ่หรือชุมชน เช ่น ในจังหวัดที่ไม่มีคณะกรรมการอิสลาม          

ประจำจังหวัด หรือพ้ืนที่ที่ผู้ประกอบการขาดความรู้เกี่ยวกับการขอรับรองฮาลาล และแม้ว่ามีกระบวนการที่ชัดเจน 

แต่ยังขาดการศึกษาเก ี ่ยวก ับประส ิทธิภาพของกระบวนการรับรองฮาลาล และวิธีลดขั ้นตอนหรืออุปสรรค             

ที่ผู้ประกอบการเผชิญ 

การรับรู้ของกลุ่มผู้บริโภคที่ไม่ใช่มุสลิมยังขาดการศึกษาการรับรู้และพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ไม่ใช่มุสลิม    

ที่บริโภคผลิตภัณฑ์ฮาลาล ในคณะที่การสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐก็ยังไม่มีการวิเคราะห์เชิงลึก เกี่ยวกับบทบาท   

ของหน่วยงานรัฐในการสนับสนุนผู้ประกอบการที่ต้องการขอรับรองฮาลาล เช่น การให้คำปรึกษา  การลดต้นทุน      

หรือการอำนวยความสะดวก แม้จะมีการพูดถึงความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ฮาลาล แต่ยังไม่มีการศึกษาเกี่ยวกับ

การสร้างนวัตกรรมหรือการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของตลาดที่เปลี่ยนแปลง 
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กรอบแนวคิดการวิจัย  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิธีการดำเนินการวิจัย 

1. กลุ่มตัวอย่าง 
การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ในการเก็บ

ข้อมูลกับกลุ่มเป้าหมาย คือ 1. ผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรี 2. เจ้าหน้าที่ที่ปรึกษาพิเศษฝ่ายกิจการฮาลาล    

คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยประจำสถานประกอบการ 3. เจ้าหน้าที่อุตสาหกรรมจังหวัดสิงห์บุรี 

นอกจากนี้ เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครบคลุมและชัดเจนผูวิ้จัยได้สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลหลักที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ 

โดยแบ่งออกเป็น 5 กลุ่มย่อยดังต่อไปนี้ 

1.1 ผู้ประกอบการที่ได้รับเครื่องหมายรับรองฮาลาลแล้ว   

1.2 ผู้ประกอบการที่ยังไม่เคยขอรับเครื่องหมายรับรองฮาลาล   

1.3 ผู้ประกอบการที่ยกเลิกหรือไม่ต่ออายุการขอรับเครื่องหมายรับรองฮาลาล  

1.4 เจ้าหน้าที่ที่ปรึกษาพิเศษฝ่ายกิจการฮาลาลคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยประจำ      

สถานประกอบการ 

1.5 เจ้าหน้าที่อุตสาหกรรมจังหวัดสิงห์บุรี   

1. มิติทางกฎหมายและระเบียบข้อบังคับ 

2. มิติด้านความรู้และความเข้าใจ 

3. มิติทางบริบทสังคมและเศรษฐกิจ 

ทฤษฎีแรงจูงใจและอุปสรรค  

(Motivation and Barriers Theory) 

ปัญหาและอุปสรรคในการขอเครื่องหมาย

รับรองฮาลาลในของผู้ประกอบการในจังหวัด

สิงห์บุรี 

 
 

ผลกระทบจากการขอเคร่ืองหมาย 
รับรองฮาลาลของผู้ประกอบการ 

ในจังหวัดสิงห์บุรี  
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2. เคร่ืองมือในการวิจัย 
 เครื ่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี ้ ผ ู ้วิจัยได ้ดำเน ินการสร้างแบบสอบถาม เพื ่อเก ็บข้อมูลผู ้เกี ่ยวข้อง         

สถานประกอบการ การขอเครื่องหมายรับรองฮาลาล การรักษามาตรฐานในการใช้เครื ่องหมายรับรองฮาลาล      

การส ื ่อสารก ับผ ู ้บริโภคภายใต้เครื ่องหมายรับรองฮาลาล แนวทางการพัฒนาการขอเครื ่องหมายรับรอง              

ฮาลาลของผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรี และข้อเสนอแนะหรือข้อปรับปรุงในการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาล  

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล ตามข้ันตอนดังนี้ 

3.1 ขอหน ังส ือแนะนำตั วผ ู ้ วิ จ ัยจากว ิทยาล ัยนานาชาติอ ิสลามกรุ งเทพ มหาว ิทยาล ัยเกริก                     

ส่งถึงผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรี เพ่ือขอความอนุเคราะห์เก็บข้อมูลทำวิทยานิพนธ์ 

3.2 กำหนดวันเพ่ือเข้าสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างด้วยตนเอง  

3.3 เมื ่อได ้คำตอบจากกล ุ ่ มต ัวอย ่า งแล ้ ว ผ ู ้วิจัยดำเน ินการรวบรวมข ้อม ูล และดำเน ินการ                     

ตามข้ันตอนการวิจัยต่อไป 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

การศึกษาวิจัย เร่ือง “แนวทางการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลของผู้ประกอบการในจังห วัดสิ งห์บุ รี ”   

โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ซึ่งคำถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์นั้นจะเป็นแนวคำถาม

ปลายเปิด เพื ่อให ้ได้มาสอดคล้องก ับวัตถุประสงค์ที ่จะทำการศึกษาในการวิจัยครั้งนี้ จะเก ี่ยวข้องกับรูปแบบ        

และลักษณะของการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาล และในที่นี้ผู้วิจัยได้ทำการเก็บข้อมูลจากหนังสือ ตำรา บทความ 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเครื่องหมายรับรองฮาลาล โดยผลการวิจัยในการวิเคราะห์ข้อมูลครั้งนี้ แบ่งออกเป็น 2 ตอน 

ดังนี้ 

ตอนที่ 1  กระบวนการและความเชื่อมั่นของผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรีมีต่อเครื่องหมายรับรองฮาลาล  

ตอนที่ 2 ปัญหาอุปสรรคและแนวทางการพัฒนาของผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรีในการขอเครื่องหมายรับรอง

ฮาลาล 

 

สรุปผลการวิจัย  

จากผลการวิจัยเก ี ่ยวก ับการขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาลของผ ู ้ประกอบการในจังหวัดส ิงห ์บ ุรี        

สามารถวิเคราะห์และอธิบายผลตามกรอบทฤษฎีแรงจูงใจและอุปสรรค (Motivation and Barriers Theory)  
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1. แรงจูงใจของผู้ประกอบการในการขอเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล 

ผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรีมองว่าเครื่องหมายรับรองฮาลาลเป็นสัญลักษณ์ที่เ พ่ิมความน่า เชื่อถือ

ให้กับผลิตภัณฑ์และบริการ โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภคชาวมุสลิมซึ่งมีความไว้วางใจในมาตรฐานฮาลาลเป็นอย่างสงู 

การได้รับเครื่องหมายนี้ช่วยสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้ผู้บริโภคยินดี    

ที่จะเลือกซื้อสินค้าหรือบริการมากข้ึน นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังพบว่าเครื่องหมายฮาลาลช่วยให้สามารถขยาย

ตลาดได้กว้างข้ึน ทั้งในกลุ่มผู้บริโภคชาวมุสลิมและกลุ่มผู้บริโภคทั่วไปที่ให้ความสำคัญกับมาตรฐานความสะอาด

และปลอดภัย ซึ่งเป็นปัจจัยที่ช่วยเพ่ิมยอดขายและผลกำไรของธุรกิจอย่างชัดเจน 

2. อุปสรรคในการขอเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล 

แม้ว่าผู้ประกอบการจะเห็นคุณค่าและประโยชน์ของเครื่องหมายฮาลาล แต่กลับต้องเผชิญกับอุปสรรค     

ที่หลากหลายในการดำเนินการ อุปสรรคสำคัญที่พบคือความซับซ้อนของกระบวนการขอรับรอง ซึ่งในกรณีของ

จังหวัดสิงห์บุรี ผู้ประกอบการจำเป็นต้องติดต่อคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยที่อยู่นอกพ้ืนที่ ทำให้

เกิดความลำบากทั้งในด้านเวลาและค่าใช้จ่ายอีกหนึ่งอุปสรรคสำคัญคือค่าธรรมเนียมในการขอรับรอง ซึ่งสำหรับ

สถานประกอบการขนาดเล็กมีค่าใช้จ่ายประมาณ 40,000 บาท ซึ่งถือว่าสูงเมื่อเปรียบเทียบกับเครื่องหมายรับรอง

มาตรฐานอื่นๆ ค่าใช้จ่ายที่สูงนี้ทำให้ผู้ประกอบการบางรายเล ือกที ่จะไม่ต ่ออายุการรับรองเมื ่อครบกำหนด 

นอกจากนี้ การขาดการสนับสนุนจากภาครัฐหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทั้งในด้านการลดหย่อนค่าธรรมเนียมและ

การให้ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการรับรอง ก็เป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ทำให้ผู้ประกอบการบางส่วนไม่สามารถดำเนินการ

ขอรับรองได้อย่างเต็มที่ 

3. แนวทางการปรับปรุงกระบวนการขอเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล 

จากการศึกษา พบว่าผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรีมีความต้องการให้มีการจัดตั ้งสำนักงานกจิการ       

ฮาลาลในพ้ืนที่ เพ่ืออำนวยความสะดวกในการติดต่อและดำเนินการขอรับรอง ลดความซับซ้อนของกระบวนการ 

และลดความลำบากในการเดินทาง นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังเสนอให้ภาครัฐหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อ งเ ข้ามา

สนับสนุนด้านค่าธรรมเนียม เช่น การลดค่าธรรมเนียมหรือการสนับสนุนทางการเงินสำหรับธุรกิจขนาดเล็ก 

การปรับปรุงกระบวนการขอรับรองฮาลาลให้มีความสะดวกและประหยัดต้นทุนมากข้ึน ไม่เพียงแต่จะช่วย

ลดอุปสรรคที่ผู้ประกอบการเผชิญ แต่ยังเป็นการสร้างแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการจำนวนมากข้ึนหันมาขอรับรอง

มาตรฐานนี้ ซึ่งจะส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ฮาลาลในพ้ืนที่มีความน่าเชื่อถือ เพ่ิมโอกาสทางการตลาด และสร้างประโยชน์

ให้กับเศรษฐกิจในระดับท้องถ่ินและระดับชาติได้อย่างย่ังยืน 
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อภิปรายผลการวิจัย 
1. กระบวนการและความเช่ือม่ันของผู้ประกอบในจังหวัดสิงห์บุรีในการขอเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล 

1.1 กระบวนการและความเช่ือม่ันในการขอรับรองเคร่ืองหมายฮาลาล 

จากการศึกษาพบว่า เนื่องด้วยจังหวัดสิงห์บุรีมีมัสยิดตั้งอยู่ 2 แห่ง จากพระราชบัญญัติการบริหารองค์กร

ศาสนาอิสลาม ว่าด ้วยเรื ่องระเบียบการจัดตั ้งคณะกรรมการอิสลามประจำจังหวัดน ั ้น การที ่จังหวัดจะมี

คณะกรรมการอิสลามประจำหวัดได้นั้น จะต้องมีมัสยิดไม่น้อยกว่า 3 แห่ง แต่ที่จังหวัดสิงห์บุรีมีมัส ยิดอ ยู่เ พียง      

2 แห่งเท่านั้น การที่ผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรีขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลนั้น จะต้องทำการขอเครื่องหมาย

รับรองฮาลาลที่สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยเท่านั้น ซึ่งสอดคล้องกับ อดิศร มูหะหมัดอารี 

(2548) ที่ศึกษาเกี่ยวกับเร่ืองพระราชบัญญัติการบริหารองค์กรศาสนาอิสลาม พ.ศ.2540 ศึกษากรณีองค์กรที่มี

อำนาจออกเครื่องหมายฮาลาล พบว่าผู้ที่มีบทบาทหน้าที่ในการออกเครื่องหมายรับรองฮาลาล ผู้ที่มีอำนาจหน้าที่

ในการออกเครื ่องหมายรับรองฮาลาลเป็นอำนาจหน้าที ่ของคณะกรรมการกลางอิ สลามแห่งประเทศไทย           

ตามมาตรา 18 (9) แห่งพระราชบัญญัต ิการบริหารองค์กรศาสนาอิสลาม พ.ศ.2540 โดยผ ู ้ประกอบการ                

มีความเช ื่อมั ่นในการขอเครื ่องหมายขอรับรองฮาลาล ในทุกกระบวนการ มีมาตรฐานการตรวจสอบที่ดแีละ            

มีความโปร่งใส และยังสอดคล้องกับ มาเรียม นะมิ (2552) ที่ศึกษาเร่ืองการตัดสินใจส่งออกของผู้ผลิตอุตสาหกรรม

แปรรูปอาหารฮาลาลในประเทศไทย พบว่าการตัดสินใจส่งออกอาหารฮาลาลของผู้ประกอบการในประเทศไทย      

มีความเช ื ่อมั ่นว่าเครื ่องหมายฮาลาลที ่ได ้รับรองคุณภาพจากสำน ักคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย              

มีความน่าเชื่อถืออยู่ในระดับสูงทำให้ผู้ประกอบการมีความมั่นใจในสินค้าที่ส่งออกไปขายยังประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก 

โดยเฉพาะในประเทศมุสลิมมีผู้ประกอบการมีความเชื่อมั่นในเครื่องหมายฮาลาลจากประเทศไทยมากถึงร้อยละ 90 

แสดงให้เห็นว่าหากประเทศไทยสามารถสร้างความ เข้มแข็งให ้ก ับเครื ่องหมายฮาลาลของไทยได้มากเพียงใด        

ย่อมส่งผลต่ออัตราการส่งออกของประเทศสูงตามไปด้วย 

1.2 ผลตอบรับจากผู้บริโภคหลังจากได้รับเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล 
1.2.1 ด้านความคิดเห็นของผู้บริโภค  

จากการศึกษาพบว่า การที่ผู้บริโภคเลือกสินค้าและบริการที่มีเครื่องหมายรับรองฮาลาลนั้น เพราะสินค้า

และบริการมักจะไม่มีส่วนผสมของสารเคมีหรือสารปรุงแต่งที่ไม่ดีต่อสุขภาพ และแสดงให้เห็นถึงความ สด สะอาด 

มีคุณภาพและมีประโยชน์ต่อร่างกาย ซึ่งสอดคล้องกับ วิริยา บุญมาเลิศ และคมสัน โสมณวัตร (2559) ทำการศึกษา

เร่ืองปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาล พบว่า ผู้บริโภคมองว่าร้านอาหารต้องมีสัญลักษณ์และ

เครื ่องหมายรับรองฮาลาลที ่ชัดเจน เพื ่อสร้างความมั่นใจให้กับผู ้บริโภค รวมไปถึงมีสินค้าที่ ม ีหลากหลายและ        

มีคุณภาพ เครื่องหมายรับรองฮาลาลเป็นเครื่องหมายที่ใช้บ่งบอกว่าสินคา้หรือบริการนั้นๆ ได้รับการรับรองว่าเป็นที่



วา
รส

าร
อิส

ลา
มแ

ห่ง
ปร

ะเ
ทศ

ไท
ย 

(T
ha

ila
nd

 Is
la

m
ic 

Jo
ur

na
l) 

Vo
l.1

 N
o.

2 
(Ju

ly
-D

ec
em

be
r) 

20
24

 

ปีที่ 1 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม) 2567  
 

 

 

49 

Research Article 

อนุมัติหรือถูกต้องตามหลักการศาสนาอิสลาม ซึ่งทำให้ผู้บริโภคมุสลิมและไม่ใช่มุสลิมสามารถรู้ และเ ข้า ใจได้ ว่า

สินค้าหรือบริการนั้นเหมาะสมสามารถบริโภคได้อย่างสบายใจ  

1.2.2 ด้านยอดขาย  
จากการศึกษาพบว่า ผ ู ้ประกอบการที่ได้รับเครื ่องหมายรับรองฮาลาลนั ้นมียอดขายและกลุ่มลูกค้า           

ที่เพ่ิมข้ึน สินค้าได้เป็นตัวเลือกให้กับผูบ้ริโภคหลากหลายกลุม่ ทั้งผู้บริโภคที่เป็นมุสลิมและไม่ใช่มุสลิม โดยยอดขาย

ที่เพ่ิมข้ึน เพ่ิมข้ึนจากกลุ่มคู่ค้าที่รับสินค้าไปจำหน่ายต่อทั้งในและต่างประเทศ ด้วยยอดขายจากคู่ค้าที่ เพ่ิม ข้ึน       

จึงทำให้คู่ค้าต้องการให้ผู้ประกอบการต่ออายุการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลอยู่ทุกๆปี 

2. ปัญหาอุปสรรคและแนวทางการพัฒนาของผู้ประกอบการในจังหวัดสิงห์บุรีในการขอเค ร่ืองหมาย
รับรองฮาลาล 

2.1 ปัญหาและอุปสรรคในการขอเคร่ืองหมายรับรองฮาลาลในจังหวัดสิงห์บุรี 
2.1.1 ด้านการติดต่อขอรับเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล  

จากการศึกษาพบว่า การที ่ผู ้ประกอบการในจังหวัดส ิงห ์บ ุร ีจะขอรับรองเครื ่องหมายรับรองฮาลาล    

จะต้องเดินทางไปติดต่อที่สำนักงานคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย ตั้งอยู่ที่กรุงเทพมหานคร ซึ่งถือเป็น

อ ุปสรรคกับผ ู ้ประกอบการ โดยเฉพาะผ ู ้ประกอบการใหม่ ท ี ่ยังไม่เคยขอรับเครื ่องหมายรับรองฮาลาล            

เพราะผ ู้ประกอบกลุ ่มนี ้ ยังขาดความรู ้ และความเข้าใจเบื้องต้น ในการที ่จะขอรับเครื ่องหมายรับรองฮาลาล        

จะมีความรู้เบื้องต้นก็มาจากการอบรมจากหน่วยงานต่างๆ หรือจากการบอกต่อๆมาจากผู้ประกอบการด้ วยกัน     

ซึ่งอาจจะทำให้ผู้ประกอบการมีความเข้าใจผิดพลาดได้ในบางเร่ือง 

2.1.2 ด้านค่าธรรมเนียม 
จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบจะต้องเสียค่าธรรมเนียมการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาล จะการพิจารณา

จากขนาดของสถานประกอบการ แบ่งออกเป็น 3 ขนาด คือ เล ็ก กลาง และขนาดใหญ่ โดยค่าธรรมเนียม            

ในแต่ละครั ้ง ผ ู ้ประกอบการจะต้องจ่ายค่าธรรมเน ียมทั ้งหมด โดยประมาณราว ๆ 40,000 บาท คิดจาก           

สถานประกอบการขนาดเล็ก ซึ่งค่าธรรมเนียมดังกล่าวนั้น เมื่อเทียบกับค่าธรรมเนียมมาตรฐานอื่นๆ ถือว่าเป็น

ค่าธรรมเนียมที่สูง ซึ่งค่าธรรมเนียมสูงนี้ จึงเป็นสาเหตุให้ผู้ประกอบการไม่ขอหรือต่ออายุการรับรองเครื่อ งหมาย    

ฮาลาล 

2.1.3 ด้านกรอบระยะเวลา  
1) ระยะเวลาในการขอเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล 
จากการศึกษาพบว่า ระยะเวลาในการขอหรือต่ออายุเครื่องหมายรับรอง จนกระทั่งได้รับเครื่องหมายรับ 

โดยเริ ่มต ั ้งแต ่การส ่ งเอกสารคำร้องขอ ใหม ่ หรือคำร้องขอต่ออายุ การเข้าตรวจสถานประกอบการ                    

การพิจารณาผล จนกระทั่งนำเข้าที่ประชุมคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทยเพ่ืออนุมัติผล และประกาศผล    
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ซึ่งการประชุมของคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทยจะจัดข้ึนแค่เดือนละ 1ครั้ง เท่านั้น กระบวนการทั้งหมด

จะอยู่ในระยะเวลา ประมาณ 3-4 เดือน ซึ่งสำหรับผู้ประกอบการแล้ว ระยะเวลาที่เสียไปจะทำให้ผู้ประกอบการ

เส ียผลประโยชน ์ หรือสำหรับผ ู ้ประกอบที ่ต ้องการต่ออายุเครื ่องหมาย รับรองฮาลาล ผ ู ้ประกอบการ                     

จึงมีความต้องการให้คณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย จัดการประชุมเพ่ืออนุมัติผลการขอเครื่องหมายรับรอง      

ฮาลาลมากกว่าเด ือนละ 1ครั ้ง และเพิ ่มจำนวนเจ้าหน ้าที ่ท ี ่เกี ่ยวข้องกับการขอรับรองเครื ่องหมายฮาลาล              

ให้เหมาะสมกับจำนวนผู้ประกอบการที่มีอยู่และได้รับเครื่องหมายรับรองฮาลาล  

2) ระยะเวลาในจัดการอบรมให้ผู้ประกอบการ  
จากการศึกษาพบว่า ผ ู ้ประกอบมีความต้องการให้คณะผู้ตรวจสอบและผู ้ให้การอบรมกับผู้ประกอบ         

ที่ต้องการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลใหม่ หรือต่ออายุ เพ่ิมระยะเวลาในการอบรมให้กับผู้ประกอบการให้มากกว่า

เดิม หรือเป็นการจัดการอบรมเป็นรายครั้งเพ่ือให้ผู้ประกอบ พนักงาน และผู้เกี่ยวข้อง ได้รับความรู้และเพ่ือเป็น   

การพัฒนาอยู่อย่างสม่ำเสมอ  

2.2 แนวทางพัฒนาการขอเคร่ืองหมายรับรองฮาลาลในจังหวัดสิงห์บุรี 
2.2.1 ด้านอำนวยความสะดวก  

1) การจัดต้ังสำนักงานกิจการฮาลาลในจังหวัด  

 จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบการที่ได้รับเครื่องหมายรับรองฮาลาลแล้ว และผู้ประกอบการที่ยังไม่ได้   

ขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาล และกำล ังจะขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาลนั ้น มีความต้องการให้หน ่วยงาน              

ที่ รับผิดชอบในการออกเครื่องหมายรับรองฮาลาล ได้มีการพิจารณาการจัดตั้งสำนักกิจการฮาลาลในจังหวัดสิงห์บรุี

ขึ ้น เพื ่อให ้ก ับผู ้ประกอบการที ่อยู ่ในจังหวัดสิงห ์บุร ี มีความสะดวกและรวดเร็วในการติดต่อประสานงาน              

ในการขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาล และยังสามารถกำกับดูแล ให ้คำปรึกษา แก้ไขปัญหา ให ้คำแนะนำ                  

กับผ ู ้ประกอบการได้ทันท่วงที และการจัดตั ้งสำนักงานกิจการฮาลาลในจังหวัดส ิงห์บุรี ยังสามารถให้ความรู้        

และความเข้าใจ เช ิญชวนผู ้ประกอบการใหม่ๆ ให ้สามารถขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลได้อีกด้วย ซ ึ ่งการที่          

จังหวัดสิงห์บุรีไม่มีสำนักงานกิจการฮาลาลประจำจังหวัด ก็จะเป็นอีกสาเหตุที่ทำให้ผู้ประกอบไม่ขอเครื่องหมาย

รับรองฮาลาล เพราะเน ื ่องด้วยไม่มีเจ้าหน ้าที ่ท ี ่ม ีความรู ้ความเข้าใจในเรื ่องเครื ่องหมายรับรองฮาลาล                

คอยให้คำแนะนำ และเข้าถึงผู้ประกอบการโดยตรง ซึ่งสอดคล้องกับ พีระพงศ์ ทีฆสกุล (2553) ที่กล่าวถึงด้าน     

การพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล สถาบันฮาลาล มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ จัดตั้งข้ึนเพ่ือส่งเสริมให้เกิดเครือข่าย

วิจัยฮาลาลและผลักดันให้เกิดนวัตกรรมใหม่ด้วยฮาลาลส ่งเสริมการผลิตบุคลากรที ่มีความรู ้ความสามารถ           

ด้านฮาลาลเป็นแหล่งบริการทางวิชาการในการให้ความรู้และพัฒนาด้านการแปรรูปอาหารและสินค้า รวมทั้งการ

บริการตามมาตรฐานฮาลาลและสร้างความมั่นใจให้กับผู้ต้องการลงทุนและผู้ประกอบการที่เกีย่วกับกิจกรรมฮาลาล  
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2) การจัดต้ังกรมอุตสาหกรรมฮาลาล 

ผ ู ้วิจับพบว่า กระทรวงอุตสาหกรรม ได้ตระหนักถึงความสำคัญของการเป็นศูนย์กลางอาหารฮาลาล        

ในภูมิภาค ที่จะสามารถสร้างความมั่นใจให้กับผู้ประกอบการและผูบ้ริโภคในระดบัสากล โดยกระทรวงอุตสาหกรรม

ได้มีนโยบายจะจัดตั้งกรมอุตสาหกรรมฮาลาล เพ่ือยกระดับและส่งเสริมอุตสาหกรรมฮาลาลไทย ให้เป็นที่ยอมรับ   

ในระดับนานาชาติ  ตลาดอุตสาหกรรมฮาลาลโลกมีมูลค่าและเติบโตเพ่ิมข้ึน โดยประเทศไทยมีส่วนแบ่งในตลาดโลก

เป็นอ ันดับที ่ 11 ของโลก ประเทศไทยมีจุดแข็งด้านคุณภาพวัตถุดิบ อ ีกทั ้งอุตสาหกรรมอาหารของไทยยังมี       

ความเข้มแข็ง มีช ื ่อเสียงที่ดีในตลาดโลก ทั ้งในด้านมาตรฐาน คุณภาพ และรสชาติอาหารไทย สำหรับอาหาร        

ฮาลาลส ่งออกของไทยส่วนใหญ่เป็นฮาลาลโดยธรรมชาติ ส ่วนที ่เหลือต้องผ่านการรับรองฮาลาล โดยเฉพาะ       

กลุ่มเนื้อสัตว์และอาหารพร้อมรับประทาน นับว่าเป็นโอกาสที่ดีสำหรับผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์     

ที่ได้รับเครื่องหมายฮาลาลแล้วนั้น สามารถมีโอกาสเติมโตและจะยังได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ ผู้ประกอบการ

ส่วนใหญ่มีความหวังว่าหลังจากการจัดตั้งกรมอุตสาหกรรมฮาลาล การขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลจะสะดวก 

รวดเร็ว และมีค ่าธรรมเนียมที ่ถูกลดลงจากเดิม ซ ึ ่งสอดคล้องกับงานวิจั ยของไชยวรรณ วัฒนจันทร์ (2555)        

เร่ืองระบบการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์สัตว์มุ่งสู่ฮาลาล พบว่า ผลจากการขยายตัวของอุตสาหกรรมฮาลาลมีผล

ทำให้การผลิตและการแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่ใช้ผลผลิตจากสตัว์ต้องปรับตัวเพ่ือรองรับการเปลี่ยนแปลงด้านการตลาด

และการขยายตัวจากเดิมซึ่งมุ่งเน้นการบริโภคเฉพาะประเทศเป็นเพ่ือการส่งออกและการรองรับอุตสาหกรรม

บริการฮาลาล เช่น ท่องเที่ยวฮาลาล โรงพยาบาลฮาลาลและโรงแรมฮาลาลซึ่งทำรายได้เข้าสู ่ประเทศเพิ่มข้ึน      

การกำหนดมาตรฐานสากลร่วมกับมาตรฐานฮาลาลจะช่วยสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้บริโภคและผู้ประกอบการธุรกิจ

ฮาลาลว่าวัตถุดิบที ่ใช้ในสายการผล ิต และกระบวนการผลิตทุกขั ้นตอนปลอดภัยและปราศ จากสิ ่งท ี่ต้องห้าม      

ตามหลักศาสนาบัญญัติอิสลาม ซึ่งจะช่วยเพ่ิมโอกาสในการแข่งขันทางการตลาดของประเทศไทยในเวทีโลก  

3) ด้านความช่วยเหลือจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและภาครัฐ 
3.1 การยกระดับมาตรฐานฮาลาล  

จากการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบการมีความต้องการให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องพัฒนายกระดับมาตรฐาน     

ฮาลาลให้เป็นที ่ยอมรับในระดับสากล เน ื ่องจากเครื่องหมายรับรองฮาลาลของประเทศไทยก็ไม่เป็นที ่ยอมรับ        

ในบางประเทศ หรือเครื ่องหมายรับรองฮาลาลบางประเทศก็ไม่เป ็นที ่ยอมรับของประเทศไทย จึงทำให้

ผู้ประกอบการสับสนที่จะในวัตถุดิบที่จะนำมาใช้ในการผลติ หรือการที่ผู้ประกอบจะส่งออกสนิค้าไปยังต่างประเทศ 

เครื่องหมายรับรองฮาลาลของประเทศไทยก็ไม่เป็นที่ยอมรับของประเทศปลายทาง ผู้ประกอบจึงมีความต้องการ  

ให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องหรือภาครัฐ เข้ามาพูดคุย สร้างความร่วมมือ หาแนวทางในการยกระดับมาตฐานให้ เป็น     

ที่ยอมรับในระดับสากลให้มากย่ิงข้ึน  
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3.2 ค่าธรรมเนียม  

จากการศึกษาพบว่าผ ู ้ประกอบมีความต้องการให้หน ่วยงานที ่เก ี ่ยวข้องหรือภาครัฐ ช ่วยเหลือ          

ค ่าธรรมเน ียมในการขอหรือต่ออายุเครื ่อ งหมายรับรองฮาลาล เพราะเมื ่อเปรียบเทียบค ่าธรรม เน ียม                   

การขอเครื่องหมายฮาลาลกับเครื่องหมายอื่นๆแล้วนั้น ค่าธรรมเนียมการขอเครื่องหมายฮาลาลสูงกว่าเครื่องหมาย

อื่นๆ โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องหรือภาครัฐ อาจจะจัดทำโปรโมชั่นหรือมาตการการช่วยเหลือผูป้ระกอบการบางสว่น 

เพ่ือเป็นการสนับสนุนให้ผู้ประกอบการได้ใช้เครื่องหมายรับรองฮาลาล เพราะเนื่องด้วยค่าธรรมเนียมที่สูง จึงทำให้

ผู้ประกอบการบางส่วนไม่ต่ออายุเครื่องหมายรับรองฮาลาล 

 

ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งถัดไป 
1. การขยายขอบเขตการวิจัย การวิจัยในครั้งต่อไปควรพิจารณาขยายขอบเขตการศึกษาไปยังจังหวัดอื่นๆ 

นอกเหนือจากจังหวัดสิงห์บุรี เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครอบคลุมและหลากหลายมากย่ิงข้ึน ซึ่งจะช่วยให้เห็นภาพรวม    

ของปัญหาและอุปสรรคในการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลในประเทศไทยทั้งหมด 

2. การใช้วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ นอกจากการวิจัยเชิงคุณภาพแล้ว ควรมีการใช้วิธีการวิ จัยเชิงปริมาณ    

ร่วมด้วย เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สามารถวัดและประเมินผลได้ชัดเจนข้ึน เช่น การใช้แบบสอบถามกับกลุ่ มตั วอ ย่าง   

จำนวนมาก เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สามารถนำไปวิเคราะห์ทางสถิติได้ 

3. การศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจ ควรมีการวิจัยเพิ ่มเติมเกี ่ยวกับผลกระทบทางเศรษฐกิจของ        

การได้รับเครื่องหมายรับรองฮาลาล ว่ามีผลต่อรายได้และการขยายตลาดของผู้ประกอบการอย่างไร ซึ่งจะช่วยให้

เห็นถึงความสำคัญและประโยชน์ที่แท้จริงของการมีเครื่องหมายรับรองฮาลาล  

4. การวิเคราะห์ป ัจจัยภายนอก ควรมีการศึกษาเพิ ่มเต ิมเกี ่ยวกับปัจจัยภายนอกที ่ส่งผลต่อการขอ

เครื ่องหมายรับรองฮาลาล เช ่น การเปล ี ่ยนแปลงทางกฎหมาย นโยบายของรัฐบาล และการเปล ี่ยนแปลง           

ทางวัฒนธรรมและสังคม ซึ่งจะช่วยให้เข้าใจบริบทและปัจจัยที่มีผลต่อการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลอ ย่าง

ครบถ้วน 

5. การวิจัยเชิงเปรียบเทียบ ควรมีการวิจัยเชิงเปรียบเทียบระหว่างประเทศที่มีระบบการขอเครื่องหมาย

รับรองฮาลาลที ่แตกต่างกัน เช ่น การเปรียบเทียบระหว่างประเทศไทยและประเทศมาเลเซีย หรืออินโดนีเซีย      

เพ่ือหาข้อดีและข้อเสียของแต่ละระบบ และนำไปปรับปรุงกระบวนการในประเทศไทยให้มีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน  

6. การใช ้เทคโนโลยีสารสนเทศ ควรมีการวิจัยเพิ ่มเต ิมเก ี ่ยวก ับการใช ้เทคโนโลยีสารสนเทศใน             

การขอเครื ่องหมายรับรองฮาลาล เช ่น การใช ้ระบบออนไลน์ในการยื ่นขอรับรอง การใช ้ฐานข้อมูลดิจิทัล                        

ในการตรวจสอบวัตถุดิบ และการใช้เทคโนโลยีบล็อกเชนในการติดตามและยืนยันความถูกต้อ งของผลิตภัณฑ์        
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ฮาลาล การดำเนินการตามข้อเสนอแนะเหล่านี้จะช่วยให้การวิจัยในอนาคตมีความครอบคลุมและลึกซึ้งมากย่ิงข้ึน 

ซึ่งจะนำไปสู่การพัฒนากระบวนการขอเครื่องหมายรับรองฮาลาลในประเทศไทยให้มีประสทิธิภาพและมาตรฐานสงู

ย่ิงข้ึนต่อไป 
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