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แนวทางการพัฒนามาตรฐานการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทย 

ไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย ภายหลังการรื้อฟ้ืนความสัมพันธ์ไทย-ซาอุดีอาระเบีย 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั ้งน ี ้ม ีวัตถุประสงค์ 1) เพื ่อศึกษามาตรฐานต่างๆสำหรับการส่งออกสินค้ากล ุ ่มส ัตว์ปีก                        

ของผู้ประกอบการไทยไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย ตามข้อกำหนดมาตรฐานของประเทศซาอุดีอาระเบีย 2) เพ่ือ

ศึกษากระบวนการผลิตของสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยที่ส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย 

3) เพื ่อศึกษาโอกาสและความท้าทาย ข้อได้เปรียบทางการค้า ศักยภาพการ แข่งขัน ของสินค้ากลุ ่มสัตวป์ีก                  

ฮาลาลของผู้ประกอบการไทยในการส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย และ 4) เพ่ือจัดทำแนวทางการพัฒนา

มาตรฐานการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยให้สอดคล้องกับประเทศซาอุดีอาระ เบีย                 

ตามหลักมาตรฐานการนำเข้าของประเทศซาอุดีอาระเบีย  

การวิจัยครั ้งน ี ้ใช ้วิธีการวิจัยเช ิงคุณภาพ โดยการส ัมภาษณ์เชิงล ึกก ับนักวิชาการที่เก ี ่ยวข้องและ

ผู้ประกอบการที่ได้ส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกของไทยไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย  

ผลการว ิจ ัยพบว ่า  ผ ู ้ ป ระกอบการจำเป็นต ้อ งปฏิบ ัต ิต ามกฎระเบียบและมาตรฐานฮาลาล                     

ของประเทศปลายทางที่ส่งออกสินค้าทำให้กระบวนการผลิตสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกเพ่ือการส่งออกมีภาระและต้นทุน                

แก่ผู้ประกอบมากกว่าการส่งออกสินค้าทั่วไป ศึกษาด้านปัญหาของระบบห่วงโซ่อาหารตั้งแต่ต้นน้ำ ในเรื่อ งของ                 

การทำฟาร์มปศุสัตว์ การขอรับรองมาตรฐานฮาลาล การส่งออกตามมาตฐานการนำเข้าสินค้าของการส่งออกสนิคา้

กลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลไทยไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย การวิเคราะห์โอกาสทางการค้าเพ่ือหาช่องการส่งออกที่เพ่ิม

มากข้ึน การดึงจุดเด่นในตัวสินค้าของประเทศไทย เพ่ือให้ได้แนวทางพัฒนาที่เป็นมาตฐานของการส่ งออกสินค้า

กลุ่มสัตว์ปีกของประเทศไทยที่มีจุดเด่นเหนือคู่แข่งในตลาดโลก 

คำสำคัญ: มาตรฐานการส่งออก, สินค้ากลุ่มสัตว์ปีก, ฮาลาล, รื้อฟ้ืนความสัมพันธ์, ประเทศซาอุดีอาระเบีย 
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Abstract 
This research was conducted with the following four key objectives: (1) to explore the 

various regulatory standards governing the export of poultry products from Thai enterprises to the 

Kingdom of Saudi Arabia, in accordance with Saudi import regulations (2) to investigate the halal 

production processes employed by Thai poultry producers for exports destined for the Saudi 

market (3) to analyze the opportunities, challenges, competitive advantages, and trade potential 

of Thai halal poultry products in Saudi Arabia; and (4) to develop strategic recommendations for 

enhancing Thailand’s halal poultry export standards to be fully aligned with Saudi Arabia’s import 

requirements. 

          The study adopted a qualitative research methodology, utilizing in-depth interviews with 

scholars, subject matter experts, and business operators who have experience exporting poultry 

products from Thailand to Saudi Arabia. 

              Moreover, this research underscores the importance of identifying emerging trade 

opportunities and leveraging Thailand’s unique product strengths—namely, its reputation for high-

quality production and robust food safety practices. These elements can serve as key drivers in 

formulating a strategic framework for advancing the standards of Thai halal poultry exports, 

thereby enhancing their competitiveness in the global marketplace 

 

Keywords: Export Standards, Poultry Products, Halal, Reestablish Relations, Saudi Arabia 
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ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

 ในช่วงต้นปี 2566 ซึ่งเป็นโอกาสครบรอบ 1 ปี ฟ้ืนความสัมพันธ์ไทย-ซาอุดีอาระเบีย รัฐบาลขับเคลื่อน

การส่งออกสินค้าฮาลาลไทยไปซาอุดีอาระเบียได้สำเร็จ หลังสำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 

(The Central Islamic Council of Thailand: CICOT) ได้รับการรับรองและผ่านหลักเกณฑ์ที่หน่วยงานอาหาร

และยาของซาอุด ีอาระเบีย (Saudi Food and Drugs Authority: SFDA) หน่วยงานที ่เก ี ่ยวข้องของไทยได้

ดำเน ินการส่งเสริมความร่วมมือกับฝ่ายซาอุดีอาระเบียในการส่งเสริมความร่วมมือเพื่อเสริมสร้างความมั่นคง               

ทางอาหาร เป็นผลให้มีความก้าวหน้าในการดำเนินการอย่างเป็นรูปธรรมมากข้ึน โดยล่าสุด คณะกรรมการกลาง

อิสลามแห่งประเทศไทย ซึ่งมอบนโยบายให้ฝ่ายกิจการฮาลาลสำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ งประ เทศ

ไทย (CICOT)  ดำเนินการย่ืนเป็นสมาชกิกับหน่วยงานอาหารและยา (Saudi Food and Drugs Authority: SFDA) 

ประเทศซาอุดีอาระเบียที่กำกับดูแลเรื่องการนำเข้าสินค้าฮาลาล โดยเพ่ิมชื่อ CICOT เป็นสมาชิกในฐานะเป็น

หน่วยงานรับรองฮาลาล และเป็นผู้ออกเครื่องหมายรับรองฮาลาลของประเทศไทย ซึ่งเป็นเครื่องหมายเดียวที่ใช้ใน

การรับรองฮาลาลของประเทศไทยและกำกับดูแลโดยองค์ศาสนา ส่งผลให้การรับรองฮาลาลและเครื่องหมายรับรอง

ฮาลาลของประเทศไทยผ่านหลักเกณฑ์ที ่หน่วยงาน SFDA กำหนด ทำให้สามารถส ่งออกสินค้าไปยังประเทศ

ซาอุดิอาระเบียได้เป็นที่เรียบร้อยแล้ว (พิเศษพร, 2566) 

 ในขณะที่การศึกษานโยบายการส่งเสริมการส่งออกอาหารฮาลาลไทยพบว่าการรับรองมาตรฐานอาหาร

ฮาลาลมีบทบาทสำคัญในการสร้างภาพลักษณ์ที่ดใีนตลาดตะวันออกกลาง ซึ่งเป็นตลาดหลักของกลุม่ผู้บริโภคมสุลมิ 

การที่ไทยมีมาตรฐานฮาลาลที่เข้มงวดและได้รับการรับรองจากหน่วยงานสากล ทำให้สินค้าอาหารฮาลาลของไทย

ได้รับความไว้วางใจและสามารถแข่งขันในตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ การจัดการด้านการรับรอง

มาตรฐานอาหารฮาลาลยังช่วยสร้างความได้เปรียบเชิงแข่งขันให้กับผู้ประกอบการอาหารไทยในตลาดโลกอีกด้วย 

(สาลิกา, 2554) 

 ถึงแม้ว่าความสัมพันธ์และโอกาสทางการค้าระหว่างไทยและซาอุดีอาระเบียจะมีความคืบหน้ าไป ใน

ทิศทางที่ดีกระบวนการต่างๆของการส่งออกสินค้ากลุม่สัตว์ปีกของไทยมีกฎหมายเข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น มาตรฐานฮา

ลาล การขอรับรองฮาลาล และในเร่ืองข้ันตอนการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกของไทยซึ่งยังไม่ได้ เป็นบรรทัดฐาน

เดียวกัน จึงอาจสร้างข้ันตอนหรือความยุ่งยากเกินความจำเป็นให้แก่ผู้ประกอบการ นอกจากนี้ การรับรองมาตรฐาน

อาหารฮาลาลมีความสำคัญอย่างย่ิงในการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการอาหารไทย 

เนื่องจากมาตรฐานฮาลาลช่วยยกระดับความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ในตลาดสากล โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศ

มุสลิมที่มีข้อกำหนดด้านศาสนาสำหรับการบริโภคอาหาร การจัดการรับรองที่เป็นระบบสามารถสร้างความเชื่อมั่น

ให้กับผู้บริโภคและเพ่ิมโอกาสในการขยายตลาด (อริยา, 2559) 
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 บทความวิจัยฉบับนี้จึงมุ่งนำเสนอแนวทางการพัฒนามาตรฐานเพ่ือการสง่ออกสนิค้ากลุ่มสตัว์ปีกของไทย

ไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย โดยชี้ให้เห็นถึงกฎระเบียบ มาตรฐานเพ่ือการส่งออกสินค้าสินค้ากลุม่สัตว์ปีกของไทย

ถึงภายหลังที่มีการร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์ระหว่างไทยและซาอุดีอาระเบียว่ามีโอกาสในการส่งออกไปในทิศทางใด โดย

มุ่งเน้นและพัฒนาเกี่ยวกับมาตรฐานฮาลาลในเร่ืองการรับรองฮาลาล ระเบียบข้อบังคับที่เกี่ยวกับกระบวนการต่างๆ

เพ่ือการส่งออก (กวี, 2565) การศึกษาในกระบวนการการผลิตสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทย

ตั้งแต่ต้นน้ำยันปลายน้ำ ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) กระบวนการในวงจรการผลิตผลิตภัณฑ์ทุกข้ันตอนเพ่ือ

ตอบสนองความต้องการของลูกค้าหรือผู้บริโภคจากผลิตภัณฑ์ ซึ่งไม่เพียงแต่อยูในส่วนของผู้ผลิต และผู้จัดส่ง

วัตถุดิบเท่านั้น แต่รวมไปถึงผู้จัดการปัจจัยการผลิต ผู้ขนส่ง คลังสินค้า พ่อค้าคนกลาง และลูกค้า โดยห่วงโซ่

อุปทานเร่ิมตั้งแต่ต้นน้ำ คือ การทำฟาร์ม จนถึงปลายน้ำ คือลูกค้า ให้เห็นถึงปัญหาเพ่ือนำมาแก้ไขและการนำมา

วิเคราะห์ SWOT Analysis เพื ่อหาโอกาสทางการค้าของประเทศไทยท ี ่จะส ่งออกส ินค้า ไปย ังป ระ เทศ

ซาอุดีอาระเบีย เพ่ือจัดทำโมเดลเพ่ือเป็นแนวทางพัฒนาให้ผู้ประกอบการได้ตระหนักรู้ถึงมาตรฐานต่างๆที่เกี่ยวกับ

การส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกของไทยลควบคู่กับการได้ศึกษาระบบมาตรฐานฮาลาลของประเทศไทย ทั้งในด้าน       

การส่งออกสินค้าให้ทันท่วงทีกับมาตรฐานการนำเข้าสินค้าของประเทศซาอุดีอาระเบียในอนาคตอีกด้วย  

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1. เพื ่อศึกษามาตรฐานต่างๆสำหรับการส่งออกสินค้ากลุ ่มสัตว์ป ีกของผู้ประกอบการไทยไปยังประเทศ
ซาอุดีอาระเบีย ตามข้อกำหนดมาตรฐานของประเทศซาอุดีอาระเบีย                                                  

2. เพ่ือศึกษากระบวนการผลิตของสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยที่ส่งออกไป ยังประเทศ
ซาอุดีอาระเบีย                                                                                                                  

3. เพ่ือศึกษาโอกาสและความท้าทาย ( SWOT ) ข้อได้เปรียบทางการค้า ศักยภาพการแข่งขัน ของสินค้า
กลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยในการส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย  

4. เพ่ือจัดทำแนวทางการพัฒนามาตรฐานการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยให้
สอดคล้องกับประเทศซาอุดีอาระเบียตามหลักมาตรฐานการนำเข้าของประเทศซาอุดีอาระเบีย 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 
วิธีการเลือกกลุ่มเป้าหมาย 

 1.สัมภาษณ์จากลุ่มผู้ประกอบการ ซึ่งเป็นผู้ประกอบการที่ส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลไทยไปยัง

ซาอุดีอาระเบียที่ขอเข้ารับรองตามมาตรฐานเพ่ือการส่งออกสินค้าฮาลาลของประเทศไทยและมีชื่อที่ได้ข้ึนทะเบียน

ศึกษามาตรฐานที่เกี่ยวข้องกับ

การส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีก

ฮาลาลไทยสอดคล้องกับ

มาตรฐานการนำเข้าของ

ประเทศซาอุดีอาระเบีย 

ศึกษาข้อกำหนดของใน

ใบรับรองสุขภาพ (Health 

Attestation)  การส่งออกสินค้า

สัตว์ปีกไปยังประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย ภายใต้

ข้อกำหนดของ Saudi Food & 

Drug Authonity (SFDA) 

 

ศึกษาปัญหาห่วงโซ่อุปทาน (Supply 

Chain)เกี่ยวกับการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์

ปีกของประเทศไทยไปยังประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย 

1.ศึกษากระบวนการต้นน้ำ (ปัญหาของการ

ทำ Farming และวัฒนธรรมการบริโภค) 

2.ศึกษากระบวนการกลางน้ำ (ปัญหาด้าน

การขอรับรองฮาลาลสำหรับการส่งออก

สินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลไปยังประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย) 

3.ศึกษากระบวนการปลายน้ำ (มาตรฐาน

การนำเข้าและการขำเข้าสินค้าประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย 

 

ศึกษาทฤษฎีการค้า

ระหว่างประเทศ 

1.ศึกษาทฤษฎีการ

ได้เปรียบโดยการแข่งขัน 

2.วิเคราะห์โอกาสทาง

การค้า SWOT Analysis 

แนวทางการพัฒนามาตรฐานการส่งออกสินค้า
กลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยสำหรับ

ประเทศซาอุดีอาระเบีย 
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และผ ู ้ประกอบการที ่รอดำเนินการการขอขึ ้นทะเบียนกับทางหน่วยงาน Saudi Food and Drug Authority 

(SFDA) ของประเทศซาอุดีอาระเบีย  

 2.สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญและผู้เกี่ยวข้องด้านการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลไทยไป ยังประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย ซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญและผู้ที่เกี่ยวข้องกับการส่งออกสินค้าสามารถให้ความรู้เกี่ยวกับการขอรับรอง

มาตรฐานฮาลาล สัตว์ปีกฮาลาลของประเทศไทยที่ทำการส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย มาตรฐานเกี่ยวกับ

การส่งออก กฎระเบียบและนำเข้าสินค้าสัตว์ปีกตามมาตฐานของประเทศซาอุดีอาระเบีย 

 3.ศึกษาข้อมูลจากบทความวิชาการ การทบทวนวรรณกรรม ทฤษฎี ระเบียบข้อบังคับ ตลอดจน

เอกสารทางวิชาการต่างๆที่เกี่ยวข้องเพ่ือหาข้อมูล Key Informant 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews) 

 การสัมภาษณ์เชิงลึกมีเป้าหมายเพ่ือการศึกษา “แนวทางการพัฒนามาตรฐานเพ่ือการส่งออกสินค้า

กล ุ ่มสัตว์ปีกฮาลาลไทยไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย ภายหลังการรื้อฟื้นความสัมพันธ์ไทย -ซาอุดีอาระเบยี”                   

ซึ่งประกอบด้วยการสร้างองค์ความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับมาตรฐานเพ่ือการส่งออกสินค้ากลุ่มสัต ว์ปีกฮาลาล  

ของประเทศไทย ทั้งก่อนและหลังที่มีการร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์ไทยและซาอุดีอาระเบีย 

การเก็บรวบรวมข้อมูล    
 ผู้วิจัยดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล ตามข้ันตอนดังนี้ 
  1. การเก ็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งปฐมภูมิ แหล ่งข้อมูลจากการส ัมภาษณ์ การส ัมภาษณ์                      
แบบเจาะลึก (In-dept Interview) โดยมีกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากคำถามที่ผู้วิจัยเป็นผู้กำหนด โดยมีการเตรียมความพร้อมสำหรับคำถาม เพ่ือไม่ให้พบข้อผิดพลาดในการ
สัมภาษณ์สนทนาและได้คำตอบที่ครบถ้วนตามวัตถุประสงค์  
 2. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ แหล่งข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง ข้อมูลทาง
วิชาการหนังสืองานวิจัยข้อมูลเนื้อหาที่มีการเผยแพร่ เกี่ยวกับเร่ืองราวของการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลไทย 
มาตรฐานการนำเข้าของประเทศซาอุดีอาระเบีย เว็บไซต์ในสังคมโลกออนไลน์ ตลอดจนบทความที่เกี่ยวข้อง 
 

ผลการวิจัย 
ผลการวิเคราะห์สถานการณ์ก่อนและหลังการร้ือฟื้นความสัมพันธ์ระหว่างไทยและซาอุดีอาระเบีย 

เหตุการณ์ต่างๆที่เกิดข้ึนก่อนการร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์ระหว่างไทยและซาอุดีอาระเบียทำให้เกิดการระ งับ

การนำเข้าส ัตว์ปีกและสินค้าอ ื ่นๆจากประเทศไทยไปยังซาอุดีอาระเบีย ซ ึ ่งเป ็นเหตุผลทางการทูตที ่ทำให้

ซาอุดีอาระเบียตัดสินใจหยุดการนำเข้าสัตว์ปีกและสินค้าอื่นๆจากประเทศไทยเพ่ือเป็นการตอบโต้ ทำให้ประเทศ
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ไทยการสูญเสียตลาด การหยุดการส่งออกสัตว์ปีกไปยังซาอุดีอาระเบียทำให้ไทยสูญเสียตลาดใหญ่ที่เป็นลูกค้าหลัก

ของสัตว์ปีก ส่งผลกระทบต่อรายได้ของอุตสาหกรรมสัตว์ปีกและผู้ผลิตในประเทศไทย ซึ่งการมองหาตลาดใหม่นั้น

ไทยต้องหาตลาดใหม่เพื ่อทดแทนการส ูญเสียตลาดซาอุด ีอาระเบีย และอุตสาหกรรมสัตว์ปีกต้องเผช ิญกับ                    

ความท้าทายในการขยายตลาดไปยังประเทศอื่น ๆ 

   ต ่อมาเมื ่อมีการรื้อฟื ้นความส ัมพันธ์ระหว่างไทยและซาอุด ีอาระเบีย ซ ึ ่งมีเป ้าหมายเพื ่อฟื ้นฟู

ความส ัมพันธ์ระหว่างไทยและซาอุด ีอาระเบีย โดยมีการพูดคุยและการทำความเข้าใจใหม่เกี ่ยวก ับประเด็น                      

ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงเร่ืองการค้าสัตว์ การกลับมาเปิดตลาดหลังจากการฟ้ืนฟูความสัมพันธ์ซาอุดีอาระ เบียได้ เริ่ม

พิจารณาการนำเข้าสัตว์ปีกจากประเทศไทยอีกครั้ง ซ ึ ่งเป็นผลมาจากการปรับปรุงมาตรฐานและความเชื ่อมั่น                 

ในคุณภาพของผลิตภัณฑ์สัตว์ปีกไทย ไทยต้องปฏิบัติตามข้อกำหนดและมาตรฐานที่เข้มงวดของซาอุดีอาระเบี ย

เพ่ือให้การส่งออกสัตว์ปีกเป็นไปอย่างราบรื่น เช่น การควบคุมคุณภาพและความปลอดภัยอาหาร การฟ้ืนตัวของ

การส่งออก การเปิดตลาดใหม่ทำให้การส่งออกสัตว์ปีกของไทยไปยังซาอุดีอาระเบียเร่ิมกลับมาฟ้ืนตัว ซึ่งช่วยเพ่ิม

รายได้ให้กับอุตสาหกรรมสัตว์ปีกไทยและสนบัสนุนเศรษฐกิจ การข้ึนทะเบียนหน่วยรับรองของประเทศไทย ซึ่งก็คือ

สำนักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย (CICOT) และการข้ึนทะเบียนโรงงาน 11 โรงงานในประเทศ

ไทยเพ่ือให้สามารถส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบียได้ ในช่วงแรกๆที่มีการร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์กันนั้น  ประเทศ

ไทยสามารถส่งออกได้จำนวนเยอะแต่ช่วงหลังๆที่ผ่านมาการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกของไทยกลับชะงักลงส่งออก

ได้จำนวนน้อยลง (กนกวรณ จันทร์อินทร์, 2556).  

ผลการวิเคราะห์ส่วนที ่ 1 “ศึกษามาตรฐานต่างๆสำหรับการส่งออกสินค้ากลุ ่มสัตว ์ป ีกของ

ผู้ประกอบการไทยไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย ตามข้อกำหนดมาตรฐานของประเทศซาอุดีอาระเบีย” 

ตามข้อกำหนดของในใบรับรองสุขภาพ (Health Attestation) การส่งออกสินค้าสัตว์ปีกไปยังประเทศ

ซาอุด ีอาระเบีย ภายใต้ข้อกำหนดของ Saudi Food & Drug Authonity (SFDA) ได ้กำหนดไว้ว่าการผลิตและ             

การบริโภคเนื้อจากสัตว์ปีกและผลิตภัณฑ์จากสัตว์ปีกนั้นต้องมีความปลอดภัยและเหมาะสมต่อการบริโภค ทั้งใน

เร่ืองของการเลี้ยงสัตว์ปีกนั้นควรมีการเลี้ยงสัตว์ในสภาพแวดล้อมที่ถูกสุขอนามัย และไม่ใช้สารเคมีหรือยาที่ไม่

เหมาะสม จะต้องการตรวจสอบสุขภาพสัตว์ปีกซึ่งควรได้รับการตรวจสุขภาพอย่างสม่ำเสมอเพ่ือลดความเสี่ยงต่อ

การติดเชื้อและโรคต่างๆและในข้ันตอนกระบวนการผลิตควรมีการควบคุมคุณภาพในทุกข้ันตอน ตั้งแต่การฆ่า              

การแปรรูป จนถึงการบรรจุผลิตภัณฑ์และการเก็บรักษานั้นควรมีการเก็บรักษาในอุณหภูมิที่เหมาะสมเพ่ือป้องกัน

การเน่าเสีย และต้องปฏิบัติตามมาตรฐานการเก็บรักษาอาหาร เนื้อสัตว์ปีกนี้ต้องไม่มีการปนเปื้อนหรือสัมผัสกับ

สัตว์ปีกหรือเนื้อสัตว์ที่มีคุณภาพต่ำกว่าหรือต้องห้ามตามหลักการของศาสนาอิสลาม ในระหว่างการเชือด การตัด

แต่ง การเก็บรักษา หรือการขนส่ง รวมไปถึงการจัดการสุขาภิบาล การใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ที่สะอาด รวมถึง  

การฝ ึกอบรมพนักงานในด้านส ุขอนามัยและความปลอดภัยอาหาร และการติดตามและตรวจสอบควรมี                      
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การตรวจสอบจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้มั่นใจว่าผลิตภัณฑ์มีคุณภาพและปลอดภัย (ภัทรพร สิริกาญจน , 

2546) 

    เน ื ้อจากสัตว์ปีก และ หรือ ผล ิตภัณฑ์จากสัตว์ปีก ได ้ผ ่านการจัดการ ณ สถานประกอบการที ่ได้รับ                 

การตรวจสอบจากหน่วยงานที่มีอำนาจและดำเนินการตามระบบการจัดการความปลอดภัยด้านอาหาร (Food 

Safety) ตามหล ักการของ HACCP หร ือ ระบบที ่เท ียบ เท ่า  ความปลอดภัยของอาหาร ( Food Safety)                         

ดังนั้น โรงงานผลิตอาหารจึงจำเป็นต้องให้ความสำคัญกับเร่ืองนี้เพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับผู้ บริโภคและรักษา

ภาพลักษณ์ของธุรก ิจ ซ ึ ่งการผล ิตอาหารในโรงงานเป็นกระบวนการที ่หลากหลายขั ้นตอนและเต็มไปด้วย                  

ความรับผิดชอบต่อความปลอดภัยของผู้บริโภค  

       ด ังน ั ้นการส่งออกสัตว์ป ีกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบียจะต้องปฏิบัติตามมาตรฐานข้อกำหนดของ

ใบรับรองสุขภาพ (Health Attestation) การส่งออกสินค้าสัตว์ปีกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย ภายใต้ข้อกำหนด

ของ Saudi Food & Drug Authonity (SFDA) ผู้ประกอบการโรงเชือดที่จะทำการส่งออกสินค้าสัตว์ปีกฮาลาลไทย

จะต้องปฏิบัติตามข้อกำหนดของประเทศซาอุดีอาระเบียและมาตรฐานสากลที่กำหนด   

ผลการวิเคราะห์ส่วนที่ 2 “ศึกษากระบวนการผลิตของสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการ

ไทยที่ส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย” 

  การศึกษากระบวนการผลิตของการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของประเทศไทย ผู้วิจัยได้ค้นพบ

ปัญหาในกระบวนการผลิตสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลตั้งแต่กระบวนต้นน้ำจนถึงปลายน้ำ  
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ผลการวิเคราะห์ส่วนที ่ 3 “ศึกษาโอกาสและความท้าทาย ข้อได้เปรียบทางการค้า ศักยภาพการ

แข่งขัน ของสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยในการส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย”  

SWOT Analysis วิเคราะห์ด้วยการใช้เมทริกซ์ที่มีสี่แฉกคือจุดแข็ง, จุดอ่อน, โอกาส, อุปสรรค จะทำการ
เร่ิมต้นด้วยเมทริกซ์ว่างและในข้ันต่อไปคือการกรอกข้อมูลลงในกรอบสี่เหลี่ยม สี่มุม ในหลายๆ กรณีการระดม
ความคิดจะช่วยให้สร้างสิ่งที่เป็นไปได้เมื่อมีข้อสรุปที่คล้ายกันควรสรุปและจัดอันดับตามความสำคัญและ เริ่มต้น
ด้วยสิ่งที่สำคัญที่สุด (Rauch 2007, 416) 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

จากการวิเคราะห์โดยการใช้แนวคิด SWOT Analysis พบว่า 

จุดแข็ง ประเทศไทยมีระบบการทำฟาร์มที่มีประสิทธิภาพ ทำให้คุณภาพสินค้ามีมาตรฐานความปลอดภยั                       

มีเทคโนโลยีการผล ิตที ่ก ้าวหน ้ าสามารถผล ิตส ินค้า ได ้ค ุณภาพตามมาตรฐานสากลและเป ็นที ่ ยอม รับ                                 

ในตลาดโลกโดยเฉพาะไก่แปรรูปเมื่อเทียบกับสหรัฐอเมริกา จีน และบราซิล ซึ่งเป็นคู่แข่งขันสําคัญ 

จุดอ่อน ประเทศไทยต้องพ่ึงพาปัจจัยการผลิต และเทคโนโลยีจากต่างประเทศ เช่น พันธ์ุสัตว์ วัตถุดิบ 

อาหารสัตว์ เคมีภัณฑ์ เวชภัณฑ์ และอุปกรณ์ต่างๆ ทําให้มีต้นทุนการผลิตสูงกว่า โดยเฉพาะ คู่แข่ง อุตสาหกรรมไก่

ไทยมีความเสี่ยงจากพ่ึงพาการนำเข้าพันธ์ุไก่ การส่งออกไก่ขนาดไซต์ตัวเล็กตามความนิยมบริโภคของคนในประเทศ

ซาอุดีอาระเบียส่วนใหญ่ที่ขนาดน้ำหนัก 800 กรัม ยังไม่เป็นที่คุ้มทุนและค่อนข้างยากในการส่งออก 

โอกาส การเพิ ่มขึ ้นของจำนวนประชากรโลกทำให้ความต้องการบริโภคอาหารโปรตีนจากเนื ้อสัตว์

โดยเฉพาะเนื้อไก่ปรับตัวเพ่ิมข้ึนเนื่องจากเนื้อไก่เป็นอาหารโปรตีนที่มีไขมันต่ำและมีราคาถูกเมื่อเทียบกับเนื้อสัตว์

ประเภทอื่นๆ ตลาดของการบริโภคอาหารจำพวกฟาสต์ฟู้ดยังคงสูงข้ึนในตลาดซาอุดีอาระเบีย  การเปิดให้นักลงทุน

ต่างประเทศเข้ามาทำฟาร์มในประเทศซาอุฯในแผนVision 2030 การร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์ไทย 

 ผลการวิเคราะห์ส่วนที่ 4 “จัดทำแนวทางพัฒนามาตรฐานการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของ

ผู้ประกอบการไทย” 

 การจัดทำมาตรฐานการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยให้สอดคล้องกับประเทศ

ซาอุดีอาระเบียตามหลักมาตรฐานการนำเข้าของประเทศซาอดุีอาระเบยีนั้นมีความสำคัญ เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทย

ได้เตรียมความพร้อมในการเข้าถึงตลาดโลก มาตรฐานฮาลาลช่วยให้สินค้าสามารถเข้าถึงตลาดที่มีความต้องการ

S = Strengthsจุดแข็ง W = Weaknesseจุดอ่อน 

O = Opportunities โอกาส T = Threats อุปสรรค 
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ส ินค้าฮาลาลสูง เช ่น ตะวันออกกลางและเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ การสร้างความเชื ่อมั ่นและการปฏิบัติตาม

มาตรฐานฮาลาลทำให้ผู้บริโภคมั่นใจในคุณภาพและความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ และการส่งเสริมการผลิตที่ย่ังยืน 

มาตรฐานที ่ชัดเจนช่วยให้ผู ้ประกอบการสามารถปรับปรุงกระบวนการผลิต อย่างมีประส ิทธิภาพ เพื ่อเพิ่มขีด

ความสามารถในการแข่งขัน (ศุภลักษณ์, 2559) ผู้ประกอบการที่มีมาตรฐานที่เข้มแข็งจะมีข้อ ได้ เปรียบ ในการ

แข่งขันกับประเทศอื่นที่ส่งออกสินค้าเดียวกัน การจัดทำมาตรฐานนี้ประกอบด้วยข้ันตอนที่ชัดเจนตั้งแต่ต้นน้ำยัน

ปลายน้ำเพ่ือให้ผู้ประกอบการได้ศึกษาและเตรียมความพร้อมในการส่งออกและการได้ส่วนแบ่งทางการตลาดที่

เพ่ิมข้ึน อาทิ การปฏิบัติการทางการทำฟาร์มที่ดี การประเมินความต้องการของตลาด ความสามารถในการส่งออก

ของผู้ประกอบการ การดึงจุดเด่นและเอกลักษณ์ของสินค้ากลุม่สัตว์ปีกของไทย การส่งเสริมสินค้าไทยในการส่งออก 

โดยจัดทำออกมาในรูปแบบของโมเดลที่มีชื่อว่า FARUK ซึ ่งมาจากภาษาอาหรับที ่ แปลว่า แยกแยะ ทำให้เรา

มองเห็นความแตกต่างหรือการจำแนกสิ่งต่างๆออกจากกันหรือวิเคราะห์ได้ชัดเจนมากข้ึน โดยแบ่งแต่ละตัวอักษร

ดังภาพต่อไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A 
 Farming Ability Rule Unique Kitchen 

คือ การปฏิบัติการทางการทำ

ฟาร์มท่ีดี ตามมาตรฐานและ

ข้อกำหนดของประเทศส่งออก

และประเทศคู่ค้า 

คือ ความสามารถและความ

พร้อมในการส่งออกสินค้าตาม

มาตรฐานและข้อกำหนดของ

ประเทศส่งออกและประเทศคู่ค้า 

คือ การปฏิบัติตาม

กฎระเบียบข้อกำหนดของ

ประเทศส่งออกและประเทศ 

คู่ค้า 

คือ การดึงเอกลักษณ์และ

จุดเด่นของสินค้าส่งออก

ของประเทศไทย 

คือ การส่งเสริมให้อาหารไทยและ

สินค้าของไทยได้รับความนิยมท่ัว

โลกและสามารถเป็นผู้ส่งออกสินค้า

รายใหญ่ของโลก 
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สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
จากการวิจัยแนวทางการพัฒนามาตรฐานการส่งออกสินค้ากลุม่สัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยไปยัง

ประเทศซาอุดีอาระเบีย ภายหลังการร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์ไทย-ซาอุดีอาระเบีย 

มาตรฐานที่เกี่ยวข้องกับการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลไทยสอดคล้องกับมาตรฐานการนำเข้าของประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย 

      มาตรฐานการนำเข้าสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย พบว่า ข้อกำหนดต่างๆของทางประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย ภายใต้ข้อกำหนดของ Saudi Food & Drug Authonity (SFDA) จะเน้นในเร่ืองของการทำฟาร์ม

สัตว์ที่ดีให้เป็นไปตามมาตรฐาน GAP มาตรฐานดำเนินการตามระบบการจัดการความปลอดภัยด้านอาหาร (Food 

Safety) ตามหลักการของ HACCP หรือระบบที่เทียบเท่า หลักสวัสดิภาพสัตว์และการเชือดสัต ว์ให้ เป็นไปตาม

ข้อกำหนดการเชือดสัตว์ตามหลักการศาสนาอิสลามของประเทศซาอุดีอาระเบีย (GSO.S 993:2015) ซึ่งห้ามมีการ

ทำสลบสัตว์ก่อนการเชือด เพราะทางประเทศซาอุดีอาระเบียมองว่าการทำสลบสัตว์นั้นเป็นการทรมานสตัว์ (มาลิก 

& ดวงใจชนก, 2563)                                         

กระบวนการผลิตของสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทยที่ส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย  

         การจัดการฟาร์ม ปัจจุบันการเลี้ยงสัตว์ปีกของประเทศไทยจะเป็นแบบระบบปิด ฟาร์มจะตั้งห่างจากชุมชน 

บริเวณการเลี ้ยงต้องเลี้ยงแบบปิดไม่ให้สัตว์ปีกเดินออกมาข้างนอกได้ ขนาดโรงเรือนเลี้ยงไก่ปฏิบ ัติตามหลัก                

สวัสดิภาพส ัตว์ ต ้องมีการคำนวณมาว่าแบบไหนที่จะทำให้สัตว์อยู ่สบายไม่เบียดเสียดจนเกินไป อาหารที ่ใช้                 

เลี้ยงสัตว์ของประเทศไทยเพ่ือการส่งออกจะผลิตตามข้อกำหนดของประเทศคู่ค้า 

อาหารที่ใช้เลี้ยงสัตว์ของประเทศไทยเพ่ือการส่งออกจะใช้เป็นอาหารแบบสูตรเจ ส่วนใหญ่จะเป็นข้าวโพด 

ข้าวสาลี ที่ใช้เป็นส่วนประกอบหลัก ส่วนประกอบบางตัวของอาหารสัตว์ยังต้องพ่ึงพาการนำเข้าจากต่า งประเทศ 

ประเทศไทยนำเข้าพันธ์ุไก่จากต่างประเทศ อาทิเช่น สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส เป็นต้น (กนกพัชร, นิตยา, กมลทิพย์, 

ศศิตา, & จุฑารัตน์, 2556) ซึ่งไม่ใช่สายพันธ์ุไทย ซึ่งนำเข้าจากต่างประเทศ เรียกว่ารุ่นปู่ย่า รุ่นปู่ย่าของไก่ออกลูก

มาเป็นพ่อพันธ์ุแม่พันธ์ุไก่ ทำให้ทางประเทศไทยยังต้องรับภาระต้นทุนในส่วนนี้ จากการวิจัยครั้งนี้พบว่า  

  1) การเป็นผู ้นําด ้านต้นทุน (Cost Leadership) เป ็นการให้ผลประโยชน์ที ่เท่าเท ียมกันกับคู่แข่ง 
ในขณะที่มีต้นทุนที่ต่ำกว่า แต่การลดต้นทุนยังมีความเสี่ยงแอบแฝงอยู่ด้วย เช่น ความล้าสมัย ในกระบวนการผลิต
หรือนวัตกรรมหรือการบริการและกระจายสินค้า ซึ่งคู่แข่งอาจมีการพัฒนาให้ทันสมัยกว่า หรือการลดต้นทุนมาก
เกินไป อาจทําให้เกิดต้นทุนในการสร้างการรับรู้ของลูกค้ามากข้ึน  
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  2) การสร้างความแตกต่าง (Differentiate) หมายถึง การสร้างคุณค่าให้เกิดข้ึนในตัวของสินค้ าและ
บริการที ่น ํามาซึ ่งความแตกต่างจากคู่แข่งขันรายอื ่น เป ็นกลยุทธ์ท ี ่ควรส ่งเสริมให ้มีการพัฒนาตลอดเวลา                  
เพราะคุณค่าที่เคยมีในอดีตอาจไม่ได้รับการยอมรับจากผูบ้ริโภคเมื่อเวลาเปลี่ยนไป อีกเหตุผลหนึ่งเพราะการแข่งขัน
ในตลาดมีสูงมาก ส่วนสินค้าและบริการที่มีอยู่ในตลาด ปัจจุบันมีความคล้ายคลึงกันมาก องค์กรจึงต้องสร้างสินค้า

และบริการให้แตกต่างจากคู่แข่งเพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้าสูงสุด  

  3) การมุ ่งเน ้นตลาดเฉพาะส ่วน (Market Focus) เป ็นกลยุทธ์ท ี ่องค์กรเล ือกใช้ให ้เหมาะสมกับ               
ความต้องการของตลาดนั้น ที่มีความแตกต่างในเร่ืองความต้องการสินค้า รูปแบบของผลิตภัณฑ์  สีสัน คุณภาพ      
และความคาดหวัง ที่มีความแตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง ดังนั้นการดําเนินธุรกิจโดยใช้กลยุทธ์ธุรกิจเดียวกันในทุกตลาด 
จึงเป็นการดําเนินธุรกิจที่ไม่เหมาะสม  

  4) คุณภาพ (Quality) การที ่ประเทศไทยมีการควบคุมไก่ Error ยอมรับที ่ไม่เกิน 2% ก่อนที ่จะมี              

การส่งไปที่โรงเชือด ซึ่งสัตวแพทย์ที่ควบคุมดูแลฟาร์ม ตามข้อกำหนดของประเทศไทยที่ว่า ฟาร์มทุกฟาร์มจะต้อง

ขอรับรองมาตรฐานเป็นมาตรฐาน GAP ดังนั้นจะต้องมีสัตวแพทย์ควบคุมฟาร์ม ปัจจุบันลูกค้ามีความต้องการมาก

ข้ึน ไม่เพียงแต่ต้องการสินค้าและบริการที่มีราคาถูก แต่ยังต้องการสินค้าและบริการที่มีคุณภาพ นั่นคือคุณภาพอยู่

ที่ความพึงพอใจของ ลูกค้าในอดีตที่ผ่านมามองการควบคุมคุณภาพเกิดข้ึนเมื่อสินค้าผลิตเสร็จเรียบร้อยแล้วและ

ได้รับการตรวจสอบข้อมูลตัวเลขดูจํานวนสินค้าที่ชํารุดเสียหายก่อนที่จะถึงมือลูกค้า แต่ในปัจจุบันการควบคุม  

คุณภาพจะเห็นตั้งแต่ในแนวทาง “ป้องกัน” เพ่ือไม่ให้ความเสียหายเกิดข้ึน อย่างไรก็ตาม ไม่เพียงแต่ธุรกิจที่จะผลิต

สินค้าเท่านั้นที่จะให้ความสำคัญในเร่ืองคุณภาพ ธุรกิจในส่วนของบริการก็เน้น  ในเร่ืองของคุณภาพของบริการ

เช่นกันเพ่ือสร้างความพึงพอใจกับลูกค้า อันจะนํามาซึ่งความเป็นหนึ่งของธุรกิจ 

กระบวนการกลางน้ำ 

การปฏิบัติตามข้อกำหนดด้านการเชือดสัตว์ GSO.S 993:2015 ประเทศซาอุดีอาระเบีย 

ข้อกำหนดด้านการเชือดสัตว์ GSO.S 993:2015 ที่ไม่สอดคล้องกับกรมปศุสัตว์ แต่มีระบุใน สกอท. คือ  
วิธีการเชือดสัตว์ ในประเด็นการทำสลบสัตว์ปีก โดย GSO.S 993:2015 ได้ระบุการไม่อนุญาตให้ทำการสลบสัตว์ปกี
ด้วยกระแสไฟฟ้า หรือวิธีการอื่นใดที่จะทำให้สัตว์ปีกหมดสติระหว่างทำการเชือดสัตว์ ซึ่ง สกอท. ไม่ระบุ แต่เน้นให้
ทำการสลบสัตว์ปีกในกรณีจำเป็น ในขณะที่กรมปศุสัตว์ ไม่ระบุ แต่เน้นให้มีการทำสลบสัตว์ปีก และทำการฆ่าสัตว์

ก่อนฟ้ืนจากสลบ (มาลิก & ดวงใจชนก, 2563) 

      จากแนวคิดการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันอาจสรุปได้ว่าองค์กรจะสามารถดํารงอ ยู่ใน ธุรกิจ 
สามารถปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ในปัจจุบันและสามารถคาดการณ์อนาคตเพ่ือปรับเปลี่ยนให้อยู่ในธุรกิจได้นั้น 
องค์กรต้องให้ความสําคัญกับการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน 4 ด้าน ซึ่งประกอบด้วย  
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     ด้านประสิทธิภาพ หมายถึง องค์กรต้องสามารถดําเนินงานให้สําเร็จลุล่วงตามจุดมุ่งหมายที่วางไว้ได้แก่ทันตาม
กําหนดเวลาและมีคุณภาพ โดยใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจํากัดให้คุ้มค่าและเกิด ประโยชน์มากที่สุด ได้แก่ประหยัด
ต้นทุน ประหยัดทรัพยากร และประหยัดเวลาสินคาและบริการ ต้องมีคุณภาพ  

      ด้านคุณภาพ หมายถึง องค์กรต้องสามารถจัดระบบและวินัยในการทํางานเพ่ือป้องกันความผิดพลาด
เสียหายและมุ่งสร้างคุณค่าในกระบวนการทํางานทุกๆ ข้ันตอน เพ่ือให้สามารถรักษามาตรฐานสินค้าไว้ได้อีกทั้งยัง
ต้องพัฒนาบุคลากรใหสามารถใช้ศักยภาพของตนเองได้อย่างเต็มที่ ด้วยการมีส่วนร่วมในการปรับปรุ งงานและ

ปรับปรุงคุณภาพของสินค้าหรือบริการ  

      ด้านนวัตกรรม หมายถึง องค์กรต้องสามารถรวบรวมความรู้ทักษะทางเทคโนโลยีและประสบการณ์ต่าง ๆ 
ในการสร้างสรรค์และนําเสนอสิ่งแปลกใหม่ในสินค้าและบริการ เพ่ือให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาด       
ท ี ่ ่ เปล ี ่ยนไปและยังรวมถึงการพัฒนาปรับปรุงกระบวนการหรือขั ้นตอนการทํางานให้เหมาะสมสอดคลอ้ง                    
กับสภาพแวดล้อมในขณะนั้น  

      ด้านการตอบสนองความต้องการของล ูกค้า องค์กรต้องสามารถเข้าใจถึงความต้องการของลูกค้า                 
ทั้งในปัจจุบันและในอนาคต เพ่ือเสนอสินค้าและบริการให้ตรงกับความต้องการหรือเกินไปก ว่าความคาดห วัง                

ซึ่งจะทําให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ ทั้งในคุณภาพสินค้าและบริการอยู่ตลอดเวลา  

กระบวนการปลายน้ำ 
ด้านการขนส่งและด่านนำเข้าสินค้าปลายทาง 

ต้นทุนด้านการขนส่งของประเทศ การผลิตส ินค้าหรือการบริการต่างๆย่อมต้องมีการติดต่อขนส่ง                   

เช่น ขนส่งวัตถุดิบจากแหล่งวัตถุดิบไปยังโรงงานผ่านกระบวนการผลิตจนเป็นสินค้าจากนั้นต้องมีการขนส่งสินค้า             

สู่ตลาดเพ่ือกระจายให้ถึงผู้บริโภคต้นทุนด้านการขนส่งมิได้หมายถึง เฉพาะค่าใช้จ่ายของยานพาหนะแต่รวมถึงวิธีิ

การบรรจุหีบห่อขนถ่ายและป้อนเข้าโรงงานหากทำได้รวดเร็วก็จะเกิดการประหยัดมีการสูญเสียน้อย ต้นทุนที่ต่ำใน

การกระจายผลผลิตสู ่ตลาดและผ ู้บริโภคก็ต ้องมีต ้นทุนต่ำ ด้วย ดังน ั ้น หน ่วยงานที ่เกี ่ยวข้องก ับโลจิสตกิส์                          

จึงครอบคลุมหลายฝ่ายตั้งแต่แหล่งวัตถุดิบ วิธีการบรรจุขนถ่าย กระบวนการส่ง - รับของผู้จัด สร้างโครงสร้าง

พ้ืนฐานด้านการขนส่งต่างๆทั้งระบบถนน ระบบราง ท่าเรือ ท่าอากาศยาน ศุลกากรและโรงเก็บสินค้า เป็นต้น         

    ต้นทุนด้านการขนส่งจะต่ำได้ต่อเมื่อการขนถ่ายและนำส่งผลิตภัณฑถึ์งจุดหมายโดยเร็ว สูญเสียน้อยสินค้า

ถึงมือผู้รับตามเวลาข้ันตอน กระบวนการศุลกากรทั้งนำเข้า – ส่งออก สะดวกรวดเร็วไม่ต้องเสียค่าเช่าโรงเก็บสินค้า

หรือตู้คอนเทนเนอร์ ลดดอกเบี้ยของต้นทุนลงได้ด้วย การที่จะบรรลุเป้าหมายนั้นองค์กรจะต้องพิจารณาถึงการใช้

ตัวขับเคลื่อนห่วงโซ่อุปทานทั้ง 4 ด้าน  (ดวงพรรณ, 2549)  คือ  
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1. ส ินค้าคงคลัง ( Inventory) เป ็นตัวขับเคลื ่อนโซ่อุปทานที ่สำคัญอย่างมากเพราะการเปลี ่ยนแปลง

รูปแบบการดำเน ินการในการคงคล ังส ินค้านั ้นมีผลต่อการเปล ี ่ยนแปลงประส ิทธิภาพและความสามารถ                    

ในการตอบสนองความต้องการของลูกค้าของโซ่อุปทานได้โดยจะเร่ิมตั้งแต่การจัดเก็บวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตและ

สินค้าสำเร็จรูปจนถึงการนำออกจากคลังสินค้า 

2. การขนส่ง (Transportation) จากการที่มีการเคลื่อนย้ายของวัสดุคงคลังจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งในโซ่

อุปทานนั้น การขนส่งสามารถเกิดข้ึนได้หลากหลายวิธีจากรูปแบบและเส้นทางในการขนสง่ซึ่งในแต่ละวิธีที่เลือกนัน้

ก็จะมีลักษณะเด่นและข้อดีที่ไม่เหมือนกัน คือ ทางเลือกในการขนส่งมีผลกระทบต่อประสิทธิภาพและความสามารถ

ในการตอบสนองความต้องการของลูกค้าของโซ่อุปทาน นอกจากนี้ยังส่งผลต่อต้นทุนที่ใช้ในการผลิตด้วย  

3. ส ิ ่งอำนวยความสะดวก (Facilities) เป ็นการจัดการองค์กรเพื ่อช่วยในการอำนวยความสะดวก                     

ในการดำเนินงานภายในองค์กรทั้งทางด้านการผลิต เก็บสินค้า และการขนย้ายผลผลิต การจัดสรรอุปกรณ์และ

ทำเลที่ตั้งเพ่ือทำให้ความสามารถในการผลิตเกิดประสิทธิภาพสูงสุดและต้องมีความยืดหยุ่นได้ในแต่ละ ข้ันตอน               

การดำเนินงานในองค์กรซึ่งสิ่งเหล่านี้จะมีผลกระทบอย่างมากต่อการดำเนินการภายในโซ่อุปทาน  

4. ข้อมูลสารสนเทศ ( Information) ประกอบด้วยข้อมูลดิบและการวิเคราะห์ซึ่งจะเกี่ยวข้องกบัวัตถุ                

คงคลังการขนส่งสิ่งอำนวยความสะดวกให้กับลูกค้าที่เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานข้อมูลสารสนเทศของโซ่อุปทานนั้น                

อาจถือได้ว่าเป็นตัวขับคลื่อนโซ่อุปทานที่ย่ิงใหญ่ที่สุดเพราะข้อมูลนัน้มีผลกระทบโดยตรงต่อตัวขับเคลื่อนโซอุ่ปทาน

ทุกตัวข้อมูลสารสนเทศจะช่วยในการจัดการกับโอกาสที ่จะทำให้โซ่อุปทานมีความสามารถในการตอบสนอง                

ความต้องการของลูกค้าและประสิทธิภาพมากข้ึน 

โอกาสและความท้าทาย ข้อได้เปรียบทางการค้า ศักยภาพการแข่งขันของสินค้ากลุ ่มสัตว์ปีก                      

ฮาลาลของผู้ประกอบการไทยในการส่งออกไปยังประเทศซาอุดีอาระเบีย 

จุดแข็ง (Strengths)  

คุณภาพสินค้าของไทยมีมาตรฐานที่เข้มแข็งทั้งด้านความปลอดภัยอาหาร มาตรฐานการทำฟาร์มสัตว์

มาตรฐานการรับรองฮาลาล และได้รับการยอมรับจากต่างประเทศในด้านของสินค้าเนื้อสัตว์กลุ่มสัตว์ปีก ประเทศ

ไทยจะเด่นในด้านการชำแหละสินค้าและการตัดแต่งสินค้าเพราะขนาดของสัตว์ปีกไทยเน้นๆ เลี้ยงขนาดตัวใหญ่

เพ่ือให้ได้ชิ้นส่วนที่มีเนื้อเยอะสามารถนำไปตัดแต่งให้สวยงามเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าของไทยสามารถอัพเกรด

สินค้าได้เป็นระดับพรีเมียมได้ ด้วยฝีมือแรงงานของคนไทยที่มีความประณีตและสินค้าแปรรูปของไทยเป็นที่ถูกใจ        

ในหลายประเทศในด้านรสชาติและรูปแบบของสินค้า 

 



วา
รส

าร
อิส

ลา
มแ

ห่ง
ปร

ะเ
ทศ

ไท
ย 

(T
ha

ila
nd

 Is
la

m
ic 

Jo
ur

na
l) 

Vo
l.2

 N
o.

1 
(Ja

nu
ar

y-
Ju

ne
) 2

02
5 

ปีที่ 2 ฉบับที่ 1 (มกราคม-มิถุนายน) 2568  

 

 

 

35 

Research Article 

จุดอ่อน (Weaknesses) 
อุตสาหกรรมไทยยังต้องพึ ่งพาการนำเข้าพันธุ ์ไก่จากต่างประเทศอยู ่รวมไปถึงการนำเข้าวัตถุดิบใช้

ทำอาหารสัตว์ เคมีภัณฑ์ และอุปกรณ์ต่างๆ ว่าจะต้องเรียน น่าจะทำให้มีต้นทุนการผลิตทีสู่งกว่าคู่แข่ง ประเทศไทย
เด่นเร่ืองส่งสัตว์ปีกที่มีขนาดตัวใหญ่หรือสินค้าแบบชำแหละชิ้นส่วนหรือการตัดแต่งชิ้นส่วน และเนื่องด้วยประเทศ
ซาอุดีอาระเบียนิยมรับประทานไก่ที่มีขนาดตัวเล็กทำให้ไทยมีแหล่งตลาดน้อยและมีความต้องการซื้อจากลูกคา้นอ้ย 
ถ้าประเทศไทยจะตีตลาด การส่งออกสัตว์ขนาดตัวเล็ก อาจจะต้องเปลี่ยนทั้งระบบ Supply Chain สัตว์ปีกจำ             
พวกเป็ดยังไม่เป็นที่นิยมในตลาดวงกว้างของประเทศซาอุดีอาระเบีย ซึ่งทำให้ส่งได้ในปริมาณที่น้อยและตลาด               
วงแคบ 

โอกาส (Opportunities) 

ความต้องการบริโภคเนื ้อไก่ยังเป็นที่ต้องการต่อประชากรโลกที่เพิ่มขึ้นส่งผลให้ตลาดการค้าสัตวป์ีก                     

เป ็นที ่นิยมการนำเข้าในหลายประเทศรวมทั้งประเทศซาอุด ีอาระเบีย การรื ้อฟื้นความสัมพันธ์ของไทยและ

ซาอุดีอาระเบีย ส่งผลให้ตลาดของไทยและซาอุดีอาระเบียเกิดความคลี่คลายในหลายๆด้าน การค้าและการลงทุน

กล ับมาเติบโตอีกครั ้ง และประเทศซาอุดีอาระเบียมีแผน Vision 2030 ยังเป ็นการเปิดโอกาสแก่นักลงทุนใน

ต่างประเทศอีกด้วยและเป็นโอกาสที่ดีของประเทศไทยที่จะได้ขยายตลาดและส่วนแบ่งทางการตลาดในประเทศ

ซาอุดีอาระเบีย 

อุปสรรค (Threats) 

ซึ่งแต่ก่อนไทยมีลูกค้ากับทางประเทศซาอุฯอยู่มากมายพอหยุดชะงักไปหลังสถานการณ์ ระหว่างไทยกับ

ซาอุดีอาระเบียภายหลังที่มีการร้ือฟ้ืนความสัมพันธ์ข้ึนมาทำให้ลูกค้าที่เป็นลูกค้าเดิมของทางประเทศไทย ที่เคยมี    

แต่ก่อน ไปแสวงหาแหล่งนำเข้าสินค้าจากที่อื่น และทางประเทศซาอุดีอาระเบียมีการเปลี่ยนกฎระเบียบการนำเข้า

ใหม่อยู่ตลอดเวลาทำให้ผู้ประกอบการไทยต้องติดตามกฎระเบียบที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลานั้นอยู่เสมอ และ

ค่าธรรมเนียมการนำเข้าที่เพ่ิมข้ึน ทำให้ไม่เป็นแรงจูงใจในการส่งออกแก่ผู้ประกอบการของประเทศไทย 

แนวทางการพัฒนามาตรฐานการส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของผู้ประกอบการไทย 

การสร้างโมเดล FARUK คือมาตรฐานที่จะช่วยให้ผู้ประกอบการได้ตระหนักและเตรียมความพร้อมเป็น
ลำดับข้ันตอนว่าควรให้ความสำคัญในเร่ืองไหนเป็นอันดับแรกเพ่ือให้การส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกฮาลาลของ
ประเทศไทยมีมาตรฐานและมีคุณภาพที่สามารถสู้คู่แข่งจากประเทศอื่นได้ สามารถตีตลาดทางการค้าหรือขอ ส่วน
แบ่งทางตลาดได้มากย่ิงข้ึน (ศราวุฒิ, 2559) ดังนี้ 
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F = Farming การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดีตามมาตรฐานของประเทศไทยและข้อกำหนดของประเทศ

คู่ค้า 

ผู้ประกอบการควรให้ความใส่ใจในการทำฟาร์มให้เป็นไปตามมาตรฐานการเลี้ยง การให้อาหาร การให้

วัคซีนในสัตว์ การปฏิบัติตามมาตรฐานสากล การดูแลสัตว์ตามหลักสวัสดิภาพสัตว์  

A = Ability ความสามารถและความพร้อมในการส่งออกสินค้าตามมาตรฐานของประเทศไทยและ

ข้อกำหนดของประเทศคู่ค้า 

ผู้ประกอบการจะต้องมีความสามารถในการส่งออก ทั้งในด้านของคุณภาพของสินค้า สามารถแข่งขันใน

ตลาดต่างประเทศได้ ต้องไม่มีสินค้าที่คุณภาพต่ำส่งออกไป การเข้าใจในตลาดการศึกษาความต้องการของตลาด

ของประเทศคู่ค้า รวมถึงพฤติกรรมผู้บริโภคและแนวโน้มการตลาด 

R = Rule คือ การปฏิบัติตามกฎระเบียบตามมาตรฐานของประเทศไทยและข้อกำหนดของประเทศ 

คู่ค้า 

ทำความเข้าใจกฎระเบียบของกรมปศุสัตว์ การขอรับรองมาตรฐานฮาลาลและมาตรฐานของประเทศคู่ค้า 

เช ่น กฎหมายการนำเข้า-ส่งออกสินค้า มาตรฐานส ินค้าที ่ส่งออก ข้อกำหนดด้านสุขอนามัยต่างๆข้อกำหนด                

การเชือดสัตว์ปีกตามหลักการศาสนาอิสลามของ GSO.S 993:2015  ของประเทศซาอุดีอาระเบีย  

U = Unique คือ การดึงเอกลักษณ์และจุดเด่นของสินค้าส่งออกของประเทศไทย                                

สินค้าสัตว์ปีกจากไทยมีมาตรฐานในการผลิตที่สูง  โดยเน้นเร่ืองความปลอดภัยจากเชื้อโรคและการใช้

สารเคมีที่ปลอดภัยต่อผู้บริโภค กฎข้อห้ามการใช้สารเร่งการเจริญเติบโตในสัตว์ทำให้ไม่เกิดสารตกค้างสู่ผู้บริโภค             

มีส ินค้าสัตว์ปีกหลากหลายประเภท เช ่น ไก ่และเป็ดสดแช่แข็ง ช ิ ้นส่วนไก่และเป็ด ไก ่แปรรูป ซ ึ ่งตอบสนอง                     

ความต้องการของตลาดต่างประเทศได้ทุกตลาด การดึงเอกลักษณ์ เช่น การใช้แบรนด์ที่เน้นความเป็นไทยและ

คุณภาพของสินค้า รสชาติที่ปรุงโดยฝีมือคนไทยเป็นที่ยอมรับไปทั่วโลก ฝีมือการตัดแต่งและการชำแหละชิ้ นส่วน

ของแรงงานไทยมีความประณีตและสวยงาม 

K = Kitchen คือ การส่งเสริมให้อาหารไทยและสินค้าของไทยได้รับความนิยมทั่วโลกและสามารถ

เป็นผู้ส่งออกสินค้ารายใหญ่ของโลก 

เข้าร่วมงานแสดงสินค้าและเทศกาลต่างประเทศ เพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ค้าส่งและผู้บริโภคได้ทดลองและรู้จัก

สินค้าไทยในฐานะที่ประเทศไทยเป็นครัวโลก เช่น การจัดแสดงสินค้ากลุ่มตะวันออกกลาง การจัดแสดงส ินค้า
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อุปโภคบริโภคจากประเทศไทย เพ่ือให้ผู้เข้าชมงานจากทั่วภูมิภาคตะวันออกกลางซึ่งมีกำลังซื้อสูง รวมทั้ง

นักท่องเที่ยวจากทั่วโลกได้เลือกชมเลือกซื้อสินค้า เป็นการประชาสัมพันธ์สินค้าของไทยกับผู้คน จึงเป็น

โอกาสสุดพิเศษที่ผู้ประกอบการไทยจะได้โชว์สินค้าของไทยให้ถูกใจลู กค้าใหม่ๆเข้ามาสั่งซื้อสินค้าจากเรา 

พัฒนาความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้จัดจำหน่ายและผู้ค้าปลีกในต่างประเทศ เพ่ือขยายช่องทางการจัดจำหน่า  

ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป 

เพ่ือให้การวิจัยในอนาคตมีความสมบูรณ์และสามารถนำไปใช้ในการปรับปรุงและพัฒนากระบวนการ
ส่งออกสินค้ากลุ่มสัตว์ปีกของไทยไปยังประเทศซาอุดีอาระเบียได้อย่างมีประสิทธิภาพ ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัย

ในอนาคตประกอบด้วย 

1.การศึกษาวัฒนธรรมการบริโภคและความต้องการของตลาดซาอุดีอาระเบีย 
2.การพัฒนาระบบการขอรับรองและการติดต่อ 
3.การวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตและการเชือดสัตว์ 
4.การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความสำเร็จในการส่งออก  
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