
~ 1 ~ 
 

วารสารบริหารรัฐกิจ ปีที่ 6 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2566 

องค์ประกอบของทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจท้องถิ่น 
จังหวัดสมุทรสงคราม 

Components of Local Economic Capital of Community Enterprises 
to Upgrade the Local Economy Samut Songkhram Province 

(วันรับบทความ: 2 พฤษภาคม 2566; วันแก้ไขบทความลา่สุด: 15 มิถุนายน 2566; วันตอบรับการตีพิมพ์บทความ: 20 มิถุนายน 2566) 
 

ชุมพล รอดแจ่ม* 
Chumpon Rodjam* 

บุญชาญ ผ่านสุวรรณ** 
Boonchan Phansuwan** 

 
บทคัดย่อ 

บทความวิชานี้มีวัตถุประสงค์คือ เพ่ือศึกษาองค์ประกอบของทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจ
ชุมชน เพื่อยกระดับเศรษฐกิจท้องถิ่น จังหวัดสมุทรสงคราม โดยองค์ประกอบมาจากการศึกษาความรู้ แนวคิด 
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง จากเอกสารและงานวิจัย ทั้งนี้ทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นหากองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมี
อิสระและมีขีดความสามารถในการริเริ่มกิจกรรมเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นได้มากกว่าที่เป็นอยู่กิจกรรม
ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจของท้องถิ่นจะมีความหลากหลายและสอดคล้องกับองค์กรชุมชนบริหารจัดการและ
วางแผนแม่บทพัฒนาชุมชนด้วยตนเองสร้างทุนของชุมชนหรือกองทุนชุมชนหลากหลายรูปแบบ เป็น
หลักประกันความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสิทธิมนุษยชนธุรกิจชุมชนทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นวิสาหกิจชุมชน 
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ไปกับการสร้างสังคมสวัสดิการที่เกิดจากสมาชิกชุมชนร่วมมือสร้างข้ึนเรียกว่า ระบบประชาสวัสดิการเศรษฐกิจ
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Abstract 
The objectives of this article are: To study the composition of local economic capital 

of community enterprises to upgrade the local economy Samut Songkhram Province. The 
components come from the study of knowledge, concepts, and related theories from 
papers and research However, if local economic capital is more independent and capable of 
initiating activities for local economic development than it is now, local economic 
development activities will be diversified and consistent with community organizations. 
Manage and plan your own community development master plan, create community grants 
or a variety of community funds. It is a guarantee of economic equality and human rights for 
all types of community businesses, whether they are community enterprises. Community 
Service Business Community financial institution Emphasis on the principle of participation 
and distribution of benefits in parallel with the creation of a welfare society created by 
community members. The community economic welfare system comes from a variety of 
production bases. It is a holistic aspect of the four factors that respond to the market in the 
community as the philosophy of sustainable holistic community development. Causing the 
capital system of communities, enterprises, communities, and financial institutions and the 
community economy differs from the concept of state community enterprise development 
and the idea that the community is based on capitalism. Therefore, the authors of the 
article have synthesized the variables into 4 components as follows: Component 1 Physical 
Capital Component 2 Financial Asset Capital Component 3 is cultural wisdom capital and 
Component 4 is human resource capital. 
Keywords: local economic capital, community enterprise, local 
 
1. บทน า 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเติบโตอย่างต่อเนื่อง และเป็นแรงขับเคลื่อนส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของเกือบทุกประเทศ ท่ามกลางส่วนแบ่งทางการตลาดการท่องเที่ยวทั่วโลกที่ใหญ่ขึ้น โดยรูปแบบการ 
พัฒนาการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ ของโลก สะท้อนให้เห็นถึงประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมของภู มิภาค และ
ประเทศเหล่านั้น ท าให้มีการแข่งขันเพิ่มขึ้นระหว่างจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว (tourism destinations) 
ซึ่งกระตุ้นให้องค์กรหรือหน่วยงานที่รับผิดชอบด้านการท่องเที่ยว (Destination Management 
Organization -- DMO) ต้องสร้างความแตกต่างในจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว ด้วยข้อเสนอทางการค้าที่
ไม่เหมือนใคร (Gartner & Ruzzier, 2014) โดยที่ตราสินค้าของจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว 
(destination brand) ที่อยู่ในประสบการณ์ของลูกค้าโดยรวม (total customer experience) จะส่งผล
กระทบต่อนักท่องเที่ยวให้เดินทางไปยังจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวอีกหลาย ๆ ครั้ง ธนาคารไทยพาณิชย์ , 
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ศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจ (2560) วิเคราะห์ว่า จ านวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศที่เดินทางมาไทย จะเพ่ิมขึ้น
จากกระแสความเปลี่ยนแปลงหนึ่งที่ก าลังเกิดขึ้น และส่งผลในระยะยาว 3 ประเด็นหลัก คือ (1) การเพ่ิมขึ้น
ของนักท่องเที่ยวสูงอายุ ล่าสุดปี 2015 มีสัดส่วนร้อยละ 19 และก าลังเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ สอดคล้องกับประชากร
โลกทั้งจีน อเมริกา อังกฤษ หรือญี่ปุ่น ที่ส่วนใหญ่ก าลังเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ (2) การแข่งขันเพ่ือดึงดูด
นักท่องเที่ยวเข้มข้นมากขึ้น หลายประเทศผ่อนปรนการขอวีซ่าเข้าประเทศ มีการลงทุนสร้างโครงสร้างพ้ืนฐาน
ด้านการท่องเที่ยว สร้างสถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือดึงดูด เช่น มาเก๊า ไต้หวัน ญี่ปุ่น หรือ UAE ทางออก คือ การ
สร้างความแตกต่างมากกว่าจะแข่งขันตลาดจ านวนมาก และ (3) การใช้เทคโนโลยีเพ่ิมขึ้ น สร้างทั้งพันธมิตร
และคู่แข่ง ธุรกิจท่องเที่ยวต้องเน้นสร้างตราสินค้ามากข้ึน โดยที่ผ่านมานั้นรัฐบาลและองค์กรที่เกี่ยวข้องกับการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศไทยได้มีการสนับสนุนให้มีการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ในระดับโลกขึ้นอย่าง
ต่อเนื่องไม่ว่าจะเป็น “กรุงเทพเมืองแฟชั่น” (Bangkok fashion city) “ครัวไทยสู่ครัวโลก” (Kitchen to the 
world) ศูนย์กลางสุขภาพของเอเชีย (Health hub of Asia) และมหัศจรรย์ประเทศไทย (Amazing 
Thailand) เป็นต้น 

วิสาหกิจชุมชนที่สามารถพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากแล้ว การท่องเที่ยวชุมชนยังมีส่วนส าคัญในการ
พัฒนาระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน การส่งเสริมการท่องเที่ยวจึงมีบทบาทส าคัญในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
สามารถช่วยให้เศรษฐกิจฟ้ืนตัวได้ในเวลาที่รวดเร็ว โดยผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงที่เป็นความท้าทายต่อ
การท่องเที่ยวของประเทศไทยจึงมีอยู่หลายประเด็น สังคมไทยในปัจจุบันมีความตระหนักถึงความส าคัญของ
ศิลปะ วัฒนธรรม ทุนทางสังคม และวิถีชุมชนต่าง ๆ รวมถึงมรดกทางวัฒนธรรมมากขึ้น ทั้งนี้การตื่นตัวต่อ
วัฒนธรรมประกอบกับความหลากหลายทางวัฒนธรรมของในแต่ละพ้ืนที่เป็นจุดก าเนิดของการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ดังจะเห็นว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้กลายเป็นศูนย์กลางของอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวในยุโรปอีกทั้งประเทศอ่ืน ๆ ได้พยายามที่จะพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในประเทศของตนเอง 
นอกจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะสามารถน ารายได้เข้าสู่ประเทศและน าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจทั้ง
ระดับประเทศ และระดับภูมิภาคแล้ว การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยังเป็นเครื่องมือส าคัญในการสืบทอด
วัฒนธรรมให้คงอยู่ต่อไป ส าหรับประเทศไทยแล้วการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมบริการที่สร้างรายได้และการ
จ้างงานให้กับประเทศไทยเป็นอย่างมาก อย่างไรก็ดีท่ามกลางการแข่งขันของตลาดท่องเที่ยวที่สูงขึ้น กระแส
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงได้รับความสนใจเพ่ิมสูงขึ้นเนื่องจากแหล่งท่องเที่ยว และมรดกทาง
วัฒนธรรมของประเทศไทยมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและได้มีการถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมอย่าง
ต่อเนื่อง (กิตติศักดิ์ กลิ่นหมื่นไวย, 2561, น. 132-133) 

การประกอบการเพ่ือการจัดการ “ทุนของชุมชน” อย่างสร้างสรรค์ เพ่ือการพ่ึงตนเอง ทั้งนี้ “ทุนของ
ชุมชน” ไม่ได้หมายถึงแต่เพียงเงิน แต่รวมถึงทรัพยากร ผลผลิต ความรู้ ภูมิปัญญา ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทาง
สังคม (ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา , 2553, 
น. 15) แม้ว่าวิสาหกิจชุมชนจะเป็นรากฐานส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ แต่อย่างไรก็ตาม 
วิสาหกิจชุมชนก็ยังเป็นธุรกิจที่มีขนาดไม่ถึงวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) หรือสหกรณ์ และยังมี
วิสาหกิจจ านวนหนึ่งที่ยังอยู่ในระดับที่ไม่พร้อมในการแข่งขันทางการค้าทั้งในระดับภายในประเทศและระหว่าง
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ประเทศ (ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2553, 
น. 19) โดยที่ผ่านมาการประกอบการของวิสาหกิจชุมชนยังคงประสบปัญหาหลายประการ โดยเฉพาะการเพ่ิม
มูลค่าของสินค้าโดยเอกลักษณ์ไทยหรือภูมิปัญญาท้องถิ่นยังมีน้อย ขาดการออกแบบและการมีตรายี่ห้อหรือ
ตราสินค้าผลิตภัณฑ์ที่เป็นของไทยโดยตรง ดังนั้นในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าของวิสาหกิจชุมชนให้มาก
ขึ้นจึงจ าเป็นต้องพัฒนาการออกแบบและการมีตรายี่ห้อหรือตราสินค้าผลิตภัณฑ์ให้ก้าวหน้าต่อไป จากปัญหา
ดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนบางส่วนยังมีปัญหาในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ ปัจจุบันอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีการแข่งขันกันอย่างรุนแรงส่งผลต่อ
การก าหนดยุทธศาสตร์เพ่ือการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน จากแนวคิดการสร้างความได้เปรียบ
ทางการแข่งขันไดมอนโมเดลโดย Porter (1990) ถูกน ามาศึกษาต่อในด้านการจัดการการท่องเที่ยวโดยมีการ
น าเสนอแนวคิดการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของจุดหมายปลายทาง หรือ เมืองท่องเที่ยวซึ่งมุ่งเน้น
การพัฒนาขีดความสามารถทางการแข่งขันที่เกิดจากความพร้อมของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวต่อการสร้าง
คุณค่าทั้งในระยะสั้นและยาว มีการเชื่อมโยงกับสภาพแวดล้อมทั้งในระดับมหภาคและจุลภาคเพ่ือแสวงหา
ต าแหน่งการท่องเที่ยวและตลาดการท่องเที่ยวที่มีความแตกต่างในการแข่งขัน (Crouch and Ritchie, 2003) 
โดยแนวคิดตราสินค้าและการสร้างตราสินค้า (Brand and Branding) เป็นส่วนหนึ่งของแนวคิดการสร้างความ
ได้เปรียบทางการแข่งขันบนพ้ืนฐานการตลาดสมัยใหม่ที่มีการศึกษามาอย่างต่อเนื่อง ธุรกิจและองค์กรใช้การ
สร้างตราสินค้าเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ท าให้ธุรกิจเติบโตและมีผลกาไร (Kapferer, 2005) ในด้านการ
ตราสินค้าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (Destination Branding) หมายถึงการคัดเลือกองค์ประกอบทางการ
ท่องเที่ยวเพ่ือน าเสนอสิ่งที่ดีที่สุดเพ่ือน าไปสู่การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีที่สุด (Cai, 2002) กล่าวได้ว่าการตรา
สินค้าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวคือกระบวนการรวบรวมอัตลักษณ์และองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวเสนอ
ผ่านชื่อ สัญลักษณ์ โลโก้ ภายใต้วัตถุประสงค์ในการสร้างความแตกต่างเพ่ือการสร้างการจดจ าซึ่งเป็นการ
ผสมผสานระหว่างแนวคิดการจัดการการท่องเที่ยวและแนวคิดการตลาดสมัยใหม่น าไปสู่การสร้างความ
ได้เปรียบทางการแข่งขัน 

ในประเทศไทยมีอยู่มากมายหลายจังหวัดที่มีทุนทางสังคม ทุนทางวัฒนธรรมที่หลากหลายหนึ่งในนั้น 
คือ “จังหวัดสมุทรสงคราม” โดยจังหวัดสมุทรสงครามเป็นจังหวัดในภาคกลาง มีขนาดพ้ืนที่เล็กที่สุดของ
ประเทศ คือประมาณ 416.7 ตารางกิโลเมตร อาณาเขต จังหวัดสมุทรสงครามมีอาณาเขตติดต่อ ดังนี้ ทิศเหนือ
ติดต่อกับจังหวัดราชบุรีและจังหวัดสมุทรสาคร โดยมีล าคลองดอนมะโนรา และรางหัวต าลึงในเขตท้องที่อ าเภอ
บางคนที และอ าเภอเมืองสมุทรสาคร เป็นแนวแบ่งเขตทิศใต้ติดทะเลอ่าวไทย ตรงปากแม่น้ าแม่กลอง และ
จังหวัดเพชรบุรี ทิศตะวันออก ติดต่อกับจังหวัดสมุทรสาคร ที่คลองพรมแดนท้องที่อ าเภอเมืองสมุทรสาคร 
และทิศตะวันตกติดต่อกับจังหวัดเพชรบุรี และจังหวัดราชบุรี โดยมีล าคลองวัดประดู่ เป็นแนวแบ่งเขตในท้องที่
อ าเภออัมพวา ประชากรส่วนใหญ่ร้อยละ 70 ประกอบอาชีพเกษตรกรรมและกสิกรรม ได้แก่ การท าสวน
มะพร้าว การท าสวนผลไม้ลิ้นจี่ ส้มโอ กล้วย พืชผักต่าง ๆ ในเขตอ าเภออัมพวาจะมีพ้ืนที่เพาะปลูกมากที่สุด 
รองลงมาคือ อ าเภอบางคนที และอ าเภอเมืองสมุทรสงคราม พืชที่เป็นทรัพยากรทางการเกษตรที่ส าคัญ ได้แก่ 
มะพร้าว ลิ้นจี่ ส้มโอ และท านาบ้างเล็กน้อย นอกจากนี้ประชากรที่อาศัยอยู่บริเวณชายฝั่งทะเล ส่วนมากมี
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อาชีพการท าประมง รวมถึงมีสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายทั้งทางด้านวิถีชุมชน การท่องเที่ยวตลาดน้ า 
การท่องเที่ยงเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่น การท่องเที่ยวเชิงศาสนา และการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งสามารถส ร้าง
รายได้หลักให้แก่จังหวัดจ านวนมาก (กลุ่มส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน กองพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว , 
2562, น. 8) 

จากมูลเหตุดังกล่าวท าให้ ซึ่งด้วยเหตุนี้ คณะผู้เขียนบทความวิชาการจึงได้มีแนวคิดในการทุนทาง
เศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนเพ่ือเป็นแนวทางส าหรับ เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจท้องถิ่น จังหวัด
สมุทรสงครามและน ามาพัฒนาปรับปรุงผลการด าเนินงานให้มีประสิทธิภาพต่อไป 
 
2. ส่วนเนื้อหา 

2.1 แนวคิดวิสาหกิจชุมชน 
ธุรกิจชุมชน หมายถึง “กิจกรรมทางเศรษฐกิจของชุมชนอันประกอบด้วย กิจกรรมทางการผลิต กิจกรรม

ทางการขายผลผลิต กิจกรรมการซื้อ และการบริโภคของชุมชน” (ปริมรัตน์ แขกเพ็ง, 2551, น. 7) จากความหมาย
ของธุรกิจชุมชนข้างต้นจะเห็นได้ว่า ชุมชนซึ่งเป็นรากฐานของชนบทไทยจะเข้มแข็งได้นั้น ชุมชนจะต้องยืนหยัดด้วย
ล าแข้งของชุมชนเอง โดยอาศัยความร่วมมือหรือการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในอันที่จะพัฒนากลุ่มธุรกิจของ
ชุมชนที่จัดตั้งขึ้นให้มีความเจริญเติบโต ซึ่งเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาความเป็นอยู่ของประชาชนที่อยู่ในภาคชนบทให้
มีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นต่อไป ดังนั้นขั้นตอนการด าเนินงานของกลุ่มธุรกิจชุมชนที่จะน าไปสู่การประสบ
ความส าเร็จได้นั้น ควรมีข้ันตอนที่ส าคัญดังต่อไปนี้ (พจนา สวนศรี และสมภพ ยี่จอหอ, 2556) 

1) ค้นหาความต้องการของตลาด ธุรกิจชุมชนจะต้องทราบถึง ความต้องการสินค้าและบริการของตลาด 
ความได้เปรียบทางด้านการผลิตหรือการแข่งขันเพราะชุมชนแต่ละพ้ืนที่มีความได้เปรียบทางด้านทรัพยากรที่
แตกต่างกัน นั่นคือชุมชนควรตระหนักว่า จะน าทรัพยากรของชุมชนที่มีอยู่มาผลิตสินค้ าอะไร ซึ่งในทาง
เศรษฐศาสตร์ ปัญหาดังกล่าวนี้จะเรียกว่าปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่ว่า ผลิตอะไร (What) 

2) เลือกวิธีการผลิตที่เหมาะสม ธุรกิจชุมชนต้องทราบว่าผู้ที่จะลงมือผลิตมีใครบ้าง และผู้ที่เกี่ยวข้องกับ
การผลิตมีใครบ้าง จึงควรให้ผู้ที่มีความสามารถนี้เป็นผู้ลงมือผลิต ให้ค าแนะน าในการผลิต ให้มีการระดมสมองของ
คนเหล่านี้ และยังสามารถพ่ึงพาผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิต เช่น หน่วยงานราชการ สถาบันวิชาการต่าง ๆ นอกจากนี้
ในการผลิตที่เหมาะสมของธุรกิจจะต้องค านึงถึงปัจจัยการผลิต อันประกอบด้วย ที่ดิน (Land) แรงงาน (Labor) ทุน
ที่ใช้ในการด าเนินงาน (Capital) และผู้ประกอบการ (Entrepreneur) ซึ่งในทางเศรษฐศาสตร์ ปัญหานี้จะเรียกว่า
ปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่ว่า ผลิตอย่างไร (How) 

3) ใครคือกลุ่มเป้าหมายธุรกิจชุมชนจะต้องทราบว่าควรขายสินค้าให้กับใคร และลูกค้าจะซื้อสินค้าของเรา
ได้อย่างไร ซ่ึงลูกค้าอาจแบ่งเป็น ลูกค้าท้องถิ่น และลูกค้านอกท้องถิ่น ซึ่งขึ้นอยู่กับตัวสินค้าและความต้องการ
สินค้าจะเป็นตัวก าหนดว่า ลูกค้าเป็นใคร เช่น กรณีผ้าทอเกาะยอ ลูกค้าเป็นคนนอกท้องถิ่น กรณีปั๊มน้ ามัน ลูกค้า
จะเป็นคนในท้องถิ่น ส าหรับการเข้าถึงลูกค้านั้น สามารถแบ่งลูกค้าออกเป็นอีก 2 ประเภท ประกอบด้วย ลูกค้า
ปลีก คือ ลูกค้ารายย่อยที่ซื้อสินค้าเพ่ือน าไปบริโภคเอง และลูกค้าส่ง คือ ลูกค้าที่ซื้อสินค้าในปริมาณมากเพ่ือน าไป
ขายต่อ ซึ่งในทางเศรษฐศาสตร์ ปัญหานี้จะเรียกว่าปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่ว่า ผลิตเพ่ือใคร (For whom) 
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4) ก าหนดรูปแบบที่เหมาะสมรูปแบบที่เหมาะสมของธุรกิจชุมชน แบ่งเป็น 1) กลุ่มที่ไม่เป็นทางการ
(Informal Group) คือ ไม่มีการจดทะเบียนตามกรอบกฎหมายใด ๆ มีความเป็นอิสระในการด าเนินงาน แต่ไม่
สามารถท านิติกรรมในนามของกลุ่มได้ ข้อเสียของการตั้งกลุ่มแบบนี้คือ ไม่สามารถระดมเงินทุนได้ และข้อดี คือ 
การบริหารงานภายในกลุ่มมีความคล่องตัวเนื่องจากสมาชิกจะบริหารงานภายในกลุ่ม 2) กลุ่มที่เป็นทางการ 
(Formal Group) คือ กลุ่มที่มีการจดทะเบียนตามกฎหมายไม่ว่าจะเป็นในรูปของสหกรณ์ หรือบริษัท จ ากัด ข้อเสีย
ของการจัดตั้งกลุ่มคือ การบริหารงานมีความซับซ้อนมากขึ้นและมีความล่าช้า ส าหรับข้อดี คือ การระดมทุน
สามารถท าได้รวดเร็ว 

ปัจจัยที่ก าหนดความส าเร็จของการจัดตั้งธุรกิจชุมชุมชนนั้น มีดังต่อไปนี้ทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจ
ชุมชน (มนรัตน์ ใจเอ้ือ, 2559) มีดังนี้ 

1) ความเข้าใจของสมาชิกทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนสมาชิกจะต้องเข้าใจในความแตกต่าง 
ขอบเขต และข้อจ ากัดของกลุ่มที่จัดตั้งขึ้นทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 

2) ความต้องการและเป้าหมายของธุรกิจชุมชนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนซึ่งบางชุมชนอาจ
ท าการผลิตแค่พออยู่พอกิน รูปแบบของกลุ่มอาจเป็นเพียงกลุ่มเพ่ือทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนการ
ผลิต เช่น กลุ่มท านา หรือกลุ่มเลี้ยงสัตว์ บางชุมชนอาจมีเป้าหมายคือก าไร เพ่ือน าก าไร มายกระดับชีวิตความ
เป็นอยู่ของสมาชิกให้ดีขึ้นทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 

3) เงินทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน เพราะเงินทุนเป็นปัจจัยหนึ่งที่ก าหนดความส าเร็จของ
ธุรกิจชุมชน ดังนั้นการด าเนินธุรกิจชุมชนจึงควรเริ่มจากกิจกรรมเล็กไปใหญ่ ค่อยๆจากสะสมเงินทุนจากชุมชนเพ่ือ
สร้างความแข็งแกร่งให้เกิดกับธุรกิจ การรวมทุนทีละเล็กละน้อยอาจช้าเกินไป ชุมชนอาจสามารถระดมทุนในรูป
ของทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน สหกรณ์หรือบริษัทก็ได้ทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 

4) ทรัพยากรบุคคลทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน ซึ่งบุคคลประเหล่านี้จะต้องมีความรู้
ความสามารถ ทั้งด้านภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิทยาการใหม่ ๆ ทั้งนี้จะต้องเป็นคนที่รักงานของชุมชน ชอบงานทาง
เศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน มีความเสียสละ ไม่หวังผลตอบแทนมากเกินไปทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของ
วิสาหกิจชุมชน และ 

5) การมีส่วนร่วมของชุมชนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนเป็นสิ่งที่ส าคัญที่สุดในการจัดตั้งธุรกิจ
ชุมชน ถ้าสมาชิกไม่ร่วมมือธุรกิจชุมชนก็เกิดขึ้นไม่ได้ โดยที่สมาชิกควรมี 4 ร่วม คือ ร่วมคิด ร่วมตัดสินใจทาง
เศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน ร่วมท า และร่วมรับผิดชอบ ธุรกิจชุมชนเป็นแนวทางหนึ่งในการยกระดับ
รายได้ชีวิตความเป็นอยู่ และคุณภาพชีวิตของชาวบ้านหรือเกษตรกรในชนบทที่เป็นคนส่วนใหญ่ของประเทศ แต่
เป็นกลุ่มคนที่ยากจนที่สุดของประเทศ หากกลุ่มชาวบ้านหรือกลุ่มเกษตรกรเหล่านี้มีรายได้สูงขึ้นจะส่งผลกระทบ
ด้านบวกต่อภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ โดยในการประกอบธุรกิจชุมชนควรมุ่งเน้นสร้างความเข้มแข็งของ
ชุมชน ส่งเสริมให้เกิดเศรษฐกิจชุมชนแบบพ่ึงตนเอง ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวัตถุดิบในชุมชน โดยคนในชุมชน 
เพ่ือคนในชุมชน 
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วิสาหกิจชุมชนแบบองค์รวม เข้าใจถึงการมีชีวิตตามธรรมชาติมิใช่รูปแบบที่แข็งกระด้าง หรือมีแบบอย่างที่
เหมือนกันทั้งหมด การคิดแบบองค์รวมเป็นระบบที่เชื่อมโยงวิสาหกิจชุมชนสู่บริบทในระบบย่อย และระบบใหญ่
ทั้งหมด ด้วยความเชื่อพ้ืนฐานที่ว่า ความเชื่อมโยงคือสภาวะที่องค์ประกอบของวิสาหกิจชุมชนทุกส่วนมี
ความสัมพันธ์กันในบริบทที่ซับซ้อนกันไปมา และมีกระบวนการที่ต่อเนื่องจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างบริบททางสังคม 
วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมที่มีความหลากหลายในชุมชน ความมั่นคงและยั่งยืนมาจากหลักเอาชุมชนเป็นศูนย์กลาง 
เพ่ือสังเคราะห์บรรดาแนวความคิด องค์ความรู้กระบวนการพัฒนาทางด้านการผลิต การสร้างทุน และกระบวนการ
ทางวัฒนธรรมชุมชน/สังคมนั้น (สุดถนอม ตันเจริญ, 2559) 

สรุปผลได้ว่า ปัญหาวิกฤติของสังคมไทยเป็นปัญหาโครงสร้าง การแก้ปัญหาที่แท้จริงควรเน้นที่โครงสร้าง
ชุมชน/สังคมพบว่าชุมชนที่มีโครงสร้างเข้มแข็งของตนเอง สามารถยืนหยัดอยู่ได้ ท่ามกลางวิกฤติเศรษฐกิจสังคมที่
เสื่อมโทรม พบว่า การพัฒนาแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นยุทธศาสตร์วิธีที่ส าคัญ ซึ่งน าไปสู่ความส าเร็จภาวะแห่ง
การพัฒนาใหม่จ าเป็นต้องอาศัยฐานคิดที่เป็นแกนกลาง ฐานคิดที่มีหลักปฏิสัมพันธ์กัน ระหว่างมนุษย์กับชุมชน มี
ชุมชนเป็นฐาน และฐานชุมชนก็ตั้งอยู่บนหลักการพัฒนาที่ปฏิสัมพันธ์กับสิ่งแวดล้อมธรรมชาติ เน้นชุมชนต้องอยู่
ร่วมกันในระบบนิเวศน์ที่ดีและประกอบเข้าเป็นองค์เดียวกัน ความแตกต่างระหว่างนักคิดนักพัฒนาชุมชนที่ยึดเอา
ชุมชนเป็นฐาน เป็นเป้าหมายและศูนย์กลางมีการบริหารจัดการด้วยตนเองและมีอิสรภาพอย่างแท้จริง กับอีกฝ่าย
หนึ่งที่ยึดเอาเศรษฐกิจเป็นเป้าหมายและเอาชุมชนเป็นเครื่องมือพัฒนาเศรษฐกิจ ผลักดันชุมชนลงสู่หุบเหว การเอา
รัดเอาเปรียบของระบบทุนเอกชนที่มั่งคั่งและมีเทคโนโลยีเหนือกว่าน าพาชุมชนไปสู่ความเป็นทาส ปรัชญาการ
พัฒนาชุมชนฝ่ายที่เอาชุมชนเป็นตัวตั้งจึงวางหลักคิดการพัฒนาชุมชนแบบองค์รวมที่ยั่งยืนไว้ว่า ชุมชนหรือองค์กร
ชุมชนเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิตและทรัพยากรธรรมชาติ เคารพหลักการและเป้าหมายการด ารงชีวิตอยู่ร่วมกัน 
แบ่งปันกันพ่ึงพิงกันภายในชุมชนอย่างเสมอภาพ และเคารพหลักการอยู่ร่วมกันของชุมชน (มนุษย์) กับสิ่งแวดล้อม
หรือระบบนิเวศแบบปฏิสัมพันธภาพใช้ธรรมาธิปไตย (ยึดความเป็นธรรมเป็นเป้าหมาย หรือ ประชาธิปไตยแบบมี
ส่วนร่วม) โดยองค์กรชุมชนบริหารจัดการและวางแผนแม่บทพัฒนาชุมชนด้วยตนเอง สร้างทุนของชุมชนหรือ
กองทุนชุมชนหลากหลายรูปแบบ เป็นหลักประกันความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและสิทธิมนุษยชนธุรกิจชุมชนทุก
ประเภทไม่ว่าจะเป็นวิสาหกิจชุมชน ธุรกิจด้านการบริการชุมชน สถาบันการเงินของชุมชน เน้นหลักการมีส่วนร่วม
และกระจายผลประโยชน์ควบคู่ไปกับการสร้างสังคมสวัสดิการที่เกิดจากสมาชิกชุมชนร่วมมือสร้างขึ้นเรียกว่า 
ระบบประชาสวัสดิการเศรษฐกิจชุมชนมาจากฐานกากรผลิตที่หลากหลาย เป็นองค์รวมด้านปัจจัยสี่ที่ตอบสนอง
ตลาดในชุมชนเป็นใหญ่ปรัชญาของการพัฒนาชุมชนแบบองค์รวมที่ยั่งยืน แนวทางนี้ท าให้ระบบทุนของชุมชน 
วิสาหกิจ ชุมชน สถาบันการเงิน และเศรษฐกิจชุมชนแตกต่างกันแนวคิดของการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของรัฐและ
แนวคิดที่เอาชุมชนไปขึ้นต่อระบบทุนนิยม 
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2.2 แนวคิดทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่น 
บริบทของ “เศรษฐกิจท้องถิ่น” ในที่นี้มีด้วยกัน 3 ระดับ คือ (1) เศรษฐกิจท้องถิ่นระดับจังหวัด จ านวน

ทั้งสิ้น 12 จังหวัด (2) เศรษฐกิจท้องถิ่นระดับเมือง ซึ่งประกอบด้วยเมืองระดับเทศบาลนครจ านวน 4 เมือง เมือง
ระดับเทศบาลเมืองจ านวน 9 เมือง และเมืองระดับเทศบาลต าบลจ านวน 20 เมือง และ (3) เศรษฐกิจท้องถิ่นระดับ
ต าบล จ านวน 65 ต าบล ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจพบว่า “ฐานเศรษฐกิจ (Economic bases)” ของท้องถิ่นในเขต
การปกครองท้องถิ่นที่เป็นกรณีศึกษาต่าง ๆ มีลักษณะแตกต่างกันไป (สุขภาพคนไทย, 2557)  

การพัฒนาเศรษฐกิจอาศัยหลักความรู้ทางเศรษฐศาสตร์พ้ืนฐานที่ว่าเศรษฐกิจของประเทศหรือเศรษฐกิจ
ของเมืองใด ๆ จะเจริญก้าวหน้า มั่งคั่ง ยั่งยืนและน าความสุขสบายมาสู่ประชาชนพลเมืองของตนเองได้ก็ต่อเมื่อ
ประเทศหรือเมืองนั้น ๆ สามารถท าให้ประชาชนมีรายได้เพียงพอแก่การด ารงชีวิต มีการงานอาชีพที่สุจริต มีการ
ผลิตและตลาดสินค้าบริการที่เกี่ยวเนื่องพ่ึงพาสนับสนุนซึ่งกันและกันอย่างสมดุล ใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่าง
ประหยัดและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีต้นทุนการผลิตที่ไม่สูงเกินความเหมาะสม มีหน่วยเศรษฐกิจใหม่ ๆ ซึ่งมี
ประสิทธิภาพและคุณภาพมากกว่าเดิมเกิดขึ้นอย่างสม่ าเสมอ ในระบบเศรษฐกิจของประเทศหนึ่ง ๆ หรือของเมือง
หรือท้องถิ่นหนึ่ง ๆ ควรมีหน่วยเศรษฐกิจจ านวนมากและมีความหลายหลายมากเพียงพอที่จะท าหน้าที่เป็นข้อต่อ
ห่วงโซ่ของระบบการผลิต การตลาด และการให้บริการภายในระบบเศรษฐกิจในพ้ืนที่ของตัวเองได้อย่างครบวงจร 
และควรมีกิจกรรมทางเศรษฐกิจมากเพียงพอที่จะรองรับก าลังแรงงานในประเทศหรือในเมืองหรือในชุมชนนั้น ๆ 
ได้อย่างสมดุล ฯลฯ เหล่านี้เป็นสภาวะเศรษฐกิจที่พึงปรารถนา (ศุภวัฒน์ ปภัสสรากาญจน์, 2558) 

การพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นให้เจริญก้าวหน้าได้ ก็ต้องอาศัยปัจจัยพ้ืนฐานหลายประการ ในเบื้องต้นเมือง
หรือท้องถิ่นแต่ละแห่งต้องมีประชากรหรือพลเมืองที่มีคุณภาพ คือมีความรู้มีทักษะที่จ าเป็นส าหรับการประกอบ
อาชีพต่าง ๆ รวมทั้งมีความรู้และทักษะที่จะเป็นผู้ประกอบการทางเศรษฐกิจ มีระเบียบวินัยและอุปนิสัยใจคอที่
ขยันท าการงาน ฯลฯ ประการต่อมา เมืองหรือท้องถิ่นแต่ละแห่งต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานเพียงพอ 
ประชาชนและผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงและใช้ประโยชน์ได้ในราคาที่ประหยัด ไม่ว่าจะเป็นระบบการคมนาคม
ขนส่ง สื่อสาร สาธารณูปโภคประเภทน้ าประปาและพลังงาน นวัตกรรมทางเทคโนโลยี พ้ืนที่ส าหรับการประกอบ
กิจการประเภทต่าง ๆ ฯลฯ ไปจนถึงตลาดหรือช่องทางและข้อมูลที่จ าเป็นส าหรับการลงทุน การระดมทุน การซื้อ
ขายแลกเปลี่ยนสินค้าบริการ และสิ่ งอ านวยความสะดวกทางสังคมส าหรับรองรับวิถีชีวิตของพลเมือง 
เช่น โรงพยาบาล โรงเรียน สถานีต ารวจ ฯลฯ เป็นต้น (คะนอง พิลุน, 2562) 

ถ้าพิจารณาขอบเขตอ านาจหน้าที่ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นของไทยตามที่กฎหมายบัญญัติ ก็อาจไม่
พบบทบัญญัติให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีหน้าที่ “พัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น” ไว้เป็นการเฉพาะเจาะจง แต่ใน
ขณะเดียวกันก็มีบทบัญญัติให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นทุกประเภท ไม่ว่าจะเป็น อบจ. เทศบาล อบต. หรือ
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นรูปแบบพิเศษคือกรุงเทพมหานครและเมืองพัทยา ก็ล้วนแต่มีอ านาจหน้าที่เกี่ยวข้อง
โดยตรงกับกิจกรรมในกระบวนการพัฒนาเศรษฐกิจของท้องถิ่นอย่างกว้างขวาง แม้จะไม่ครอบคลุมครบถ้วนทุก
ประเภทก็ตาม เช่น ให้มีอ านาจหน้าที่ในการจัดให้มีโครงสร้างและสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานด้านการคมนาคม
ขนส่ง การผังเมืองการจัดการศึกษา สุขาภิบาลสิ่งแวดล้อม การจัดให้มีตลาด การส่งเสริมอาชีพส่งเสริมการลงทุน 
ส่งเสริมการท่องเที่ยว จัดท าทะเบียนกิจการพาณิชย์ตลอดจนถึงการควบคุมดูแลโรงงาน สถานบริการ และสถาน
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เกบ็และจ าหน่ายน้ ามันเชื้อเพลิงให้ปฏิบัติตามระเบียบกฎหมายเพ่ือความปลอดภัยและความเป็นระเบียบเรียบร้อย
ของท้องถิ่น ฯลฯ เป็นต้น แม้ว่ารัฐไทยเราจะได้ก าหนดแนวนโยบายพ้ืนฐานแห่งรัฐให้มีการกระจายอ านาจสู่ท้องถิ่น
ไว้ในรัฐธรรมนูญนับตั้งแต่ปี 2540 เป็นต้นมา แต่ผลการส ารวจในครั้งนี้ยังบ่งชี้ว่า นักการเมืองและข้าราชการใน
กระทรวงทบวงกรมต่าง ๆ ส่วนใหญ่ยังมีความเชื่อมั่นว่าระบบบริหารราชการแผ่นดินแบบรวมศูนย์อ านาจที่มีอยู่ใน
ปัจจุบัน จะสามารถขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจทั้งในระดับชาติและระดับท้องถิ่นให้ประสบผลส าเร็จได้ เหมือน
ดังเช่นที่เคยท ามาแล้วในช่วงกว่าหนึ่งร้อยปีที่ผ่านมา ในขณะเดียวกันก็มีแนวโน้มที่จะไม่เชื่อและไม่ไว้วางใจให้
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเป็นองค์กรหลักในการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น อีกทั้งหวาดระแวงว่าผู้บริหารและ
ข้าราชการพนักงานท้องถิ่นจะใช้อ านาจหน้าที่และเงินงบประมาณไปในทางที่ไม่ถูกไม่ควร ไม่คุ้มค่า และคอร์รัปชั่น
เงินแผ่นดิน ดังนั้นรัฐบาลหน่วยงานที่รับผิดชอบด้านการปกครองท้องถิ่นจึงตีกรอบให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น
ท าหน้าที่ด้านต่าง ๆ รวมทั้งด้านการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นได้เท่าที่เห็นสมควรเท่านั้น เป็นที่น่าสังเกตว่านับวัน
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นถูกตีกรอบด้วยระเบียบฯ และการตีความระเบียบ ให้มีขอบเขตอ านาจหน้าที่แคบลงไป
ตามล าดับ ในขณะที่หน่วยงานของรัฐส่วนกลางมีขอบเขตอ านาจหน้าที่ในท้องถิ่นเพิ่มข้ึนตามล าดับ (หทัยรัตน์ 
บุณโยปัษฎัมภ์, 2561) 

แท้จริงแล้ว ความเชื่อที่ว่าระบบบริหารราชการแผ่นดินแบบรวมศูนย์ในปัจจุบันสามารถท าหน้าที่พัฒนา
เศรษฐกิจท้องถิ่นได้ดีกว่า และมีประสิทธิภาพมากกว่าองค์กรปกครองท้องถิ่นนั้น อาจจะเคยเป็นความจริงเมื่อกว่า 
50 ปีที่แล้ว แต่ในปัจจุบันนี้ได้กลายเป็นมายาคติไปแล้วข้อเท็จจริงที่พบและพิสูจน์ได้ในเชิงประจักษ์จากการส ารวจ
ในครั้งนี้ยืนยันได้ว่า โครงสร้างฐานเศรษฐกิจและสภาวะทางเศรษฐกิจในท้องถิ่นต่าง ๆ มีความแปลกแยกแตกต่าง
กันอย่างสิ้นเชิง อีกทั้งมีปัญหาเชิงซ้อนมากมาย เกินขีดความสามารถของระบบบริหารราชการแผ่นดินแบบรวมศูนย์
แบบดั้งเดิม ซึ่งมีกลไกการประมวลข้อมูล การตัดสินใจและการสั่งการจากศูนย์กลางลงไปตามล าดับชั้นการบังคับ
บัญชา ให้ส่วนราชการในพ้ืนที่ปฏิบัติตามระเบียบ นโยบายแบบเดียวกันทุกเรื่องทุกเวลาได้เป็นธรรมดา ทางเลือกที่
ดีกว่าส าหรับอนาคตคือการเร่งกระจายอ านาจองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเป็นผู้รับผิดชอบหลักในการพัฒนา
เศรษฐกิจของท้องถิ่น ด้วยการทบทวน ปรับปรุงและยกเลิกกลไกการคุมตีกรอบการท าหน้าที่ของ องค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่นแบบเดิม ๆ ให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีอิสระในการริเริ่มกิจกรรมด้านการพัฒนาเศรษฐกิจได้อย่าง
กว้างขวาง ยกระดับขีดความสามารถด้านการพัฒนาเศรษฐกิจและฐานรายได้ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นให้
สามารถพ่ึงตัวเองได้ในระยะยาวในอีกด้านหนึ่ง รัฐบาลต้องเร่งปรับโครงสร้างการปกครองท้องถิ่นเสียใหม่ให้มี
องค์กรปกครองท้องถิ่นมีขนาดใหญ่ หรือมีโครงสร้างที่เอ้ืออ านวยให้ท้องถิ่นในจังหวัด หรือในกลุ่มจังหวัดหนึ่ง ๆ 
สามารถร่วมกันริเริ่มแผนงานและโครงการพัฒนาเศรษฐกิจขนาดใหญ่  สามารถสร้างฐานเศรษฐกิจที่มีห่วงโซ่
เศรษฐกิจเชื่อมต่อกันได้อย่างสมบูรณ์  มีประสิทธิภาพ และยั่งยืนได้มากขึ้น (คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2560) 

สรุปสั้น ๆ ว่า ทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นหากองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีอิสระและมีขีดความสามารถใน
การริเริ่มกิจกรรมเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นได้มากกว่าที่เป็นอยู่กิจกรรมด้านการพัฒนาเศรษฐกิจของท้องถิ่น
จะมีความหลากหลายและสอดคล้อง 
 



~ 10 ~ 
 

Journal of Public Administration Volume 6 Number 2 July - December 2023 

2.3 องค์ประกอบทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 
แนวคิดหลักในน ามาวิเคราะห์ในงานวิจัยทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนแห่งประเทศไทย 

เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชน ใช้แนวคิดเรื่องทุนทาง
วัฒนธรรมมาวิเคราะห์ปรากฏการณ์ปัญหาของชุมชนบ้านตามา ในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมของชุมชน ทุนทางวัฒนธรรมนักทฤษฎีวัฒนธรรมวิพากษ์ชาวฝรั่งเศส เช่น  

See Keawtep & Hinwiman (2008) ก็เป็นผู้หนึ่งที่ริเริ่มน าแนวคิดเรื่องทุนประยุกต์ใช้ศึกษา
วัฒนธรรมโดยได้นิยามความหมายของทุนว่า สิ่งใดจะกลายสภาพเป็นทุนได้ก็ต่อเมื่อสิ่งนั้น ได้ท าหน้าที่ในฐานะ
ความสัมพันธ์เชิงอ านาจทางสังคม (Function as Social Relation of Power) จากนั้นเขาแบ่งประเภทของ
ทุนออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ 

1) ทุนทางเศรษฐกิจ (Economic Capital) เป็นทุนที่เกิดจากการสะสมความมั่งคั่งของรายได้และ
ทรัพย์สินที่อยู่ในรูปของเงินทอง อาคารบ้านเรือน เครื่องเพชรนิลจินดา รถยนต์ หุ้น เป็นต้น ทุนประเภทนี้
สามารถน าไปแลกเปลี่ยนเป็นทุนประเภทอ่ืนตามมูลค่าทางเศรษฐกิจได้  

2) ทุนมนุษย์ (Human Capita) เป็น บุคคลที่มีองค์ความรู้ ความสามารถ ทักษะ และน ามาใช้เพ่ือ
ประโยชน์ต่อส่วนรวม ชุมชน สังคม บนพ้ืนฐานของความรัก ความเอ้ืออาทร มีน้ าใจ มีจิตอาสา ได้แก่ ผู้น าทาง
สังคม แกนน าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน อาสาสมัครที่มีความรัก เอ้ืออาทรต่อเพ่ือนมนุษย์ มีน้ าใจ มีจิตสาธารณะ 
ได้รับความไว้วางใจ มีความรู้สติปัญญาและทักษะ มีคุณธรรม มีวินัยมีความรับผิดชอบ มีทัศนคติที่ดีในการ
ท างาน และได้ใช้ศักยภาพและคุณสมบัติทั้งหลายที่มีท าประโยชน์ต่อชุมชน 

3) ทุนภูมิปัญญาวัฒนธรรม (Folk wisdom capital) คือ การน าเอาองค์ความรู้จากตัวบุคคล ชุมชน
ภูมิปัญญา ปราชญ์ท้องถิ่น จนเกิดกระบวนการน าไปพัฒนาเป็นจารีต ประเพณีวัฒนธรรม น าไปสู่การใช้
ประโยชน์และความภาคภูมิใจในความเป็นตัวตนของตนเอง ทุนภูมิปัญญาและวัฒนธรรมได้แก่ ภูมิปัญญาไทย 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ศิลปวัฒนธรรมไทย จารีตประเพณีไทย สถาปัตยกรรมต่าง ๆ เช่น แหล่งประวัติศาสตร์ 
โบราณสถาน รวมทั้งระบบคุณค่า เช่น คุณธรรม วินัย จิตส านึกสาธารณะ ภูมิปัญญา จารีตประเพณีวัฒนธรรม
ต่าง ๆ เหล่านี้ เป็นสิ่งที่สั่งสมสืบทอดกันมา เป็นสายใยของความผูกพัน เป็นสิ่งที่ท าให้ชุมชนอยู่ร่วมกันด้วย
ความรักใคร่สามัคคีเป็นหมู่เหล่า มีความเอ้ืออาทรช่วยเหลือเกื้อกูลแบ่งปันกัน เป็นสิ่งที่คุมให้คนอยู่ในกรอบ
จริยธรรม คุณธรรมเป็นตัวช่วยสนับสนุนการท ากิจกรรมอ่ืน ๆ ของชุมชน และ  

4) ทุนทางกายภาพ (Physical capital) ทั้งด้านการค้าและที่ไม่เกี่ยวข้องกับการค้า ระบบนิเวศที่
เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของประชาชน ความต้องการขั้นพ้ืนฐานของมนุษย์ รวมถึง อาหาร น้ า พลังงาน อากาศการ
ก าจัดของเสียจากการใช้ ฤดูกาล รวมทั้งสิ่งอ่ืน ๆ ที่ใช้สนับสนุนการด าเนินชีวิตประจ าวัน เช่นการพักผ่อน
หย่อนใจ การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เป็นต้น 

วราภรณ์ เชื้ออินทร์ (2555, น. 79-82) ที่พบว่า การพัฒนาอย่างยั่งยืนเป็นกระบวนการพ้ืนฐานในการ
พัฒนาแบบองค์รวมเพ่ือให้ครอบคลุมและสมดุล จ าเป็นที่จะต้องพิจารณาอย่างรอบคอบทุกด้านของสภาพแวดล้อม
ทางสังคมและเศรษฐกิจ ทั้งการเปิดโอกาสให้ทุกฝ่ายมีส่วนร่วมในการพัฒนา พิจารณาแบบองค์รวมในแง่ของการมี
ส่วนร่วม โดยค านึงถึงการเชื่อมโยงที่เกิดขึ้นบนความหลากหลายของระบบเศรษฐกิจที่แตกต่างกัน พิจารณาการ
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วารสารบริหารรัฐกิจ ปีที่ 6 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2566 

พัฒนาความสามารถในการแข่งขันบนพ้ืนฐานของทรัพยากรของตนเอง สังคมและสิ่งแวดล้อม จ าเป็นต้องให้
ความส าคัญกับความต้องการของทุกฝ่ายซึ่งต้องเกี่ยวข้องกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรม และไม่ส่งผลกระทบ
ในทางลบของการพัฒนาในอนาคตแนวคิดของการพัฒนาที่ยั่งยืนโดยทั่วไปครอบคลุมในสามมิติ คือ มิติเศรษฐกิจ 
มิติทางสังคม (มีทุนมนุษย์  ปัจจัยของความสุข และฐานของการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ) และมิติ
ทรัพยากรธรรมชาติ (รวมการศึกษาและสภาพแวดล้อม)เพ่ือให้เกิดกระบวนการการพัฒนาการศึกษาอย่างยั่งยืน
แบบบูรณาการมากขึ้น ควรด าเนินการภายใต้องค์ประกอบหลัก ต่อไปนี้ 

1) ความสามารถในการแข่งขันบนพ้ืนฐานของทรัพยากรและขีดความสามารถของสถาบัน 
2) ความสามารถในการตอบสนองความต้องการของผู้เรียนและกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และ 
3) ความสามารถในการปรับตัวเข้ากับบริบทของท้องถิ่นและเป็นสากล 
โดยบูรณาการหลักการของการเรียนรู้ศตวรรษท่ี 21 เข้าไปด้วยการวัดความส าเร็จของการศึกษาระดับ

ปริญญาบัณฑิตศึกษาในกระบวนทัศน์ใหม่นี้จะมีความหมายกว้างกว่าการประสบความส าเร็จของการศึกษาที่ไม่
แสวงหาก าไรแต่จะรวมตัวชี้วัดอ่ืน ๆ ที่สะท้อนให้เห็นถึงความยั่งยืนของการศึกษาหลังปริญญา (บัณฑิตศึกษา) อาทิ
เช่นความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ (รวมถึงชุมชนในท้องถิ่นนั้น ๆ) หลังส าเร็จการฝึกอบรม อัตราการลาออกจาก
ราชการ ความคงอยู่ของบัณฑิตในท้องถิ่น ความรับผิดชอบต่อสังคม (CSR) เป็นต้น โดยเฉพาะ CSR ซ่ึงได้รับความ
สนใจในยุคนี้ เป็นตัวอย่างหนึ่งของแนวโน้มของการพัฒนาอย่างยั่งยืน การเพ่ิมจ านวนของหลักสูตรของ
สถาบันการศึกษาเป็นกิจกรรมเพ่ือสังคมในครึ่งทศวรรษที่ผ่านมาแสดงแนวโน้มว่าทิศทางของการศึกษาในอนาคตจะ
อยู่ในทิศทางที่ถูกต้องของสถาบัน หน่วยแพทยศาสตร์ศึกษาที่เข้าใจแนวคิดนี้จะเข้ามามีส่วนร่วมรับผิดชอบ และ
ส่งเสริมการพัฒนาสังคม ซึ่งจะเป็นการวางรากฐานเพ่ือความยั่งยืนขององค์กรในอนาคตเช่นกัน และยังสอดคล้อง
กับงานวิจัยของฐาปนี เลขาพันธ์ (2557, น. 119-133) ที่พบว่า กลุ่มเพาะปลูกสมุนไพรบ้านดงบังมีทุนทางเศรษฐกิจ
ท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 4 ประการ คือ ทุนทางกายภาพ ทุนสินทรัพย์ทางการเงิน ทุนภูมิปัญญาและวัฒนธรรม 
และทุนทรัพยากรมนุษย์ นอกจากนี้ ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของฌัชชภัทร พานิช (2558, น. 149-151) ที่พบว่า 
ยุทธศาสตร์การจัดการระบบสุขภาพชุมชนอย่างยั่งยืน จังหวัดน่าน พบว่ามีปัจจัยด้านคน ทุน และความรู้เป็น
ปัจจัยพื้นฐานที่จะน าไปสู่การจัดกระบวนเรียนรู้ทางด้านสุขภาพในชุมชน โดยใช้แผนที่ทางเดินยุทธ์ศาสตร์เป็น
เครื่องมือในการด าเนินงาน โดยประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินงานและภาคีเครือข่ายให้การสนับสนุน 
มีการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ามาหนุนเสริม การจัดการระบบสุขภาพชุมชนภายใต้องค์ประกอบทางด้านทีม
สุขภาพ ซึ่งมีนักจัดการสุขภาพชุมชนเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนงานในชุมชน การมีทรัพยากรและทุนในการ
บริหารจัดการ การเรียนรู้และการสร้างนวัตกรรมสุขภาพชุมชน การมีแผนสุขภาพชุมชนที่ดี มีภาคีเครือข่ายและ
การขยายเครือข่ายร่วมกัน มีการก าหนดเป้าหมายผลการพัฒนาสุขภาพในระดับชุมชน ระดับครอบครัว และระดับ
บุคคล ซึ่งจะน าไปสู่ความส าเร็จ ความยั่งยืนและการขยายผลการจัดการระบบสุขภาพชุมชน ที่จะน าไปสู่การจัดการ
ระบบสุขภาพชุมชนอย่างยั่งยืนต่อไป และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของพิชชา บัวแย้ม, ประสงค์ ตันพิชัย และสันติ 
ศรีสวนแตง. (2560, น. 664-665) ที่พบว่า ชุมชนโพธิ์ศรีมีทุนทางสังคม 6 มิติ ประกอบด้วย มิติทรัพยากรมนุษย์ 
มิติทางกายภาพทรัพยากรธรรมชาติ สินทรัพย์ทางการเงิน วัฒนธรรมประเพณี และภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งล้วนแล้วมี
ความสัมพันธ์ลักษณะพ่ึงพาอาศัยกันและกัน 
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จากองค์ประกอบทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน มีนักวิชาการ 5 ท่าน พบว่า คุณลักษณะของ
ทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนมีการน าเสนอที่แตกต่างกัน คณะผู้เขียนบทความจึงคุณลักษณะและ
สังเคราะห์องค์ประกอบทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน โดยพิจารณาจากแนวคิดของ See Keawtep 
& Hinwiman (2008); วราภรณ์ เชื้ออินทร์ (2555); ฐาปนี เลขาพันธ์ (2557); ฌัชชภัทร พานิช (2558) และ พิชชา 
บัวแย้ม และคณะ (2560) เป็นหลัก จ าแนก 4 องค์ประกอบ คือ ด้านทุนทางกายภาพ (Physical capital) ด้านทุน
สินทรัพย์ทางการเงิน (Financial capital) ด้านทุนภูมิปัญญาวัฒนธรรม (Folk wisdom capital) และด้านทุน
ทรัพยากรมนุษย์ (Human Capita) (ดูตารางที่ 1) 
 
ตารางที ่1 สรุปคุณลักษณะและสังเคราะห์องค์ประกอบทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 
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1. ปัจจัยด้านทุนทางกายภาพ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 5 
2. ปัจจัยด้านทุนสินทรัพย์ทางการเงิน ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 5 
3. ปัจจัยด้านทุนภูมิปัญญาวัฒนธรรม ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 5 
4. ปัจจัยด้านทุนทรัพยากรมนุษย์ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ 5 

 
จากตารางที่ 1 มีนักวิชาการจ านวน 5 ท่านสรุปคุณลักษณะและสังเคราะห์องค์ประกอบทุนทางเศรษฐกิจ

ท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 4 ตัวแปร โดยคัดเลือกตัวแปรที่มีความสอดคล้องของวิชาการตั้งแต่ 4 ท่านขึ้นไป (ร้อย
ละ 70) ดังนั้นคณะผู้เขียนบทความได้สังเคราะห์ตัวแปรออกเป็น 4 องค์ประกอบได้แก่ องค์ประกอบที่ 1 ด้านทุน
ทางกายภาพ (Physical capital) องค์ประกอบที่ 2 ด้านทุนสินทรัพย์ทางการเงิน (Financial capital) องค์ประกอบ
ที่ 3 ด้านทุนภูมิปัญญาวัฒนธรรม (Folk wisdom capital) และ องค์ประกอบที่ 4 ด้านทุนทรัพยากรมนุษย์ 
(Human Capita) 
 
3. บทสรุป 

ทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นหากองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีอิสระและมีขีดความสามารถในการริเริ่ม
กิจกรรมเพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่นได้มากกว่าที่เป็นอยู่กิจกรรมด้านการพัฒนาเศรษฐกิจของท้องถิ่นจะมี
ความหลากหลายและสอดคล้องกับองค์กรชุมชนบริหารจัดการและวางแผนแม่บทพัฒนาชุมชนด้วยตนเอง
สร้างทุนของชุมชนหรือกองทุนชุมชนหลากหลายรูปแบบ เป็นหลักประกันความเสมอภาคทางเศรษฐกิจและ
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สิทธิมนุษยชน ธุรกิจชุมชนทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นวิสาหกิจชุมชน ธุรกิจด้านการบริการชุมชน สถาบันการเงิน
ของชุมชน เน้นหลักการมีส่วนร่วมและกระจายผลประโยชน์ควบคู่ไปกับการสร้างสังคมสวัสดิการที่เกิดจาก
สมาชิกชุมชนร่วมมือสร้างขึ้นเรียกว่า ระบบประชาสวัสดิการเศรษฐกิจชุ มชนมาจากฐานกากรผลิตที่
หลากหลายเป็นองค์รวมด้านปัจจัยสี่ที่ตอบสนองตลาดในชุมชนเป็นใหญ่ปรัชญาของการพัฒนาชุมชนแบบองค์
รวมที่ยั่งยืนแนวทางนี้ท าให้ระบบทุนของชุมชน วิสาหกิจ ชุมชน สถาบันการเงิน และเศรษฐกิจชุมชนแตกต่าง
กันแนวคิดของการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนของรัฐและแนวคิดที่เอาชุมชนไปขึ้นต่อระบบทุนนิยม ดังนั้นคณะ
ผู้เขียนบทความได้สังเคราะห์ตัวแปรออกเป็น 4 องค์ประกอบ ซึ่งมีรายละเอียด 

องค์ประกอบที่ 1 ด้านทุนทางกายภาพ (Physical capital) คณะผู้เขียนบทความท าการสังเคราะห์จาก
นักวิชาการทั้งในและต่างประเทศได้ความหมายสรุปได้ว่า ทุนทางกายภาพ เป็นสินทรัพย์ที่มีตัวตนและสามารถใช้ใน
งานการสร้างกิจกรรมทางเศรษฐกิจให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจได้ ประกอบด้วย สินทรัพย์ถาวร เป็นสินทรัพย์ที่
สามารถสร้างข้ึนได้ เช่นเครื่องมือ เครื่องจักร สิ่งปลูกสร้างและซอฟแวร์ ฯลฯ เพ่ือตอบสนองความต้องการของ
ประชาชนในชาติเพ่ือการส่งออกสินทรัพย์ด้านโครงสร้างพ้ืนฐานมี 4 สาขาหลัก ได้แก่ ขนส่ง สื่อสาร พลังงาน และ
สาธารณูปการ นอกจากนี้ยังรวมถึงบริการทางการศึกษา บริการทางการแพทย์และสาธารณสุขเพ่ือสนับสนุนการ
ประกอบกิจกรรมทางเศรษฐกิจให้เป็นไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ สินทรัพย์ประเภทที่ดิน น้ า และระบบนิเวศน์ที่ได้
ถูกน ามาใช้ประโยชน์เพ่ือให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ (See Keawtep & Hinwiman, 2008; วราภรณ์ เชื้ออินทร์, 
2555; ฐาปนี เลขาพันธ์, 2557; ฌัชชภัทร พานิช, 2558; พิชชา บัวแย้ม และคณะ, 2560) 

องค์ประกอบที่ 2 ด้านทุนสินทรัพย์ทางการเงิน (Financial capital) คณะผู้เขียนบทความท าการ
สังเคราะห์จากนักวิชาการทั้งในและต่างประเทศได้ความหมายสรุปได้ว่า ทุนสินทรัพย์ทางการเงิน เป็นเครื่องมือที่
แสดงสิทธิเรียกร้องและภาระผูกพันระหว่างภาคเศรษฐกิจหรือบุคคล ซึ่งท าหน้าที่เชื่อมโยงการออมและการลงทุน 
โดยภาคประชาชน ภาคธุรกิจ และรัฐบาลที่มีเงินออมสามารถเลือกที่จะออมได้ในรูปแบบต่าง ๆ ในขณะที่ประชาชน 
ภาคธุรกิจ หรือรัฐบาลที่ขาดเงินออมแต่มีความจ าเป็นต้องใช้เงินเพ่ือการใช้จ่ายและการลงทุน ก็สามารถระดมเงิน
จากระบบการเงิน โดยผ่านเครื่องมือทางการเงินที่รับฝากเงิน หรือการออกพันธบัตรเพ่ือจ าหน่ายให้กับประชาชน
หรือภาคธุรกิจเอกชน เป็นต้น ทั้งนี้สินทรัพย์ทางการเงินจะประกอบไปด้วย ทองที่ใช้เป็นทุนส ารอง และสิทธิพิเศษ
ถอนเงิน (Special Drawing Rights: SDrs) ซึ่งด ารงไว้โดยธนาคารแห่งประเทศไทย เงินสดเงินฝากและสินเชื่อ เงิน
สะสมประกันชีวิต กองทุนที่เป็นการออมแบบผูกพันระยะยาว หลักทรัพย์ได้แก่ หุ้นทุน ตราสารหนี้ หน่วยลงทุน 
และตราสารอนุพันธ์ รวมทั้งสินเชื่อทางการค้าและอ่ืน ๆ สินทรัพย์ที่ไม่สามารถจับต้องได้ทางกายภาพ แต่สามารถ
อ้างประสิทธิประโยชน์ได้ในอนาคต (Intangible Capital) (See Keawtep & Hinwiman, 2008; วราภรณ ์
เชื้ออินทร์, 2555; ฐาปนี เลขาพันธ์, 2557; ฌัชชภัทร พานิช, 2558; พิชชา บัวแย้ม และคณะ, 2560) 

โดยส่วนใหญ่มาจากการค้นพบหรือนวัตกรรม รูปแบบปฏิบัติการองค์กร และทรัพยากรมนุษย์ ซึ่งสินทรัพย์
ในกลุ่มนี้มีแนวโน้มที่จะมีบทบาทในการทดแทนปัจจัยการผลิตในรูปที่ดิน พลังงาน หรือวัตถุดิบมากขึ้น สินทรัพย์
ในกลุ่มนี้ประกอบด้วย กลุ่มที่มีการจดทะเบียนหรือสามารถวัดมูลค่าเป็นตัวเงินเช่น สิทธิบัตร ลิขสิทธิ์ เครื่องหมาย
การค้า ยี่ห้อ สิทธิทางการค้า กลุ่มความรู้/ภูมิปัญญา วัฒนธรรม ทักษะและศักยภาพของมนุษย์ และการบริหาร
จัดการที่ด ี
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องค์ประกอบที่ 3 ด้านทุนทรัพยากรมนุษย์ (Human Capita) คณะผู้เขียนบทความท าการสังเคราะห์จาก
นักวิชาการทั้งในและต่างประเทศได้ความหมายสรุปได้ว่า ทุนทรัพยากรมนุษย์ นับเป็นทั้งทุนทางเศรษฐกิจและ
สังคมที่ส าคัญ ในระบบเศรษฐกิจและสังคมที่ส าคัญในระบบเศรษฐกิจ คนจะมีบทบาทเป็นทั้งเจ้าของวัตถุดิบเป็น
แรงงาน เป็นผู้ผลิต และเป็นผู้บริโภค ดังนั้นคนจึงเป็นทั้งผู้สร้างการพัฒนาและเป็นผู้รับผลจากการพัฒนา โดยที่
แรงงานหรือทรัพยากรมนุษย์มีบทบาทส าคัญในการสร้างทุนทางเศรษฐกิจและจะได้รับผลจากการสร้างทุนทาง
เศรษฐกิจ (See Keawtep & Hinwiman, 2008; วราภรณ์ เชื้ออินทร์, 2555; ฐาปนี เลขาพันธ์, 2557; ฌัชชภัทร 
พานิช, 2558; และ พิชชา บัวแย้ม และคณะ, 2560) 

องค์ประกอบที่ 4 ทุนทางภูมิปัญญาท้องถิ่น คณะผู้เขียนบทความท าการสังเคราะห์จากนักวิชาการทั้งใน
และต่างประเทศได้ความหมายสรุปได้ว่าการน าเอาองค์ความรู้จากตัวบุคคล ชุมชนภูมิปัญญา ปราชญ์ท้องถิ่น จน
เกิดกระบวนการน าไปพัฒนาเป็นจารีต ประเพณีวัฒนธรรม น าไปสู่การใช้ประโยชน์และความภาคภูมิใจในความเป็น
ตัวตนของตนเอง ทุนภูมิปัญญาและวัฒนธรรม เป็นสิ่งที่สั่งสมสืบทอดกันมาเป็นสายใยของความผูกพัน เป็นสิ่งที่ท า
ให้วิสาหกิจชุมชนแห่งประเทศไทย อยู่ร่วมกันด้วยความรักใคร่สามัคคีเป็นหมู่เหล่ามีความเอ้ืออาทรช่วยเหลือ
เกื้อกูลแบ่งปันกัน เป็นสิ่งที่คุมให้คนอยู่ในกรอบจริยธรรมคุณธรรมเป็นตัวช่วยสนับสนุนการท ากิจกรรมอ่ืน ๆ ของ
วิสาหกิจชุมชนกับความรู้ ภูมิปัญญา และวิถีชุมชนที่แสดงออกทางปัจจัยสี่ อาหาร เสื้อผ้า ยารักษาโรค ที่อยู่อาศัย 
รวมไปถึงเครื่องใช้ของใช้เครื่องไม้เครื่องมือต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินชีวิตสะท้อนให้เห็นความพอดี ความ
พอเพียง การอยู่ร่วมกันของผู้คน อยู่ร่วมกับธรรมชาติโดยไม่เอาเปรียบกัน ซึ่งความรู้ดังกล่าวนี้สามารถน ามาในการ
พัฒนาวิสาหกิจชุมชนได้ (See Keawtep & Hinwiman, 2008; วราภรณ์ เชื้ออินทร์, 2555; ฐาปนี เลขาพันธ์, 
2557; ฌัชชภัทร พานิช, 2558; พิชชา บัวแย้ม และคณะ, 2560) 

สรุปได้ว่า ทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชนเป็นเสมือนสมบัติสาธารณะเป็นสิ่งที่ยิ่งใช้จะยิ่งเพ่ิม
มากขึ้น ส่งผลให้ท้องถิ่นอยู่เย็นเป็นสุข เพราะสมาชิกต่างมีความไว้วางใจซึ่งกันและกันเกื้อกูลต่อการด าเนินกิจกรรม
ต่าง ๆ เอ้ือประโยชน์ต่อการสร้างทุนทางปัญญา ทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน ได้แก่ ธรรมชาติที่
มนุษย์รู้จักและใช้อย่างเอ้ืออาทร ความเชื่อ ความคิด ความอ่าน การประดิษฐ์คิดค้นสิ่งประดิษฐ์คิดค้นทั้งที่เป็นวัตถุ
และนามธรรม ที่เอ้ือให้มนุษย์กับธรรมชาติและมนุษย์กับมนุษย์อยู่ร่วมกันอย่างเอ้ืออาทรต่อกัน ภูมิปัญญาและ
คุณค่าเดิมของสังคมไทย เพราะทุนที่กล่าวมาทั้งหมดนี้รวมกันแล้วเรียกว่าทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจ
ชุมชน เป็นมรดกตกทอดที่สืบต่อมาของสังคมไทย 

ดังนั้น คณะผู้ เขียนบทความสรุปองค์ประกอบของทุนทางเศรษฐกิจท้องถิ่นของวิสาหกิจชุมชน ใน
การศึกษาความรู้ แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง จากเอกสารและงานวิจัยได้ 4 ตัวแปรได้แก่ 1) ด้านทุนทางกายภาพ 
(Physical capital) 2) ด้านทุนสินทรัพย์ทางการเงิน (Financial capital) 3) ด้านทุนภูมิปัญญาวัฒนธรรม (Folk 
wisdom capital) และ 4) ด้านทุนทรัพยากรมนุษย์ (Human Capita) 
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