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บทคัดยอ 

บทความนี้มุงเนนศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวชุมชนในจังหวัดขอนแกน มีวัตถุประสงคเพือ่

ศึกษา และวิเคราะหพฤติกรรมนักทองเที่ยว ดําเนินงานวิจัยโดยใชการเก็บแบบสอบถาม จากนักทองเท่ียวที่มี

ประสบการณการทองเท่ียวชุมชน จํานวน 400 คน โดยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติเชิงพรรณา จากการศึกษา

พบวา นักทองเท่ียวที่เดินทางไปทองเที่ยวแหลงทองเท่ียวชุมชน สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 20-24 ป สถานภาพโสด 

ระดับการศึกษาปริญญาตรี เปนนักเรียน/นักศึกษา มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท สวนใหญอาศัยในจังหวัดขอนแกน 

เดินทางทองเที่ยว 1 ครั้ง/เดือน ใชสื่อสังคมออนไลน เชน เฟซบุก, ทวิตเตอร , ยูทูป เพื่อคนหาขอมูลทองเที่ยวชุมชน 

นักทองเที่ยวสวนใหญสนใจกิจกรรม การทองเที่ยวเชิงธรรมชาติ มีวัตถุประสงคเพ่ือพักผอนในวันหยุด ตัดสินใจ

เดินทางดวยตัวเอง ชอบทองเที่ยวกับกลุมเพ่ือน เลือกพักที่โฮมสเตย เดินในชวงวันหยุดสุดสัปดาห  ใชเวลาในการ

ทองเท่ียว 2 วัน ใชจายประมาณ 1,001–3,000 บาท เลือกเดินทางดวยรถยนตสวนตัว ชื่นชอบทองเท่ียวชุมชน มี

ความประทับใจ บอกตอ รวมทั้งนักทองเท่ียวจะกลับมาทองเที่ยวซ้ําในแหลงทองเท่ียวชุมชน  

คําสําคัญ: พฤติกรรมนักทองเท่ียว, แหลงทองเที่ยวชุมชน, จังหวัดขอนแกน 
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วารสารวิชาการ คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
ปที่ 2 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม–ธันวาคม 2563) 

ABSTRACT  

 This research aimed to study tourist behavior in community attraction Khon Kaen Province. 

The objectives of the study were to study and analyze tourist behavior. The researchers conducted 

the research using questionnaires by collecting the information from 400 tourists who had local 

tourism experiences and used descriptive statistical analysis to analyze the data. The results of the 

study show that most of the tourists, who had local tourism experiences, are female in the age of 

20-24 years old, with single status. Most of them are university students who live in Khon Kaen, 

and their income is less than 5,000 Baht. The average of their trip was only once a month. They 

used social media such as Facebook, Twitter, YouTube to search for the local tourism information. 

Most of them are interested in nature tourism activities. The purpose of their trip was for vacations, 

so that nature tourism activities would be the most interested one and the trip would be self-

planned trip. The results show that the tourist like to travel with a group of friends and staying at 

a homestay on the weekends, which takes only 2 days to travel and can cost about 1,001 - 3,000 

Baht for traveling. Moreover, the tourists choose to use their own car for travel and like to travel in 

the local places that were told or reviewed on the internet or some interesting new places where 

can make the tourists return to travel repeatedly in that place. 

Keywords: Tourist behavior, Community Based Attraction, Khon Kaen Province 

 

บทนํา 

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญในระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย นอกจากสามารถสราง

รายได และยังเปนอุตสาหกรรมที่กอใหเกิดธุรกิจที่เก่ียวเนื่องกับอุตสาหกรรมทองเท่ียว อาทิเชน โรงแรม ที่พัก 

ภัตตาคารอาหาร รานจําหนายของท่ีระลึก และการคมนาคมขนสง เปนตน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2555) 

กอใหเกิดการลงทุนการจางงาน และการกระจายรายไดสูทองถ่ิน ซึ่งในแตละปสามารถสรางรายไดเขาสูประเทศใน

รูปเงินตราตางประเทศ ปละหลายแสนลานบาท ซึ่งในป 2562 มีนักทองเที่ยวตางชาติเดินทางเขามาไทยประมาณ 

39.7 ลานคน กอใหเกิดรายได 1.93 ลานลานบาท และจํานวนนักทองเท่ียวไทย 166 ลานคน สรางรายได 1.08 ลาน

ลานบาท ในป 2562 มีรายไดรวมจากการทองเที่ยว 3.01 ลานลานบาทเพิ่มขึ้น 2.37 % เมื่อเทียบกับปกอน (พิพัฒน  

รัชกิจประการ, 2563) จะเห็นไดวาการทองเที่ยวสามารถสรางรายไดใหกับประเทศ สงผลประโยชนในหลายดานทั้ง

ในดานเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมสิ่งแวดลอม ชวยสรางงานสรางอาชีพกระจายรายไดไปสู ชุมชนทองถิ่น และ

สถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ กระจายความเจริญไปสูสวนภูมิภาค กอใหเกิดการ หมุนเวียนทางเศรษฐกิจในประเทศ 

(นิตยา งามยิ่งยง และละเอียด ศิลานอย, 2560) 

จากความสําคัญดังกลาวรัฐบาลไทยใชการทองเท่ียวเปนตัวกระตุนเศรษฐกิจเพื่อใหเกิดการกระจายตัวของ

นักทองเที่ยวจากเมืองทองเที่ยวหลักไปสูเมืองทองเท่ียวทางเลือกท่ีมีศักยภาพในเรื่องการทองเที่ยวในชุมชน การ
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ปที่ 2 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม–ธันวาคม 2563) 

สนับสนุนสินคาทองถ่ินที่มี  นวัตกรรรมตอยอดสรางสรรคอาหารถ่ิน และการสรางจิตสํานึกแกนักทองเที่ยวในการ

อนุรักษสิ่งแวดลอม ควบคูกับการสงเสริมสินคาที่มีนวัตกรรมสรางสรรคเพื่อตอบสนองพฤติกรรม นักทองเที่ยวที่มี

ความหลากหลายมากยิ่งขึ้น และเพื่อกระจายความเจริญไปสูภูมิภาคตาง ๆ กระจายรายไดสูชมชน สงผลใหรัฐบาลให

ความสําคัญ และสงเสริมการทองเท่ียวสูชุมชนมากย่ิงขึ้น โดยดึงอัตลักษณแตละทองถ่ิน อาหารถ่ินหรือวัฒธรรมเพ่ือ

ดึงดูดนักทองเที่ยว สรางมุมมองท่ีนาสนใจและแตกตางใหกับนักทองเที่ยว ทําใหนักทองเท่ียวรูจักการทองเที่ยวชุมชน

มากยิ่งข้ึน (ยุทศักดิ์ สุภศร, 2563)  

 ซึ่งจังหวัดขอนแกน เปนจุดศูนยกลางของภูมิภาคภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่มีศักยภาพและความพรอมใน

หลาย ๆ ดาน เชน การคมนาคมขนสงและโลจิสติกส ทางคมนาคมขนสงทางรถยนต รถเมล รถไฟ และเครื่องบิน ซึ่ง

มีความสะดวกในการเดินทาง เปนมหานครแหงการทองเที่ยวที่มีความหลากหลายทั้งแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตร ประเพณี วิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม เปนศูนยกลางของความเจริญในทุกดาน ทั้งดาน

เศรษฐกิจ โรงแรม และการบริการ ศูนยการประชุมขนาดใหญ รานอาหาร แหลงชอปปงตาง ๆ และการบริการ ทําให

จังหวัดขอนแกนมีความพรอมที่จะกาวเขาสูเมืองทองเท่ียวหลักอยางย่ังยืน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทยสํานักงาน

จังหวัดขอนแกน, 2561) ดังนั้นจากความเปนมาและความสําคัญขางตน จึงเปนท่ีมาใหคณะผูวิจัยสนใจศึกษาเรื่อง

พฤติกรรมนักทองเท่ียว เพ่ือนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหพฤติกรรมนักทองเท่ียว 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวแหลงทองเที่ยวชุมชน ในจังหวัดขอนแกน 

 2. เพ่ือวิเคราะหพฤติกรรมนักทองเที่ยวแหลงทองเท่ียวชุมชนในจังหวัดขอนแกน 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 การศึกษาครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ประชากรคือ นักทองเที่ยวที่เดินทาง

มาเท่ียวในจังหวัดขอนแกน กลุมตัวอยาง คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเท่ียวแหลงทองเที่ยวชุมชนในจังหวัด

ขอนแกน จํานวน 400 คน กําหนดกลุมตัวอยางดวยสูตรของยามาเน (Yamane, 1970) วิเคราะหขอมูลจาก

แบบสอบถาม โดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive) ประกอบดวย สถิติรอยละ (Percentage) และใชการพรรณนา

เพ่ือการอภิปรายผล 

  

ผลการวิจัย   

 ผลการวิจัยจากจาํนวนนักทองเท่ียวในการตอบแบบสอบถามทั้งหมดไดผลการวิจัย ตามวัตถุประสงคของ

การวิจัย ดังน้ี 

 1. การศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวแหลงทองเที่ยวชุมชน ในจังหวัดขอนแกนพบวา 



 
44 

วารสารวิชาการ คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
ปที่ 2 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม–ธันวาคม 2563) 

1.1 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามการเดินทางทองเที่ยวบอยแคไหน พบวามากที่สุด คือ เดินทาง 

1 ครั้ง/เดือน จํานวน 188 คน คิดเปนรอยละ 47.0 และนอยท่ีสุด คือ เดินทาง 3 ครั้ง/เดือนจํานวน 43 คน คิดเปน

รอยละ 10.8 

1.2 พฤติกรรมนักทองเท่ียวจําแนกตามสื่อท่ีใชในการคนหาขอมูลการทองเท่ียว พบวา มากที่สุดคือสื่อ

สังคมออนไลน เชน เฟซบุก ทวิตเตอร ยูทูบ จํานวน 359 คน คิดเปนรอยละ 89.8 และนอยที่สุด คือ วิทยุ จํานวน 7 

คน คิดเปนรอยละ 1.8 

1.3 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามรูบแบบกิจกรรมทางการทองเที่ยวที่นักทองเท่ียวสนใจ แสดงให

เห็นวาผูตอบแบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้ มากที่สุดคือกิจกรรมการทางทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ จํานวน 373 คน 

คิดเปนรอยละ 93.3 และนอยท่ีสุด คือ กิจกรรมการทางทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตรโบราณวัตถุและศาสนสถาน 

จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.8 

1.4 พฤติกรรมนักทองเท่ียวจําแนกตามวัตถุประสงคในการทองเท่ียวแสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถาม           

ในงานวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคมากที่สุด คือ เพื่อพักผอนวันหยุด จํานวน 357 คน คิดเปนรอยละ 89.3 และผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีวัตถุประสงคอื่น ๆ นอยที่สุด คือ จํานวน 0 คน คิดเปนรอยละ 0.00 

1.5 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเลือกสถานที่ทองเที่ยวแสดงให

เห็นวาผูตอบแบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งน้ีมีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเลือกสถานท่ีทองเท่ียวมากที่สุด คือ 

ตัวเอง จํานวน 250 คน คิดเปนรอยละ 62.5 และผูตอบแบบสอบถามที่นอยที่สุด คือบริษัทนําเที่ยว จํานวน 2 คน 

คิดเปนรอยละ 0.5 

1.6 พฤติกรรมนักทองเท่ียวจําแนกตามบุคคลที่ทานไปทองเที่ยวดวยแสดงให เห็นวาผูตอบ

แบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้มีบุคคลที่ทานไปทองเที่ยวดวย คือกลุมเพื่อน จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 39.5 

และผูตอบแบบสอบถามที่นอยที่สุด คือ บริษัทนําเที่ยว จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3 

1.7 พฤติกรรมนักทองเท่ียวจําแนกการพักคางคืนในการเดินทางแสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามใน

งานวิจัยในครั้งนี้มากท่ีสุดคือ พักคางคืน จํานวน 326 คน คิดเปนรอยละ 81.5 และผูตอบแบบสอบถามท่ีนอยที่สุด 

คือไมพักคางคืน จํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 18.5 

1.8 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามการเลือกที่พักในการเดินทองเที่ยวแตละครั้ง แสดงใหเห็นวา

ผูตอบแบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้มีมากที่สุด คือเลือกพักโฮมสเตย จํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 31.8 และ

ผูตอบแบบสอบถามที่นอยที่สุด คือบานญาติ/บานเพื่อน จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 กิจกรรมการทาง

ทองเที่ยวเชิงธรรมชาติ 

1.9 พฤติกรรมนักทองเท่ียวจําแนกตามชวงเวลาในการเดินทางมาทองเที่ยวแสดงใหเห็นวาผูตอบ

แบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้มีเดินทางทองเที่ยวมากที่สุด คือ ชวงวันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) จํานวน 159 คน 

คิดเปนรอยละ 38.9 และผูตอบแบบสอบถามนอยท่ีสุด คือวันธรรมดา (จันทร-ศุกร) จํานวน 35 คิดเปนรอยละ 8.8  
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1.10 พฤติกรรมนักทองเท่ียวจําแนกตามระยะเวลาในการเดินทางทองเที่ยวแสดงใหเห็นวาผูตอบ

แบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้ใชเวลาในการเดินทางทองเที่ยวมากที่สุด คือ 2 วัน จํานวน 186 คน คิดเปนรอยละ 

46.5 และนอยที่สุด คือ มากกวา หรือเทากับ 5 วัน จํานวน 15 คิดเปนรอยละ 3.8   

1.11 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตาม คาใชจายในการเดินทาง (คาเดินทาง อาหาร ท่ีพัก กิจกรรม

และอ่ืน ๆ) แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้ใชจายในการเดินทางทองเที่ยวมากที่สุด คือ 

1,001–3,000 บาท จํานวน 189 คน คิดเปนรอยละ 47.3 และผูตอบแบบสอบถามที่ นอยที่สุด คือต่ํากวา 1,000 

บาท จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.8   

1.12 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามยานพาหนะที่ใชในการเดินทางแสดงใหเห็นวาผูตอบ

แบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้ใชพาหนะในการเดินทางมากที่สุด คือรถยนตสวนตัว จํานวน 279 คน คิดเปนรอย

ละ 69.8 และผูตอบแบบสอบถามที่นอยท่ีสุด คือ รถยนตบริษัทนําเท่ียว จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8 และ

รถไฟ จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8   

 2.  ผลการวิเคราะหพฤติกรรมนักทองเท่ียวแหลงทองเที่ยวชุมชนในจังหวัดขอนแกน พบวา 

2.1 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามการชอบทองเท่ียวชุมชน แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามใน

งานวิจัยในครั้งนี้ ชอบทองเที่ยวชุมชนมากท่ีสุด คือ จํานวน 294 คน คิดเปนรอยละ 73.5 และผูตอบแบบสอบถามท่ี 

นอยที่สุด คือไมชอบทองเที่ยวชุมชน จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0   

2.2 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามความประทับใจในการทองเท่ียวชุมชน แสดงใหเห็นวาผูตอบ

แบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้มีความประทับใจในการทองเที่ยวชุมชน มากที่สุด คือจํานวน 310 คน คิดเปน       

รอยละ 77.5 และผูตอบแบบสอบถามที่ นอยท่ีสุด คือ ไมประทับใจในการทองเที่ยวชุมชน จํานวน 5 คน คิดเปน 

รอยละ 1.3 

2.3 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามการบอกตอการทองเท่ียวชุมชนแสดงใหเห็นวาผูตอบ

แบบสอบถามในงานวิจัยในครั้งนี้ มีการบอกตอการทองเท่ียวชุมชนมากที่สุดคือ จํานวน 337 คน คิดเปนรอยละ 

84.3 และผูตอบแบบสอบถามที่นอยที่สุด คือ ไมบอกตอการทองเที่ยวชุมชน จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8 

2.4 พฤติกรรมนักทองเที่ยวจําแนกตามการกลับมาเที่ยวซ้ํา แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามใน

งานวิจัยในครั้งนี้ มากที่สุดคือ กลับมาเท่ียวซ้ํา จํานวน 269 คน คิดเปนรอยละ 67.3 และผูตอบแบบสอบถามที่นอย

ที่สุด คือไมกลับมาเที่ยวซ้ํา จํานวน 7 คน 

 จากผลการวิจัยทีไ่ดสามารถอภิปรายรายงานผลการวิจัยได ตามวัตถุประสงคของการวิจยัได ดังน้ี 

 1. ดานการศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวชุมชน ในจังหวัดขอนแกน จากกลุมประชากร

ศึกษามีพฤติกรรมในเรื่องการทองเที่ยวชุมชน จากประเด็นตามแบบสอบถามมากที่สุด พบวา ดานพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวมีการเดินทางทองเที่ยวบอยมากที่สุด คือ เดินทาง 1 ครั้ง/เดือน ดวยวิธีการคนหาขอมูลการทองเที่ยว

ทางสื่อสังคมออนไลน เชน เฟซบุก ทวิตเตอร ยูทูบ สอดคลองดวยผลการวิจัยของวัชระ เชียงกูล และเทิดชาย ชวย

บํารุง (2560) เรื่อง พฤติกรรมการทองเท่ียวของทองเที่ยวเชิงกีฬา จังหวัดบุรีรัมย กลาววา สื่อท่ีใชเพ่ือการรับรูกอน

การเดินทางคือ สื่อสังคมออนไลน เชน เฟซบุก ทวิตเตอร ยูทูบ ฯลฯ รูปแบบกิจกรรมที่สนใจมากท่ีสุดในการ
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ทองเที่ยวเชิงธรรมชาติ มีจุดประสงคเพ่ือการพักผอน ซึ่งมคีวามสอดคลองดวยผลการวิจัยของ ศรีประภา ชัยวรวัฒน 

(2545) เรื่องปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอุทยานแหงชาติหมู

เกาะชาง  ผลการศึกษาพบวานักทองเท่ียว สวนใหญมีวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเท่ียวชาว

ไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง เพื่อการพักผอนมากที่สุด ในดานการตัดสินใจเลือกเที่ยวในแหลงทองเที่ยว

เกิดจากการตัดสินใจดวยตนเอง พฤติกรรมการสวนมากมีการทองเที่ยวแบบเปนกลุมเพ่ือนมากกวาการเดินทางไปคน

เดียว โดยมากเลือกพักคางคืนแบบโฮมสเตย ใชเวลาในการเดินทางทองเที่ยวสวนมาก 2 วัน ในชวงวันเสาร-อาทิตย 

มีการเดินทางทองเที่ยวดวยรถยนตสวนตัว และประมาณคาใชจายเฉลี่ยอยูที่ 1,000–3,000 บาท/คน 

2. ดานผลการวิเคราะหพฤติกรรมนักทองเท่ียวแหลงทองเที่ยวชุมชนในจังหวัดขอนแกน  

จากพฤติกรรมการทองเที่ยวชุมชนในจังหวัดขอนแกนวิเคราะหไดวา ในประเด็นเรื่องความชอบของ

นักทองเท่ียวจํานวนมากมีความนิยมชอบทองเที่ยวชุมชนมีคาเฉลี่ยอยูในระดับที่รอยละ 73.5 ในดานความประทับใจ

มีคาเฉลี่ยที่รอยละ 77.5 ในเรื่องของการรับทราบขอมูลรายละเอียดเกี่ยวแหลงทองเที่ยว มากที่สุดของนักทองเท่ียว

ไดรับจากการบอกตอกัน ๆ รอยละ 84.3 และมีเปอรเซ็นตของการกลับมาเที่ยวซ้ําอีกของนักทองเท่ียวรอยละ 67.3  

 จากขอมูลจากผลการวิจัยในประเดน็นี้ วิเคราะหไดวา พฤติกรรมของนักทองเท่ียวในชุมชนจังหวัดขอนแกน

ที่มีคาเปอรเซ็นตจากความมาก-นอยในแตละดานเปน 3 ระดับ ตามเปอรเซ็นตมากที่ได คือมากท่ีสุด มาก และนอย 

สามารถแสดงเปรียบเทียบในรูปแบบตาราง ดังน้ี 

 

ตารางที่ 1 เปรียบเทียบพฤติกรรมของนักเที่ยวในชุมขนในจังหวัดขอนแกนในดานตาง ๆ 

ระดับที่ ดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในชุมชน คาเปอรเซ็นต 

มากที่สุด การรับทราบขอมูลจากบอกตอกัน 84.3 

มาก ความประทับใจ 77.5 

มาก ความชอบ 73.5 

นอย การกลับมาทองเที่ยวซ้ํา 67.3 

 

 จากตารางท่ี 1 สามารถอภิปรายผลการในแตละดาน คือ ดานการรับทราบขอมูลท่ีเกิดจากการบอกตอกัน 

อยูในระดับมากที่สุด ดานความชอบและความประทับใจอยูในระดับมาก และในดานการกลับมาเที่ยวซ้ําของ

นักทองเที่ยวอยูในระดับนอยจากระดับทั้ง 3 ตามท่ีกําหนดเปรียบเทียบ แสดงใหเห็นวาเรื่องการรับทราบขอมูลของ

นักทองเท่ียวไดเกิดจากกระบวนการของนักทองเท่ียวเองที่มีความสนใจในการทองเที่ยว การคนหาขอมูลเบื้องตนเกิด

จากการใชสื่อออนไลนยังเปนปจจัยสําคัญ แตในเรื่องการตัดสินใจสวนมากมาจากการบอกตอกันเพื่อการตัดสินใจ 

สวนพฤติกรรมที่จัดอยูในระดับมาก คือ ดานความชอบและความประทับใจ จัดอยูในคาเฉลี่ยในระนาบเดียวกันแต

เรื่องความประทับใจมากกวาความชอบอยูที่ 4 เปอรเซ็นต แสดงใหเห็นวา พฤติกรรมในการทองเที่ยวในลักษณะน้ี

ของของบุคคลตางกัน และในเบ้ืองตนอาจมีความไมชอบในการทองเที่ยวในลักษณะนี้ แตเมื่อไดมาทองเที่ยวสัมผัส

จริง ไดรับความประทับใจเพิ่มขึ้น และในการดานที่นอย จาก 3 ระดับ คือดานการกลับมาเที่ยวซ้ําแมจะอยูในระดับ
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นอย แตก็ยังมีคาเฉลี่ยถึงรอยละ 67.3 เปอรเซ็นต จากจํานวนผูกรอกแบบสอบถามทั้งหมด ท้ังนี้อาจมีสาเหตุจาก

ปจจัยอ่ืน ๆ ประกอบกัน ซึ่งจําตองมีการศึกษาในวิจัยตอไป เพ่ือเปนการสงเสริมการทองเที่ยวชุมชนในจังหวัด

ขอนแกน ใหไดรับความสนใจและมีการกลับมาเที่ยวซ้ําของนักทองเท่ียวเพ่ิมขึ้น เมื่อนําขอมูลที่ไดทุก ๆ ดานถือวา

พฤติกรรมการทองเที่ยวชุมชนในจังหวัดขอนแกน อยูในความสนใจของผูเดินทางมาทองเท่ียวอยูในระดับมาก ควรหา

จุดเดนเพื่อการทําใหระดับที่ต่ําใหสูงข้ึนตามขอเสนอแนะในการวิจัยตอไป 

 

ขอเสนอแนะ 

 1. จะเห็นไดวานักทองเที่ยวสวนใหญเปนนักเรียน นักศึกษา อายุ 20 - 24 ป มาทองเที่ยวกับกลุมเพื่อน 

ชอบกิจกรรมเชิงธรรมชาติ ดังน้ัน แคมแปญหรือรูปแบบการตลาดควรออกมาในรูปแบบการทองเที่ยวที่เนนกิจกรรม

เกี่ยวกับธรรมชาติ ผจญภัย แอดแวนเจอรเพ่ือตอบสนองพฤติกรรมนักทองเท่ียว ในกลุมวัยรุน และสอดแทรก

กิจกรรมอื่น ๆ ที่มีในแตละแหลงทองเที่ยว เชน ประเพณี วัฒนธรรมเปนกิจกรรมเสริมในโปรแกรมทองเที่ยวชุมชน  

2. ดานการประชาสัมพันธ เนื่องจากนักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางโดยรถยนตสวนตัว ชุมชนควรจัดทําปาย

บอกทางไปยังแหลงทองเที่ยวตาง ๆ เพื่ออํานวยความสะดวกในการเดินทางทองเที่ยว เนื่องจากนักทองเที่ยวหลาย

คนไปเยือนแหลงทองเที่ยวดังกลาวแลวไปไมถูก  

3. เนื่องจากนักทองเที่ยวสวนใหญเลือกท่ีพักโฮมสเตย ชุมชนควรจัดที่พักแบบโฮมสเตยในชุมชนเพื่อ

ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว 
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