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บทคัดย่อ 
 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการนําเสนอภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์ จากข้อความ
แฮชแท็กของกลุ่มรักร่วมเพศท่ีเป็นกลุ่มชุมชนออนไลน์เฉพาะกลุ่มผู้ชาย #ชายรักชาย#เกย์และกลุ่มผู้หญิง #หญิงรัก
หญิง #เลสเบ้ียนโดยเก็บรวบรวมข้อมูลในระหว่างเดือนธันวาคมพ.ศ. 2561– มีนาคม พ.ศ. 2562 จากน้ันวิเคราะห์
การนําเสนอภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนตามแนวคิดภาพลักษณ์ผลการวิจัยพบจํานวน5 ภาพลักษณ์ ได้แก่ 
ภาพลักษณ์ด้านภาษาท่ีใช้พูดปรากฏการใช้ภาษาแสดงให้เห็นการรักร่วมเพศชายและรักร่วมเพศหญิง 
ในลักษณะการพูดคุยสนทนาท่ีแสดงให้เห็นผลทางพฤติกรรม และคําพูดท่ีใช้เรียกแทนกันเฉพาะกลุ่มภาพลักษณ์ด้าน
รูปร่างลักษณะภายนอกปรากฏลักษณะเกย์มีเพศสรีระเป็นชาย แต่งตัวสะอาดและการดัดเสียงพูด ส่วนเลสเบ้ียนมี
รูปร่างสวยงาม อ่อนหวาน น่ารักและเท่ห์ภาพลักษณ์ด้านวิถีชีวิตปรากฏลักษณะการใช้ชีวิตท้ังแบบเปิดเผยและ 
ไม่เปิดเผยตัวตนของการเป็นรักร่วมเพศภาพลักษณ์ด้านสังคมปรากฏการถูกสังคมปิดก้ันและต่อต้านเพราะมีความ
ผิดปกติทางเพศและจิตใจและด้านพฤติกรรมการแสดงออกปรากฏอารมณ์รุนแรง กิริยาท่าทาง การสนทนา  
การลอกเลียนแบบ การแสดงความรักและความรู้สึกนึกคิดค่อนข้างเปิดเผย 
คําสําคัญ: ภาพลักษณ์, เกย์, เลสเบ้ียน, ทวิตเตอร์ 
 
ABSTRACT 
 The research aims to study the presentation of images of gay and lesbian on Twitter. 
From a hashtag message of homosexual groups.Which is an online community group only for 
men #male homosexual #gay and women #female homosexual #lesbian.By collecting data 
between December 2018 - March 2019. Then analyze the presentation of images of gay and 
lesbian according to the image concept. The results of the research found that 5 images. Which 
are the image of the language used in speaking, using the language to show male homosexuality 
and female homosexuality in the form of conversations that show behavioral results And the 
words used to be called instead of specific groups. Appearance in appearance gay, male clean 
dress and speech bending. The lesbians have a beautiful, sweet, cute and cool body. The image 
of the way of life appeared in both open and non-revealing way of life of homosexuality. Social 
image appears to have been blocked and resisted by sexual and psychological disorders. And the 
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behavior of expression appear violent gestures conversations imitations Showing love and 
thoughts is quite revealing. 
KEYWORDS :Image , Gay , Lesbian , Twitter 
  
บทนํา 

 ปัญหาเรื่องเพศในปัจจุบันกลายเป็นวัฒนธรรมทางเพศหรือความเป็นหญิงและความเป็นชายของบุคคลผู้ไม่
มองว่าตนเองเป็นหญิงหรือชายบุคคลท่ีไม่มีคุณลักษณะท่ีตรงกับเพศและเพศสภาพแบบชาย-หญิง จึงถูกจัดให้เป็น
บุคคลชายขอบหญิงขอบ กลุ่มชายขอบและหญิงขอบล้วนแล้วถูกเรียกในช่ือกลุ่มเกย์และเลสเบ้ียน กลุ่มเกย์มีลักษณะ
ชายรักชายส่วนกลุ่มเลสเบ้ียนมีลักษณะหญิงรักหญิง โดยกลุ่มเกย์และเลสเบ้ียนในยุคน้ีการยอมรับทางเพศวิถีท่ีมี
ระบบความคิดความเช่ือเรื่องเพศ เป็นกระบวนการทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีกําหนด จัดการกํากับควบคุม รวมท้ัง
การแสดงออกเก่ียวกับรสนิยมทางเพศท่ีปฏิบัติกันอย่างเปิดเผยภายใต้การยอมรับของสังคมท่ีเปิดกว้างมากข้ึน        
(ชนทยา สร้อยโมรา, 2556, น. 1) 

เกย์และเลสเบ้ียนในสังคมไทยจึงถือเป็นกลุ่มท่ีมีวัฒนธรรมเฉพาะกลุ่ม และต้องการแสดงภาพลักษณ์หรือ
ความเป็นตัวตนของตนเองตามพ้ืนท่ีต่าง ๆ ในสังคมเพ่ือหวังสิทธิและความเสมอภาคให้เท่าเทียมกับเพศชายและเพศ
หญิง ในปัจจุบันถึงแม้สังคมไทยจะยอมรับความเป็นเกย์และเลสเบ้ียนมากข้ึนกว่าในหลายประเทศ แต่คนบางกลุ่มก็
ยังรู้สึกและมองคนกลุ่มน้ีในด้านลบ ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะการปรากฏภาพเกย์และเลสเบ้ียนท่ีออกตามสื่อต่าง ๆ ท้ัง
หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ ทวิตเตอร์ ฯลฯ ในเชิงลบซ่ึงมักเป็นตัวตลกและมีพฤติกรรมอารมณ์รุนแรง 
โหดเห้ียม ฯลฯ แต่ในความจริงเกย์และเลสเบ้ียนท่ีประสบความสําเร็จในชีวิตและเป็นคนดีทําประโยชน์ให้สังคมก็มี
อยู่มาก การสื่อสารความเป็นเกย์และเลสเบ้ียนในสังคมไทยเริ่มต้นจากการใช้สื่อสิ่งพิมพ์ประเภทต่าง ๆ เป็นช่อง
ทางการสื่อสารสําคัญท่ีทําให้บุคคลท่ัวไปได้มีความรู้ความเข้าใจต่อกลุ่มเกย์และเลสเบ้ียนดีข้ึน แม้ในระยะแรกจะเป็น
ภาพลักษณ์ด้านลบ ต่อมาเมื่อมีสื่อออนไลน์เป็นเพจสําหรับเกย์และเลสเบ้ียนช่วยทําให้กลุ่มเกย์และเลสเบ้ียนได้มี
โอกาสสื่อสารกับกลุ่มเพศอ่ืน ๆ ในสังคมมากยิ่งข้ึน (ธานี ช่ืนค้า, 2555, น. 1)  

นอกจากน้ีในยุคโลกาภิวัตน์โลกได้มีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมท่ีทันสมัยทําให้มนุษย์เป็นสังคมท่ีต้องมีการสื่อสารข้อมูลถึงกันและกัน เมื่อเข้าสู่ยุคท่ีมีเครือข่าย
คอมพิวเตอร์และอินเทอร์เน็ตเข้ามาเก่ียวข้อง มนุษย์เริ่มมีการสื่อสารข้อมูลในชีวิตประจําวันถึงกันด้วยการใช้สื่อ
สังคมออนไลน์ต่าง ๆ ท้ังน้ีทวิตเตอร์เป็นหน่ึงในการสื่อความคิดผ่านตัวอักษร ภาพ วีดีโอ และอ่ืน ๆ ท่ีแสดงออกให้
เห็นภาพลักษณ์ท่ีเกิดจากความนึกคิดหรือท่ีคิดว่าควรจะเป็น โดยในทวิตเตอร์จะมีข่าวท่ีเก่ียวกับพฤติกรรมทางเพศท่ี
มีการแสดงออกท่ีไม่เหมาะสมและมีการแสดงออกของความผิดแปลกจากธรรมชาติมากยิ่งข้ึนหรือท่ีเรียกว่า 
การมีพฤติกรรมการเบ่ียงเบนทางเพศทวิตเตอร์จึงเป็นสื่อท่ีจัดอยู่ในสื่อสังคมออนไลน์ท่ีได้รับการตอบสนอง 
จากมนุษย์อย่างกว้างขว้างทุกเพศทุกวัยไม่มีขอบเขตจํากัด และเป็นสื่อท่ีผู้ส่งสารแบ่งปันสารท่ีอยู่ในรูปแบบต่าง ๆ  
ไปยังผู้รับสารผ่านเครือข่ายออนไลน์โดยสามารถโต้ตอบกันระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารหรือผู้รับสารด้วยกันเอง 
ได้อย่างอิสระเปิดเผย (ธัญจิรา ดวงแก้ว, 2553, น. 13) 

ผู้วิจัยจึงเห็นความสําคัญและข้อแตกต่างท่ีน่าสนใจจึงเลือกทวิตเตอร์เป็นสื่อการศึกษาการนําเสนอ
ภาพลักษณ์ของกลุ่มเกย์และเลสเบ้ียน เน่ืองจากสามารถเก็บรวบรวมข้อมูลได้ง่าย มีขอบเขตค่อนข้างกระชับรัดกุม 
และจากการค้นคว้างานวิจัยท่ีเก่ียวข้องทําให้ทราบว่ายังไม่ปรากฏงานวิจัยใดใช้กรณีศึกษาเรื่องเกย์และเลสเบ้ียนใน
ทวิตเตอร์ ซ่ึงส่วนใหญ่จะพบเป็นการนําเสนอในรูปแบบผ่านนิตยสาร ละคร ภาพยนตร์ หนังสือ และสื่อออนไลน์แบบ
กว้าง ๆ การเลือกทวิตเตอร์จึงมีความใหม่และทันสมัย สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ตรงตามวัตถุประสงค์ของผู้
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ศึกษาเพราะกลุ่มเกย์และเลสเบ้ียนมักมีการสร้างกลุ่มชุมชนออนไลน์ เป็นช่องทางการสร้างความสัมพันธ์สร้าง
กิจกรรมหรือพูดคุยกันมีลักษณะเป็นแฟนเพจต่าง ๆ โดยมีการแฮชแท็กเป็นเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มต่อท้าย ดังตัวอย่าง 

อยากมีคนคุยเป็นผู้หญิงด้วยกันจัง เราเลสคิงนะไม่ใช่ควีน#เลสเบ้ียน 
ผู้ชายกับผู้ชายรักกัน มันส์ก็น่ารักดี #ชายรักชาย 
เธอเป็นผู้หญิงเท่ห์ เราเลยเทให้หมดเลยท้ังใจ#หญิงรักหญิง 
เป็นผู้หญิงแมน ๆ ท่ีอยากมีเมีย #เลสเบ้ียน 
ชอบผู้หญิง รักผู้หญิง รัก รัก รัก แต่ยังไม่มีใครให้รัก #เลสเบ้ียน 
แฟนเราคบกับผู้ชายอีกคน ไปรู้จากคลิป #ชายรักชาย 
เคยมั้ย เสียจูบแรกให้กับผู้ชายด้วยกัน #เกย์ 

ข้อความท่ีกล่าวมาข้างต้นเป็นตัวอย่างข้อความของเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2561 ท่ีมีเน้ือหาแสดงให้เห็น
ภาพลักษณ์ของกลุ่มเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์ท่ีมีการแสดงออกด้านภาพลักษณ์อย่างชัดเจนและเปิดเผย 
ซ่ึงกลุ่มพฤติกรรมรักร่วมเพศน้ีถือได้ว่ามีพฤติกรรมท่ีผิดแผกแตกต่างจากบรรทัดฐานของสังคมอันเป็นปรากฏการณ์ท่ี
เกิดข้ึนมาเป็นเวลานานแล้ว กลุ่มรักร่วมเพศจึงสามารถเป็นได้ท้ังรักร่วมเพศระหว่างผู้หญิงกับผู้หญิงและผู้ชายกับ
ผู้ชาย ท้ังน้ีในปัจจุบันชายรักร่วมเพศและหญิงรักร่วมเพศไม่ได้สร้างความเดือดร้อนให้แก่คนอ่ืน ๆ โดยอาจพบปัญหา
ทางจิตใจ อารมณ์ ความสับสนหรือการวางตัวในสังคมลําบากกว่าบุคคลอ่ืน ๆ บ้าง จากปัญหาทางเพศในกลุ่มเกย์
และเลสเบ้ียนดังกล่าว ผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาการนําเสนอภาพลักษณ์ “เกย์” และ “เลสเบ้ียน” 
ในทวิตเตอร์เพ่ือวิเคราะห์และอธิบายภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนท่ีเป็นปรากฏทางสังคมและวัฒนธรรมดังน้ัน
การศึกษาภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนจึงจะทําให้เข้าใจเห็นภาพลักษณ์และความคิดของกลุ่มท่ีถูกเรียกว่าเป็น
บุคคลชายขอบได้มากยิ่งข้ึน 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพ่ือศึกษาการนําเสนอภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์ 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 การวิจัยครั้งน้ีมุ่งศึกษาการนําเสนอภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์จากข้อความแฮชแท็ก 
กลุ่มผู้ชาย #ชายรักชาย หรือ #เกย์กลุ่มผู้หญิง #หญิงรักหญิง หรือ#เลสเบ้ียนโดยใช้แนวคิดภาพลักษณ์ เก็บข้อมูลใน
ระหว่างเดือนธันวาคมพ.ศ. 2561– มีนาคม พ.ศ. 2562  
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
การวิจัยเรื่องน้ีเป็นการวิจัยข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ศึกษาและวิเคราะห์ข้อความ 

(Content Analysis) ในทวิตเตอร์ท่ีมีเน้ือหาแสดงออกให้เห็นภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนโดยใช้แนวคิด
ภาพลักษณ์วิเคราะห์ภาษากับกลุ่มผู้ใช้ข้อความแฮชแท็กเก่ียวกับเกย์และเลสเบ้ียนในการสนทนากลุ่ม (Focus 
Group) และกลุ่มชุมชนออนไลน์ มีวิธีการดําเนินการวิจัย ดังน้ี 

1. กลุ่มตัวอย่างคัดเลือกข้อความท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกับเกย์และเลสเบ้ียน โดยคัดเลือกจากข้อความท้ังหมด4 
แฮชแท็ก#ชายรักชาย#เกย์#หญิงรักหญิง และ#เลสเบ้ียนจากกลุ่มรักร่วมเพศท่ีเป็นกลุ่มชุมชนออนไลน์เฉพาะกลุ่ม 
อ้างอิงข้อมูลจากhttps://twitter.com/login ระหว่างเดือนธันวาคม พ.ศ. 2561– มีนาคม พ.ศ. 2562 
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2. การเก็บรวบรวมข้อมูล งานวิจัยน้ีเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อความแฮชแท็กท่ีปรากฏภาพลักษณ์ของเกย์
และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์ โดยศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับรักร่วมเพศชายหรือเกย์ งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง
กับรักร่วมเพศหญิงหรือเลสเบ้ียนและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับภาพลักษณ์จากน้ันรวบรวมข้อมูล จัดกลุ่มข้อความ  

3. การวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยวิเคราะห์การนําเสนอภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์ตาม
แนวคิดเก่ียวกับภาพลักษณ์ (image) จากน้ันจึงการสรุปผลและอภิปรายผล 
 
ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห์ภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์โดยใช้แนวคิดเก่ียวกับภาพลักษณ์ (image) 
ปรากฏผลการวิจัย ดังน้ี  
 1. ด้านภาษาท่ีใช้พูดเป็นการใช้ภาษาแสดงให้เห็นการรักร่วมเพศชายและรักร่วมเพศหญิงการพูดคุย
สนทนาสามารถแสดงให้เห็นผลทางพฤติกรรม เช่น “เป็นคนชอบผู้ชาย เหมือนชายชอบหญิง #เกย์”“เลสเบ้ียนไม่ได้
เป็นกันง่าย ๆ นะเว้ย#เลสเบ้ียน”จากตัวอย่างเป็นการใช้ภาษาด้วยการพูดท่ีแสดงให้เห็นเจตนารมณ์ของตนว่าเป็น
บุคคลรักเพศเดียวกันแบบไม่บิดเบือนหรือปิดบัง ท้ังน้ียังมีการใช้คําย่อท่ีเป็นท้ังภาษาไทยและอังกฤษแทนความหมาย
ต่าง ๆ เช่น“Click”แทนความเข้ากันได้“Spark”แทนการพบเห็นแล้วรู้สึกชอบ “lgbt”แทนกลุ่มบุคคลท่ีมีความ
หลากหลายทางเพศ“ผช.” แทนเพศชาย“ผญ.” แทนเพศหญิง เป็นต้น ด้านคําเรียกท่ีนิยม ได้แก่ เกย์เลสเบ้ียนค
วีนคิงดี้เลดี้ทอม รุก-รับซ่ึงเป็นคําศัพท์หรือคําพูดท่ีใช้เรียกแทนกันเฉพาะกลุ่ม เช่น “เรากับแฟนใครเป็นรุก-รับ ใคร
เป็นหญิง-ใครเป็นชาย”“คบดี้มาตลอด” “คบทอมแบบพ่ีถึงไม่ท้อง แต่พ่ีรับผิดชอบน้องแน่นอน” นอกจากน้ียังมี
ภาษาท่ีใช้แสดงอาการ เช่น “สตั้น”“ชะนีน้อย”ซ่ึงคําเหล่าน้ีชายหรือหญิงท่ัวไปไม่นิยมใช้กันในชีวิตประจําวันจาก
ตัวอย่างดังกล่าวจึงเป็นข้อสังเกตหน่ึงท่ีทําให้เห็นว่าภาษาพูดได้แสดงให้เห็นภาพลักษณ์ของกลุ่มท่ีได้ช่ือว่าเพศท่ีสาม 
 2. ด้านรูปร่างและลักษณะภายนอก ผู้ชายท่ีมีเพศสรีระเป็นชาย แต่งตัวสะอาดดูดี การดัดเสียงพูดหรือ 
มีลักษณะคล้ายกับผู้หญิงจะเรียกว่าเกย์จนเป็นท่ีกล่าวกันในสังคมว่า“ผู้ชายสมัยน้ีมีหนวดเป็นสาวหน้าขาวเป็นรุก”
จะมีลักษณะภายนอกท่ีช้ีชัดว่าร่างกายเป็นชายแต่มีจิตใจเป็นหญิง เช่น “กูชอบผู้ชาย ไม่ต้องจริตกูผิดหรอ” “สมัยน้ี
เพศแบบเราต้องมีความสาว” เป็นต้นส่วนเลสเบ้ืยนมีรูปร่างสวยงาม น่ารัก หรือเท่ แต่มีภาวะทางจิตใจเบ่ียงเบนรัก
เพศเดียวกัน เช่น“ชอบทุกอย่างท่ีเป็นผู้หญิง มักดูนุ่มน่ิมน่าจับ”จากการวิเคราะห์ข้อความดังกล่าวจึงทําให้เห็นว่าการ
เปลี่ยนแปลงรูปร่างและลักษณะภายนอกท่ีปรากฏสามารถบ่งบอกถึงภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนไดอ้ยา่งชัดเจน 

3. ด้านวิถีชีวิต จากการวิเคราะห์ข้อความแสดงให้เห็นว่าบางคนมีการใช้ชีวิตท้ังแบบเปิดเผยและไม่
เปิดเผยตัวตนของการเป็นรักร่วมเพศ เช่น“ผมเป็นเกย์รับ ไม่แสดงออก แต่คนอ่ืนก็รู้โดยไม่ต้องบอก ครอบครัวไม่
รู้”“มีเพ่ือนผู้หญิงคือสนิทมาก หวงทุกครั้งท่ีมีคนมาจีบมัน แต่ไม่บอกว่าชอบ กลัวเสียเพ่ือนกลัวมันรังเกียจผู้หญิง”  
“ไม่กล้าให้ใครรู้ว่าเราชอบผู้หญิง กลัวเพ่ือนไม่เล่นด้วย”“หลายครั้งท่ีเราชอบผู้หญิงแต่กลับถูกมองว่า เป็นคน
ประหลาด”เป็นการใช้ภาษาท่ีแสดงให้เห็นสิ่งท่ีเกิดข้ึนในชีวิตประจําวันการดําเนินชีวิต และมักจะเกิดข้ึนกับกลุ่ม 
ท่ีเป็นวัยนักเรียนนักศึกษา เน่ืองจากเป็นวัยท่ีมีอารมณ์ความรู้สึกท่ีรุนแรงและตอบสนองต่อเร้าและสภาพสิ่งแวดล้อม
อย่างรวดเร็ว 

4. ด้านสังคม กลุ่มรักร่วมเพศท่ีถูกสังคมปิดก้ันและต่อต้านเพราะเห็นว่ามีความผิดปกติทางเพศและจิตใจมี
ความรังเกียจการมีพฤติกรรมรักเพศเดียวกันจึงถูกมองเป็นตัวประหลาด สร้างความอับอายให้ครอบครัว ตัวอย่าง 
เช่น “ชอบผู้หญิงโคตรอึดอัดทุกครั้งท่ีแม่ถามว่า มีผู้ชายมาจีบมั้ย” “ชอบผู้หญิงนะ... ตั้งสมาคมกันเลยดีมั้ย” 
“โดนเพ่ือนถามว่าเรากะแฟนใครรุก-ใครรับ ใครผู้หญิง-ใครชาย”แต่ท้ังน้ีบุคคลกลุ่มรักร่วมเพศท่ีสร้างประโยชน์ต่อ
สังคมก็มีอยู่ไม่น้อย เช่น “พาน้องไปบริจาคเลือดมา น้องเป็นเพศท่ีสาม”“สิ่งท่ีอยากเห็นในความเสรีภาพคือความเท่า
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เทียมกันของเพศท่ีสาม”เป็นการสะท้อนภาพลักษณ์ในการวางตัวและความประพฤติชอบต่อสังคมส่วนรวมอย่าง
ภาคภูมิใจ ซ่ึงเป็นการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้สังคมเปลี่ยนความคิดและมุมมองและทัศนคติต่อกลุ่มรักร่วมเพศท่ีดีมาก
ข้ึนอีกด้วย 

5. ด้านพฤติกรรมการแสดงออกเกย์และเลสเบ้ียนจะมีอารมณ์รุนแรง บุคลิกภาพ กิริยาท่าทาง  
การสนทนา การลอกเลียนแบบ การแสดงความรักและความรู้สึกนึกคิดค่อนข้างเปิดเผย เช่น “ชอบเมจผู้หญิงด้วยกัน 
อยากนัวเนียอยากซุก อยาก...”“ความรู้สึกหลงใหลได้ปลื้มในตัวผู้หญิง ชอบเวลาได้สัมผัสค่ะ”“นอนรอบอกเลย  
ถ้าสวยแซ่บเซ็กซ่ีมา น่ีก็พร้อมจะรุกนะเป็นผัวก็ได้ เป็นเมียก็ได้”“เขินทุกครั้งเวลาได้ยืนใกล้ผู้หญิงสวย ๆ เขินท้ังท่ีเขา
ไม่รู้จักเราเลย”“เคยมีฟิลแบบเดินสวนกับผู้หญิงคนหน่ึง หน้าตาก็ปรกติธรรมดา แต่คือเค้ายิ้มเก่งมาก เดินมาพร้อม
เพ่ือนอีกสองคน คุยไปยิ้มไป แล้วเราก็เดินสวนกันพอดี เสี้ยววินาทีท่ีได้มองหน้ากันแล้วยิ้มให้กันจนต้องเหลียวหลัง
มองอีกรอบน่ีมันดีต่อใจมากจริง ๆ ค่ะ”จากข้อความท่ีกล่าวมาข้างต้น มักมีนัยซ่ึงสามารถตีความได้หลายความหมาย
ไม่ได้บ่งบอกช้ีเฉพาะ แต่สามารถวิเคราะห์ได้ว่าผู้หญิงคนหน่ึงกําลังกล่าวถึงผู้หญิงอีกคนท่ีตนน้ันหลงใหล แสดงให้
เห็นพฤติกรรมการเบ่ียงเบนภายในจิตใจหรือจิตใต้สํานึกของความเป็นร่วมเพศเดียวกัน ท่ีสะท้อนและส่งผลต่อ
พฤติกรรมการแสดงออกและทําให้ภาพลักษณ์ท่ีปรากฏต่อสังคมถูกมองเป็นไปในลักษณะบุคคลท่ีมีความผิดปกติทาง
เพศ  
 
อภิปรายผล 
 การศึกษาภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์ทําให้เห็นภาพลักษณ์ท่ีหลากหลาย ท้ังทางด้าน
ภาษาท่ีใช้พูด รูปร่างและลักษณะภายนอก วิถีชีวิต สังคม และพฤติกรรมการแสดงออก ซ่ึงสามารถบ่งบอกการเป็น
รักร่วมเพศได้ โดยบทบาทท่ีใช้ภาษาในการพูดน้ันได้แสดงให้เห็นการเป็นรักร่วมเพศชายหรือเกย์ และรักร่วมเพศ
หญิงหรือเลสเบ้ียนอย่างชัดเจนและไม่เปิดเผยชัด การใช้ภาษาด้วยการพูดเพ่ือแสดงให้เห็นเจตนารมณ์ของตนว่าเป็น
บุคคลรักเพศเดียวกันแบบไม่ปิดบังจึงแสดงให้เห็นว่าลักษณะของบุคคลท่ีพบการใช้ภาษาดังกล่าวสะท้อนภาพลักษณ์
ของเกย์หรือเลสเบ้ียนอย่างแน่นอน 

ส่วนภาพลักษณ์ท่ีปรากฏด้านรูปร่างและลักษณะภายนอกน้ันเป็นแรงดึงดูดท่ีสําคัญเพราะมีลักษณะ 
ท่ีปรากฏชัดเจนและสังเกตง่าย เน่ืองด้วยเกย์และเลสเบ้ียนมีภาพลักษณ์ท่ีเร้าให้เห็นถึงความสวยงาม น่ารัก 
อ่อนหวานและบางกลุ่มก็มีการแต่งตัวคล้ายผู้ชายการปรากฏภาพลักษณ์น้ีจึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ สุธาทิพย์ เม่ง
ซ่าน (2556, น. 1) ท่ีกล่าวไว้ว่าชายรักชายจะสังเกตลักษณะภายนอกของดารา นักร้อง นักแสดงกลุ่มชายรักชาย 
เพ่ือดูพฤติกรรมการวางตัว ความสามารถท่ีสังคมให้การยอมรับ โดยแต่งตัวดูดี แต่งตัวสะอาดแสดงท่าที
กระตุ้งกระติ้ง มีจริตจะก้าน ดัดเสียง ซ่ึงจะแสดงลักษณะคล้ายผู้หญิงนอกจากน้ีงานวิจัยของรณภพ นพสุวรรณ, 
(2555, น. 2) กล่าวว่าลักษณะและการแสดงออกของเกย์ท่ีมีกิริยาท่าทางคล้ายผู้หญิงจะมีการแสดงออกท่ีแตกต่าง
กับเพศเริ่มต้น จึงทําให้คนท่ัวไปเห็นภาพลักษณ์ของเกย์กับการเป็นผู้ชายท่ีมีท่าทางการเดินเหมือนผู้หญิง โดยเกย์ 
ถูกมองว่ามีลักษณะมีจริต กรี๊ดกร๊าด มีแฟนเป็นเพศชายแต่งหน้าทาปากหรือการแต่งตัวคล้ายผู้หญิง และกลุ่มท่ีมี
ภาพลักษณ์เหมือนผู้หญิงอาจจะมีการแปลงเพศเสริมหน้าอก ส่วนกลุ่มเลสเบ้ียนน้ันมีลักษณะท่ีเป็นไปในทางเดียวกัน
กับเกย์แต่จะมีบุคลิกลักษณะต่าง ๆ ตรงข้ามกับเกย์เพราะจะมีความแข็งแกร่งและแต่งตัวคล้ายหรือเลียนแบบผู้ชาย 

ส่วนปัจจัยภายนอกท่ีแสดงออกมาล้วนสะท้อนให้เห็นภาพลักษณ์ด้านวิถีชีวิตท่ีมีความผิดแผกแตกต่างจาก
การท่ีศึกษามาน้ัน คือการสะท้อนการดําเนินชีวิตผ่านสื่อโซเชียลออนไลน์ท่ีเรียกว่า ทวิตเตอร์ ดังข้อความท่ียกมา
ข้างต้น “ผมเป็นเกย์รับ ไม่แสดงออก แต่คนอ่ืนก็รู้โดยไม่ต้องบอก เป็นครอบครัวท่ีไม่รู้”สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
ชนทยา สร้อยโมรา (2556, น. 15) อธิบายไว้ว่าครอบครัวท่ีเคร่งครัดในขนบธรรมเนียมประเพณีมากเกินไป โดยการ
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ให้คบแต่เฉพาะเพ่ือนท่ีมีเพศเดียวกัน ไม่ให้มีการคบเพ่ือนเพศตรงข้ามจะทําให้เกิดการรักร่วมเพศระหว่างกันข้ึน  
โดยจากการเริ่มลองแล้วได้รับความสุขทางเพศจึงทําให้เกิดความต้องการและกระทําบ่อย ๆจนกลายเป็นนิสัยท่ีกล้า
แสดงออกทางเพศอย่างหลากหลายเกย์อาจมีการซึมซับความอ่อนหวาน อ่อนโยนจากท่ีเห็นแม่หรือน้องสาวเป็น ส่วน
เลสเบ้ียนอาจมีการซึมซับจากละคร ดาราและสื่อท่ีเป็นแรงจูงใจ หรือมีจิตใต้สึกนึกคล้ายผู้ชาย จากท่ีกล่าวมาล้วน
เป็นสิ่งท่ีทําให้กลุ่มรักร่วมเพศอย่างเกย์และเลสเบ้ียนแปรผันพฤติกรรมไปตามเวลาหรืออายุ  

การวิจัยครั้งน้ียังได้ทําความเข้าใจเก่ียวกับความสําคัญของกลุ่มรักร่วมเพศ ในฐานะท่ีมีความสัมพันธ์
โดยตรงกับสังคม มีบทบาท และหน้าท่ี สิทธิเสรีภาพแบบเท่าเทียมกัน ท่ีถูกสร้างข้ึนจากมนุษย์และเกิดข้ึนใหม่อย่าง
ไม่ได้ตั้งใจ มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือเช่ือมโยงกับสถานการณ์ เหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคม โดยมีปัจจัยจาก 
การเปลี่ยนแปลงทางด้านเศรษฐกิจและสังคม ความหลากหลายทางชาติพันธ์ุ การเปลี่ยนแปลงรูปแบบของ 
การควบคุมพฤติกรรมทางเพศเข้ามาเก่ียวข้อง ซ่ึงปัจจัยเหล่าน้ี สามารถสะท้อนการเป็นรักร่วมเพศ ดังท่ีอารยา 
ศิริพยัคฆ์ (2557, น. 2) ได้กล่าวไว้ว่าการสะท้อนให้เห็นว่ากลุ่มรักร่วมเพศท่ีถูกสังคมปิดก้ันและต่อต้าน เพราะเห็นว่า
มีความผิดปกติทางเพศ รังเกียจการมีพฤติกรรมรักเพศเดียวกัน อคติท่ีถูกมองเป็นตัวประหลาด สร้างความอับอายให้
ครอบครัวและสังคม การสะท้อนแนวความคิดเก่ียวกับกลุ่มคนรักร่วมเพศของคนไทยในปัจจุบัน ผ่านรูปแบบการ
กําหนดเน้ือหาสาระในนิตยสาร น้ันดูเหมือนจะเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยอย่างเห็นได้ชัด ไม่ว่าจะเป็นมุมมอง 
เรื่องค่านิยม บรรทัดฐาน ตลอดจนระบบวิธีคิดวิธีปฏิบัติท่ีสอดคล้องกับความปรารถนา การแสดงออกทางเพศ 
ในสังคมไทย โดยสังเกตได้จากสังคมเปิดโอกาส และเพ่ิมพ้ืนท่ีให้กับบุคคลเพศท่ี 3 ได้เข้ามาทางานท้ังภาครัฐและ
เอกชน รวมถึงการเปิดกว้างให้มีเวทีสาธารณะ เพ่ือเสวนา พูดคุย แลกเปลี่ยนประสบการณ์เรื่องเพศมากยิ่งข้ึน 

จากการศึกษาการนําเสนอภาพลักษณ์ของเกย์และเลสเบ้ียนในทวิตเตอร์ จึงสามารถสะท้อนผ่านภาษา 
ท่ีนํามาใช้และนําไปสู่การเบ่ียงเบนความสัมพันธ์ทางสังคมของกลุ่มรักร่วมเพศเหล่าน้ัน โดยผู้ชายท่ีเป็นเกย์เป็นผู้ชาย
ท่ีมีลักษณะการแสดงออกเป็นผู้ชาย แต่ใช้บทบาททางเพศเป็นตัวกําหนดลักษณะของการเป็นรักร่วมเพศ ซ่ึงบทบาท
ทางเพศเป็นลักษณะพ้ืนฐานของชายและหญิงท่ีสามารถทําให้สังคมแบ่งความเป็นชายและหญิงได้ โดยลักษณะ
ดังกล่าวกลุ่มเลสเบ้ียนหรือรักร่วมเพศหญิงก็ใช้เกณฑ์การแบ่งเช่นเดียวกัน โดยการมีเพศสภาพเป็นหญิงแต่ใช้บทบาท
ทางเพศกําหนดความเป็นชายหรือหญิงเพ่ือสามารถรับรู้และเรียกร้องสิทธิเสรีภาพความเท่าเทียมทางเพศในสังคม 
 
ข้อเสนอแนะ 
 จากผลการวิจัยเรื่อง การนําเสนอภาพลักษณ์ของ "เกย์" และ "เลสเบ้ียน" ในทวิตเตอร์ ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ
เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาปรับปรุง ดังน้ี 
  1. จากผลการวิจัยการนําเสนอภาพลักษณ์ของ "เกย์" และ "เลสเบ้ียน" ในทวิตเตอร์ พบว่าส่วนใหญ่ใช้ใน
ด้านการสื่อสาร มีการใช้ประโยชน์เพ่ือการติดตามข่าวสารท่ีสนใจและเหตุการณ์ต่างๆในสังคม และสนทนากับเพ่ือน 
ค้นหาเพ่ือนเก่าหรือเพ่ือนใหม่ การค้นหามีความรวดเร็ว คล่องตัวในการติดต่อสื่อสารและใช้งานง่ายไม่ยุ่งยาก และมี
การแสดงความเป็นตัวตนโดยการโพสต์ข้อความออกมาผ่านทางแฮชแท็กต่างๆ กระชับรัดกุม ดังน้ันควรทําการศึกษา
เก่ียวกับภาษา และเน้ือหาท่ีใช้ ว่ามีคําลักษณะแบบใดท่ีนิยมใช้มากท่ีสุด เพ่ือวิเคราะห์การใช้ภาษาท่ีถูกต้องของผู้ใช้
ทวิตเตอร์ 
           2. จากผลการวิจัยการนําเสนอภาพลักษณ์ของ"เกย์" และ "เลสเบ้ียน" ในทวิตเตอร์ พบว่าเป็นการนําเสนอ
ด้านสังคม การค้นหาเพ่ือน การแสดงความเป็นตัวตน การแสดงออกทางด้านอารมณ์ เพศ วุฒิภาวะความรู้สึกนึกคิด 
ดังน้ันควรทําการศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรมของผู้ใช้ทวิตเตอร์ เพ่ือวิเคราะห์และศึกษากลวิธีทางการรับรู้ภาษาท่ีถูกต้อง
และเหมาะสม 
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กิตติกรรมประกาศ 
 บทความวิจัยน้ีสําเร็จลุล่วงอย่างสมบูรณ์ได้ก็ด้วยความกรุณาของอาจารย์ท่ีปรึกษาผู้ช่วยศาสตราจารย์
พิชญาวี ทองกลาง พร้อมท้ังอาจารย์ประจําสาขาวิชาภาษาไทยทุกท่านท่ีได้กรุณาให้คําปรึกษา แนะนํา ช่วยเหลือ 
และคอยให้กําลังใจ ผู้วิจัยรู้สึกซาบซ้ึงในความเมตตากรุณาเป็นอันมากจึงขอกราบขอบพระคุณทุกท่านเป็นอย่างสูงมา 
ณ โอกาสน้ี 
 ขอบคุณเพ่ือน ๆ ทุกคนท่ีคอยให้กําลังใจและความห่วงใยตลอดระยะเวลาของการศึกษาค้นคว้าในครั้งน้ีจน
สําเร็จลุล่วงอย่างสมบูรณ์ 
 คุณค่าและประโยชน์อันเกิดจากการศึกษาค้นคว้า ผู้วิจัยขอมอบให้แก่ บิดา มารดา ผู้ให้กําเนิดท่ีได้มอบ
ความรัก ความห่วงใย ให้ความอบอุ่น ให้การอบรมสั่งสอนเลี้ยงดูเป็นกําลังใจท่ีสําคัญแก่ผู้วิจัยเสมอมา และอาจารย์
ทุกท่านท่ีได้อบรมสั่งสอนประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้แก่ผู้วิจัย ท่ีมีส่วนให้การศึกษาค้นคว้าจนประสบผลสําเร็จลุล่วง
โดยสมบูรณ์ 
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