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บทคัดยอ 
 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาลักษณะปรสิตการสื่อสารจากการแตงหนา
ของตัวละครเอก และเพ่ือศึกษาลักษณะการควบรวมการสื่อสารจากการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง 
“ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” ผลการศึกษาพบวา การแตงหนาของตัวละครเอกเปนการสื่อสารผานสิ่งรบกวนของการ
สื่อสาร (Noise) ในลักษณะที่เรียกวา “ปรสิตการสื่อสาร” (Paracommunication) พบ 2 ลักษณะ คือ 1. ตัวบท
ขึ้นกับสิ่งที่อยูรอบๆ ตัวบท (Peritext) คือ การใชโครงสรางของการแตงหนาในลักษณะที่มากกวาหรือนอยกวา
สภาวะปกต ิ2. ตัวบทท่ีปรากฏอยูรอบนอกตวับท (Epitext) คือ การแตงหนามีการเช่ือมโยงตัวบท (Intertextuality) 
ในลักษณะของการอางอิง (Quotation) คือ การแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอไดมีการอางอิงถึงตัวละคร
เอกจากภาพยนตรเรื่อง “หอแตวแตก” โดยเปนการทิ้งรองรอย (Trace) ในลักษณะการแตงหนาของตัวละครเอก
จากภาพยนตร มาสูการแตงหนาตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง 
 ทั้งน้ียังพบวา การแตงหนาของตัวละครเอก มีฐานะเปน “ตัวบท” (Text) หรือ “ตัวสาร” (Message) ที่ถูก
สรางข้ึนจากการผสมรวมของเครื่องหมายตางๆ/สัญญะ (Sign) จากองคประกอบพ้ืนฐานทางศิลปะรวมกับโครงสราง
ของการแตงหนาโดยมีบริบท (Context) คือ บริบทที่มาจากเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” โดยไดเกิดลักษณะที่
เรียกวา การซอนทับการสื่อความหมายของสื่อหลายประเภทที่ผสมรวมเขาดวยกันในการสรางความหมาย หรือที่
เรียกวา การควบรวมทางการสื่อสาร (Convergence Communication) ดังนั้นใบหนาและการแตงหนาของตัว
ละคร จึงเปนสิ่งท่ีดำรงอยูรวมกันตามรูปแบบ “ปฏิปกษสัมพันธ” (Symbiosis) ในลักษณะที่เปนความสัมพันธแบบ
พ่ึงพา (Mutualisms) ซึ่งไมสามารถแยกขาดออกจากกันไดตองอยูควบคูกันไปเสมอ 
คำสำคัญ: การสื่อสาร, สิ่งรบกวนการสื่อสาร, การแตงหนา,  ตัวละครเอก,  มิวสิควีดิโอ 
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ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม–สิงหาคม 2568) 

ABSTRACT 
This research is Qualitative research. The objective is to study the characteristics of 

parasites communication from the make-up of the protagonist. And to study the characteristics of 
communication from the make-up of the protagonist in the music video "Ribbon Love Color Black." 
This study revealed that the makeup of the protagonist " is a communication through the Noise of 
communication in what is termed "paracommunication." Two characteristics were identified: 1. The 
text depends on elements surrounding the text (Peritext) is the use of the structure of makeup in 
a more or less than normal conditions. 2. The text that appears outside the primary text where the 
makeup is linked to the Intertextuality in the form of a Quotation. Is the make-up of the protagonist 
in the music video. There is a reference to the protagonist from the movie "Taew Taew", which is a 
trace in the form of the protagonist from the movie. Come to make-up of the protagonist in the 
music video 

However, it was found that the makeup of the protagonist as a "text" or "message” that is 
created from the combination of the Sign. From the elements of art with the structure of makeup, 
with the context of the music video "Ribbon Love Color Black" This results in what is known as the 
overlapping of multiple media types that come together to create meaning, or "Convergence 
Communication." Thus, the face and makeup of the protagonist in the music video " is therefore 
something that exists together in the form. "Symbiosis" in a form of Mutualism, which cannot be 
separated, must always be together 
Keywords: Communication, Noise, makeup, Protagonist, Music Video 
 

บทนำ 
เพลงเปนศูนยกลางของการถายทอดทางวัฒนธรรมตลอดมา สืบทอดมาตั้งแตชนเผาที่สงเสียงรองตาม

ธรรมชาติ ใชวัสดุธรรมชาติเคาะประกอบจังหวะจนมนุษยพัฒนาเครื่องดนตรีขึ้นมา หลากหลายและซับซอนกวาเดิม 
หลังจากมีเทคโนโลยีการบันทึกเสียง เพลงก็พัฒนากลายเปนธุรกิจ บันเทิงที่เขาถึงผูคนจำนวนมากจนกลายเปนวิถี
ชีวิตของสังคมยุคใหม (ปาณิส โพธิ์ศรีวังชัย, 2561, น. 2) นอกจากภาษาและเนื้อหาของเพลงที่มีความดึงดูดใจแลว 
อีกวิธีหนึ่งที่จะใชเพื่อแขงขันและเปนเครื่องมือกระตุนความสนใจและการรับรูของผูบริโภคเหลานี้ก็คือ การทำ
ภาพประกอบเพลงหรือมิวสิควีดิโอ (Music Video) (วสนันท อิทธิมีชัย, 2558, น. 1) 

“ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค ” เปนผลงานเพลงของ ปาลมมี่ อีฟ ปานเจริญ และ สิงโต นำโชค หรือนำโชค 
ทะนัดรัมย นำแสดงโดย จาตุรงค มกจก, ติ๊ก กลิ่นสี, โกะตี๋, สิงโต, ออฟ Big Ass และศิริพร อำไพพงษ ควบคุมการ
ผลิตโดย ทิลลี่เบิรด (Tilly Birds) กำกับโดย พชร อานนท สังกัดคายจีนี่ เรคคอรด (Genie Records) บริษัท จีเอ็ม
เอ็ม แกรมมี่ (Gmm grammy) เผยแพรภาพครั้งแรกวันที่ 28 กันยายน พ.ศ. 2565 ธมน ผดุงไทย (2565) กลาววา 
เพลงริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค ไดแรงบันดาลใจมาจากเพลง โบวรักสีดำ ของศิริพร อำไพพงษ เนื่องจากชวงทัวร
คอนเสิรตอัลบั้มแรกของปาลมมี่ อีฟ ปานเจริญ มีแฟนคลับมาขอใหรองเพลง “โบวรักสีดำ” เปนประจำจนกลาย
สาเหตุในการผลิตผลงานเพลงน้ีขึ้นมา ดังน้ัน มิวสิควีดิโอเพลงดังกลาว ไดนำเสนอเหตุการณเทียม (Pseudo event) 
เปนเหตุการณที่จำลองเรื่องราวความชุลมุนภายในระหวางพิธีแตงงาน ในระหวางพิธีแตงงาน โดยมีการวางแผน 
กำหนดและเตรียมการผลิตมิวสิควีดิโอหรือเรียกวา การสรางมิวสิควีดิ (Music Video making)  
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ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม–สิงหาคม 2568) 

เมื่อพิจารณาถึงลักษณะของการประกอบสราง มิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค ” ไดมีการนำ
องคประกอบทางดานการสื่อสารตางๆ เขามารวมไวดวยกัน เชน เนื้อเพลง การขับรอง ดนตรี การแสดง และมิว
สิควีดิโอ ที่ถือไดวาเปนการควบรวมการสื่อสารของสื่อหลายประเภทเอาไว ผูวิจัยไดเล็งเห็นประเด็นที่นาสนใจคือ 
“การแตงหนา” ที่มีลักษณะของการนำสัญญะหรือเครือ่งหมายตางๆ (Sign) มาผสมรวมกันขึ้นจนเกิดเปนความหมาย
ในบริบทที่แตกตางกัน ซึ่งลักษณะการแตงหนา ตัวละครในมิวสิควีดิโอไดมีใชการแตงหนาในลักษณะที่มากกวาหรือ
นอยกวาสภาวะปกติ เชน การเขียนคิ้วที่มีขนาดใหญ การติดขนตาปลอมมากกวา 1 คู การปดแกมดวยสีที่บางหรือ
การทาปากใหหนากวาปกติ ดังนั้นการแตงหนาจึงมีลักษณะเปนสิ่งรบกวนการสื่อสาร (Noise) ที่เขามาอยูกับการ
แตงหนาหรือรอบลอมการแตงหนา จากแบบจำลองการสื่อสารของ Shannon and Weaver (1949) นำเสนอวา 
"สิ่งรบกวน" การเปนอุปสรรคตอการสื่อสาร โดยขัดขวางมิใหการสื่อสารประสบความสำเร็จกมล ขันนอก (2564, น. 
3) กลาววา ในทางดานภาษาศาสตรนั้นคําวา ปริ แปลวา สวนขางเคียงหรือสวนที่อยูรอบๆ หรือที่เรา รูจักกันดีในคํา
วา “กาฝาก” หรือในทางชีววิทยา เรียกวา “ปรสิต” ท่ีหมายความถึง สิ่งมีชีวิต (พืช หรือสัตว) ที่อาศัยอยูบนหรือใน
รางกายของสิ่งมีชีวิตประเภทอ่ืน โดยปกติแลวจะสงผลลบตอรางกายของผูเปนเจาของรางกายนั้น  

ทั้งนี้ พงษ วิเศษสังข 2548 (อางถึงใน ภวินท ศรีเกษมสุข, 2562: 31) กลาววา สิ่งรบกวนคือสิ่งกระตุน 
(Stimulus) ที่ทำใหผูรับสารมีความเขาใจไมถูกตองตอตัวสารที่ผูสงสารสงไป เนื่องจากสงผลทำใหผูรับสารตีความ
คลาดเคลื่อนไปจากเดิม หรือเกิดความเขาใจที่ไมตรงกันสามารถแบงสิ่งรบกวนไดเปน 3 ลักษณะ คือ 1. สิ่งรบกวน
ทางกายภาพ (Physical/External Noise) เปนสิ่งรบกวนที่ผูรับสารสามารถมองเห็นไดยิน หรือเปนตัวกระตุนที่ดึง
ความสนใจของเราไปจากขาวสารได 2. สิ่งรบกวนทางจิต (Psychological/Internal Noise) เปนสิ่งรบกวนที่เกิดขึ้น
ภายในตัวของผูรับสารเอง ผานกระบวนการคิดและจิตใจ ขัดขวางตอการตีความ หรือทำความเขาใจในสิ่งที่ผูสงสาร
กำลังสงมา 3. สิ่งรบกวนทางความหมาย (Semantic Noise) เปนการตีความในสัญลักษณที่ใชในการสื่อสารไม
เหมือนกัน ทำใหเกิดความไมเขาใจกัน เรื่องจากการรับรู ประสบการณของคนเราไมเหมือนกัน ดังน้ันผูวิจัยจึงอนุมาน
ไดวา การแตงหนาของตัวละครมิวสิควีดิโอ เปนสิ่งรบกวนการสื่อสาร (Noise) ท่ีอยูรวมกับการแตงหนาในการสื่อสาร
จนเกิดลักษณะที่เรียกวา “ปรสิตการสื่อสาร” นั่นเอง 

เมื่อการสื่อสารดวยการแตงหนาของตัวละครในมิวสิควีดิโอถือเปนการสื่อสารในลักษณะของการผสมรวม
ของเครื่องหมายตางๆ/สัญญะ จากองคประกอบพื้นฐานทางศิลปะรวมกับโครงสรางของการแตงหนา โดยสะทอนให
เห็นถึงบุคลิกลักษณะของตัวละคร ภายใตบริบทของ “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” ทั้งนี้ยังมีลักษณะเปน“ปรสิตการ
สื่อสาร” ซึ่งถือเปนสิ่งรบกวนการสื่อสาร ทวาผูวิจัยเห็นวา ลักษณะดังกลาวอาจจะไมใช “สิ่งรบกวน” (Noise) 
ทางการสื่อสารเพียงอยางเดียว แตผูวิจัยชื่อวา สิ่งรบกวนในลักษณะดังกลาวสามาถนำมาใชประโยชนในดานการ
สรางสรรค (Creation) การแตงหนาเกิดผสมรวมของเครื่องหมายตางๆ หรือสัญญะ จนกลายเปนตัวบท (Text) หรือ
ตัวสาร (Message) ที่มีความหมายขึ้นมาในบริบท (Context) ที่แตกตางกันออกไป งานวิจัยนี้ผูวิจัยจึงอาศัย แนวคิด
เกี ่ยวกับ “ปรสิตตัวบท” จากงานเขียนของ Gerard Genette (1997) ในหนังสือ Paratexts: Thresholds of 
interpretation ไดกลาวถึง ปรสิตของตัวบทเปนการใหความสำคัญกับตัวบทท่ีมีการแทรกหรือโผลเขามา โดยตัวบท
ที่แทรกเขามาสามารถชวยกำหนดและทำใหผูรับสารเกิดการรับรูตัวบทนั้นๆ ถึงแมแนวคิดเรื่อง ปรสิตของตัวบท 
(Paratextuality) เปนการศึกษาลักษณะของปรสิตตัวบทเฉพาะในงานเขียนเทานั้น แตผูวิจัยไดนำแนวคิดดังกลาวมา
ใชเปนแนวคิดพื้นฐานในการเทียบเคียงลักษณะของการสื่อสารดังกลาว เพื่อนำไปสูการวิเคราะหถึงการแตงหนาใน
ฐานะเปนตัวบท (Text) ไดเชนเดียวกัน   

ในการวิจัยครั ้งนี ้ผู เขียนใชฐานะคิดผานมุมมองของสำนักเทคโนโลยีเปนตัวกำหนด (Technology 
Determinism) ที่ใหความสำคัญกับเทคโนโลยีทางการสื่อสารในฐานะเปนสิ่งที่ทำใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม 
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โดยไดยึดถือความหมายของการสื่อสาร คือ การสรางและการแลกเปลี่ยนของความหมาย โดยใชตัวสื่อ (ตัวกลาง) กับ
ตัวสาร (เครื่องหมายตางๆ หรือสัญญะ) เพื่อทำความเขาใจพื้นฐานของการสื่อสารของ มนุษยวามนุษยทำาการ
สื่อสารเพ่ือใหเกิดความเขาใจรวมกัน (Mutual  understanding) ดังน้ันจึงเปนสิ่งที่นาสนใจในวิเคราะหและทำความ
เขาใจถึง ลักษณะปรสิตการสื่อสารและลักษณะการควบรวมการสื่อสารจากการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิ
โอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” เพื่อนำความรูไปผลิตผลงานสรางสรรคทางดานนิเทศศาสตรที่กาวเขาสูยุค
ดิจิทัลตอไป  
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาลักษณะปรสิตการสื่อสารจากการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัล

เลอรแบล็ค”  
2. เพื่อศึกษาลักษณะการควบรวมการสื่อสารจากการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้น

เลิฟคัลเลอรแบล็ค”  
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ประโยชนของการวิจัย 

งานวิจัยนี้ทำใหเขาใจถึงการนำสิ่งรบกวนการสื่อสารในลักษณะปรสิตของการสื่อสารมาปรับประยุกต 
(Adaptation) นำมาใชเปนองคประกอบในการกำหนดหรือจัดการความหมายของสัญญะตางๆ ภายใตบริบทใต
บริบทหนึ่ง เพ่ือความหมายใหเกิดขึ้น ทั้งนี้ยังทำใหเขาใจถึงลักษณะการควบรวมทางการสื่อสารท่ีมาจากการแตงหนา
ในฐานะตัวบท (Text) เครื่องแตงกายในฐานะตัวบทรวม (Co-text) ที่สามารถตอยอดในการสรางสรรคเนื้อหาที่
สามารถกระแสความนิยม (Viral) การรับรู  (Awareness) เกิดการมีสวนรวม (engagement) และการแบงปน 
(Sharing) ไดในยุคดิจิทัลหรือยุคหลังสมัยใหมได 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้ไดจำกัดขอบเขตของงานวิจัย โดยศึกษาเฉพาะลักษณะของการแตงหนาและเครื่องแตงกาย

ของตัวละครเอก (Main character) คือ จาตุรงค พลบูรณ (จาตุรงค มกจก), ชาญณรงค ขันทีทาว (ติ๊ก กลิ่นสี), 
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ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม–สิงหาคม 2568) 

เจริญพร ออนละมาย (โกะตี๋) ในมิวสิกวีดิโอเพลง ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็คของปาลมมี่และสิงโต นำโชค คายจีนี่ 
เรคคอรด (Genie Records) บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ (Gmm grammy) ที่แพรภาพในป พ.ศ.2565 เทานั้น 
 

สมมุติฐานการวิจัย 
การสื่อสารผานสิ่งรบกวนจากการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” 

เปนการสรางความหมายดวยการแตงหนาในฐานะตัวบท (Text) ที่ถูกสรางขึ้นจากการผสมรวมจากเครื่องหมาย      
ตาง ๆ สัญญะ (Sign) จากองคประกอบพื้นฐานทางศิลปะและโครงสรางของการแตงหนา ซึ่งจะเกิดปรสิตของการ
สื่อสารไดจะตองอาศัย 1. ตัวบทขึ้นกับสิ่งที่อยูรอบ ๆ ตัวบท (Peritext) คือ การใชโครงสรางของการแตงหนาใน
ลักษณะที่มากกวาหรือนอยกวาสภาวะปกติ 2. ตัวบทที่ปรากฏอยูรอบนอกตัวบท (Epitext) คือ ตัวบทที่อื่นๆ ที่การ
แตงหนาไดกลาวถึง ทั้งนี้จะตองอาศัยเครื่องแตงกายในฐานะตัวบทรวม (Co-text) เพื่อเสริมสรางความหมาย ความ
สมบูรณ และความชัดเจนทางการสื่อสารใหเกิดขึ้น นอกจากนั้นการแตงหนาและเครื่องแตงกายจะเกิดการควบรวม
ทางการสื่อสาร (Convergence Communication) ซึ่งจะเกิดการปฏิสัมพันธที่ดำรงอยูรวมกันในลักษณะที่เปน
ความสัมพันธแบบพ่ึงพา (mutualism) 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
1. แนวคิดเรื่องความสัมพันธระหวางตัวบท (transtextuality) 

ผูวิจัยนำแนวคิดเรื่องความสัมพันธระหวางตัวบทมาเปนฐานคิดในการวิเคราะหการประกอบสราง
ความหมายดวยการแตงหนาของตัวละครในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบ้ินเลิฟคัลเลอรแบล็ค”  ในฐานะการแตงหนาเปน
ตัวสารท่ีตองเขาใจถึงลักษณะของความสัมพันธระหวางตัวบทเปนกรอบในการวิจัย Genette (1997 อางถึงใน เจริญ
พงศ ศรีสกุล, 2550) นักภาษาศาสตรไดกลาวถึง ลักษณะ ความสัมพันธที่เชื่อมโยงกันและกันระหวางตัวบทหรือ 
“transtextuality” ซึ่ง ครอบคลุมถึงทุกสิ่งซึ่งทำใหตัวบทหนึ่งสัมพันธกับตัวบทอื่น ๆ ไมวาจะโดยชัดเจนหรือไมก็
ตาม ทั้งนี้ Genette ไดแบงประเภท ความสัมพันธของตัวบทดังกลาวไว 5 ลักษณะไดแก 1. ลักษณะสัมพันธบท 
(Intertextuality) คือลักษณะความสัมพันธของตัวบท 2 ตัวบทหรือมากกวาที่ปรากฏอยูรวมกัน หรือการที่ตัวบท
หนึ่งปรากฏอยูในตัวบทอื่นๆซึ่งเกิดขึ้นในลักษณะตาง ๆ ไมวาจะปรากฏชัดเจนมากหรือนอยก็ตาม 2. ลักษณะการ
เปนปรสิตของตัวบท (Paratextuality) เปนความสัมพันธของตัวบทท่ีเรียกวา “ปรสิตสาร” ซึ่งอยูแวดลอมตัวบทและ
ชวยประกอบตัวบทนั้นๆเปนตัวบทที่สมบูรณ 3. ลักษณอัตตะของตัวบท (Metatextuality)เปนลักษณะความสัมพันธ
ของตัวบทซึ่งเชื่อมโยงสัมพันธกันในลักษณะที่ตัวบทหนึ่งทำหนาที่อธิบายอีกตัวบทหนึ่ง 4. ลักษณะการเปนทุติยบท 
(Hypertextuality) หรือลักษณะตัวบทลำาดับที่สอง ซึ่งเปนความสัมพันธของตัวบทโดยตัวบทหนึ่งซึ่งเกิดข้ึนภายหลงั 
เรียกวา ทุติยบท ทำหนาที่ขยายอีกตัวบทหนึ่งซึ่งเคยมีอยูเดิม เรียกวา ปฐมบท ซึ่งอยูในรูปแบบของการเลียนแบบ 
การผสมผสานลักษณะของตัวบทเดิม การลอเลียนตัวบทเดิม และสุดทาย 5. ลักษณะพันธุบท (Architextuality) 
พันธุบทเปนความสัมพันธที่รวมเอาความเช่ือมโยงของตัวบทแตละตัวบทตอสิ่งท่ีตัวบทนั้นนำาเสนอ 

2. แนวคิดเก่ียวกับปรสิตวิทยา (Parasitology) 
ผูวิจัยนำเก่ียวกับปรสิตวิทยา (Parasitology) ซึ่งเปนแนวคิดทางวิทยาศาสตรมาเปนพ้ืนฐานในการทำ

ความเขาใจถึงลักษณะการดำรงอยูรวมกันของสัญญะหรือเครื่องหมายตางๆ ท่ีเกิดการผสมผสานจนกลายเปนตัวบท
ที่มีความหมายขึ้นในบริบทของเพลงริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค โดยในทางปรสิตวิทยา (Parasitology) ความสัมพันธ
ระหวางสิ่งมีชีวิต 2 ชนิด ที่อาศัยอยูรวมกัน ภาวะการดำรงชีวิตรวมกันของสิ่งมีชีวิต (Biological Association) เปน
ความสัมพันธที่พบเห็นไดทั ่วไปและเกิดขึ้นอยูตลอดเวลา โดยพบทั้งภายในและภายนอกของระบบนิเวศ โดยมี
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ลักษณะที่แตกตางกันดังตอไปนี้ 1. ภาวะพึ่งพา (Mutualism) เปนความสัมพันธที่สิ่งมีชีวิตสองชนิดจำเปนตองอาศัย
รวมกัน พึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน เพื่อใหไดประโยชนทั้งสองฝายรวมกัน 2. ภาวะเกื้อกูล (Commensalism) เปน
ความสัมพันธที่สิ่งมีชีวิตสองชนิดอยูรวมกันโดยฝายหนึ่งไดรับประโยชนจากการอยูรวมกัน สวนสิ่งมีชีวิตอีกฝายหนึ่ง
ไมเสียประโยชน และก็ไมไดรับประโยชนแตอยางใด 3. ภาวะปรสิต (Parasitism) เปนความสัมพันธที่สิ่งมีชีวิตสอง
ชนิดโดยฝายหนึ่งไดรับประโยชน เรียกวา ปรสิต (Parasite) สวนอีกฝายหนึ่งเสียประโยชน เรียกวา ผูถูกอาศัย 
(host) (วรันธร บุญพิทักษ, 2551, น. 12) 

3. แนวคิดเรื่องปฏิปกษสัมพันธ (Symbiosis) 
ผูวิจัยไดนำแนวคิดเรื่องปฏิปกษสัมพันธ (symbiosis) มาประยุกตใชในงานวิจัยครั้งนี้เพื่อทำความ

เขาใจถึงลักษณะของกการดำรงอยู รวมกันขององคประกอบสองสิ ่งที ่แตกตางกันที ่เขามาผสมผสานกันในการ
สรางสรรคความหมายของการแตงหนาใหเกิดขึ้น ศิริชัย ศิริกายะ (2558) ไดเสนอแนะใหใชแนวคิดเรื่องปฏิปกษ
สัมพันธในสาขาชีววิทยาซึ่งมีอยูดวยกันสามรูปแบบเพื่ออธิบายการอยูรวมกันในการสรางความหมายในการสื่อสาร 
ทั้งนี้รูปแบบปฏิปกษสัมพันธทางชีววิทยาททั้งสามรูปแบบมีดังนี้ 1. ปฏิปกษสัมพันธแบบพึ่งพา (mutualism) เปน
การอยูรวมกันที่ท้ังสองฝายไดประโยชนรวมกันและแยกจากกันไมได จะเกิดผลเสีย จึงเปนสถานการณที่ผูกมัดติดอยู
กันตลอดไป 2. ปฏิปกษสัมพันธแบบเก้ือกูลกัน (commensalism) เปนการอยูรวมกันที่ฝายหนึ่งไดประโยชน อีกฝาย
หนึ่งก็ไมเสียประโยชน ดังนั้นถาฝายไดประโยชนแยกจากไปก็จะเกิดผลเสียจากฝายที่ไดประโยชนเอง 3. ปฏิปกษ
สัมพันธแบบปรสิต (parasitism) เปนการอยูรวมกันของผูที่มาเกาะติดอาศัยอยู (parasite) กับตัวผูใหอาศัย (host) 
ผูที่มาเกาะอยูจะไดประโยชน แตถาแยกออกไปก็จะเสียประโยชนและอาจเจริญเลวลงหรือเสียประโยชน แตถาไมมีผู
มาเกาะติดอยูก็จะไมไดและไมเสียประโยชน โดยแนวคิดเรื่องปฏิปกษสัมพันธนี้เกี่ยวของกับการสรางสรรคงานใน
รูปแบบงานผสมผสานองคประกอบที่แตกตาง (hybrid) นั่นเอง 

4. แนวคิดเรื่องสื่อรอน-สื่อเย็น (hot-cool media) ของแม็คลูแฮน 
แนวคิดสื่อรอนสื่อเย็นเปนแนวคิดที่ผูวิจัยทำมาใชในการวิเคราะหถึงการสื่อสารผานการแตงหนาและ

เครื่องแตงกายของตัวละคร เพื่อทำใหเขาใจถึงลักษณะการแสดงความคิดเห็นและการใชจินตนาการ โดย Marshall 
Mcluhan, (1964) ไดแบงสื่อออกเปน 2 ประเภทใหญ ไดแก 1. สื่อรอน (Hot Media) สื่อที่ผูรับสารเขาไปมีบทบาท 
มีสวนรวมกับสื่อไดนอย ไมวาจะเปนการเลอืกเปดรบั เลือกสนใจหรือการใชจินตนาการเก่ียวกับขาวสารที่ถูกถายทอด 
หรือสงออกมา จากผูสงสาร ดังนั้น สื่อรอนจึงเปนสื่อที่ผูรับจำเปนตองใชความพยายามมากในการที่จะรับและทำ
ความเขาใจเก่ียวกับสารในการสื่อสารดังน้ันเปนสื่อที่นำขอมูลหรือสารที่ชัดเจนไปยังผูรับ โดยผูรับสารไมตองแตงเติม
ขอมูลในการรับรู เชน ภาพถาย ภาพยนตร เปนตน 2. สื่อเย็น (Cool Media) สื่อที่ผูรับสารสามารถเขาไปมีบทบาท 
มีสวนรวมกับสื่อไดมาก กลาวคือ ผูรับจำเปนตองใชความพยายามมากในการรับรูและการทำความเขาใจในขอมูล
ขาวสาร ดังน้ันสื่อเย็นเปนสื่อที่ผูรับสารมีสวนรวมในการทำใหเกิดความสมบูรณในสาร เชน การสรางจินตนาการ เชน 
ภาพการตูน โทรทัศน เปนตน 

5. แนวคิดเก่ียวกับสัญญะวิทยา 
ผูวิจัยนำแนวคิดเกี่ยวกับสัญญะวิทยามาใชเพ่ือเปนฐานคิดในการทำความเขาใจลักษณะการประกอบ

สรางความหมายดวยการแตงหนาที่มีฐานะเปนการผสมรวมของสัญญะหรือเครื่องหมายตาง ๆ (Sign) จนเกิดเปน      
ตัวสาร (Message) ในบริบท (Context) ตาง ๆ เพื ่อทำใหเขาใจความหมายที ่เกิดขึ ้น วิธีการศึกษาสัญวิทยา 
(Semiology) คือศาสตรที ่ศึกษาการทำงานของสัญญะ (Sign) และสำรวจกระบวนการ ไดมาซึ ่งความหมาย 
(Signification) มีสวนประกอบ สองสวน คือ รูปสัญญะ (Signifier) และความหมายสัญญะ (Signified) (สันต สุวัจฉ
ราภินันท และคณะ, 2555)  ทั ้งนี้ กาญจนา แกวเทพ และสมสุข หินวิมาน (2560) กลาววา กระบวนการสราง
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ความสัมพันธของตัวสัญญะกับวัตถุที่มีอยูจริง แบงเปน 3 ประเภทคือ 1. สัญญะที่มี ลักษณะคลาย/เหมือนกับวัตถุ
อางอิงของจริงมากที่สุด เรียกวา สัญญะแบบเสมือน (Icon) 2. สัญญะที่มีความเกี่ยวโยงกัน อยางมีเหตุผลกับวัตถุ
ของจริง เรียกวา สัญญะแบบดัชนี (Index) และ 3. สัญญะที่ไมมีความเก่ียวของกับวัตถุอางอิงของจริง แตอยางใด แต
ทวาความสัมพันธจะเกิดขึ้นจากขอตกลงรวมกันระหวางผูออกแบบสัญญะนั้น ๆ เรียกวา สัญญะแบบ สัญลักษณ 
(Symbol) ทั้ง 3 ประเภทนี้แสดงใหเห็นความยากงายของการถอดสัญญะ  

6. แนวคิดเรื่องการแตงหนา 
การเขียนหนาและการแตงหนา เปนการแสดงออกอยางหนึ่งทางสังคมดวยวิธีการ ขีด เขียน แตง แตม 

ใหเกิดลวดลายและสีสันบนใบหนาดวยวัตถุตาง ๆ เปนวิธีที ่มนุษยร ู จ ักการสราง งานศิลปะบนใบหนาเพื่อ
วัตถุประสงคที่แตกตางกันออกไปในแตละโอกาส มนุษยแตละกลุมชน ก็มีวิธีการสรางรูปแบบการเขียนหนาและ         
การแตงหนาที่แตกตางกันออกไป เปนการสรางอัตลักษณ เฉพาะกลุมของตนมีนัยยะแฝงและมีความแตกตางกันใน
แตละวัฒนธรรม (พหลยุทธ กนิษฐบุตร, 2565, น. 50-51) การแตงหนาแบบแฟนตาซีแสดงออกถึงศิลปะ
แนวความคิด สรางสรรคของชางแตละคน ซึ่งจะเห็นการแตงหนาแฟนตาซี ออกมามากมายหลายรูปแบบ แสดงถึง
แนวความคิดของแตละ คนตางๆ กันลวนแลวแตนาสนใจทั้งสิ้น เพราะการแตงหนาแฟน ตาซีไมมีขีดจากัด จึงเปน
สนามการแตงหนาที ่ใหชางแตงหนา (Make-Up Artist) แสดงศิลปะของตนเองอยางเต็มที ่ใน แนวความคิดที่
สรางสรรค (รังสรรค  ศิริชู, 2530) 
 

ระเบียบวิธีการวิจัย 
การศึกษาครั้งน้ี ผูวิจัยใชการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใชวิธีการวิเคราะหตัวบท (Textual 

Analysis) ศึกษาจากงหนาของตัวละครในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” โดยผูวิจัยไดดาวนโหลด
แหลงขอมูลมาจากแอปพลิเคชัน (Application) ไอทูน (iTune) ทำใหสามารถยอนดูยอนหลังไดโดยไมมีโฆษณามา
ขั ้น ร วมกับการสัมภาษณเจาะลึก (In-depth interview) ในลักษณะของการสัมภาษณแบบไมเปนทางการ 
(Informal interview) และผานการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) ในฐานะผูใหขอมูล
หลัก (Key informants) โดยเปนความเชียวชาญทางดานการแตงหนา การออกแบบเครื ่องแตงกายและมี
ประสบการณทางดานวิชาชีพในวงการบันเทิงมากกวา 10 ปข้ึนไป ผูวิจัยไดจำแนกผูใหขอมูลสำคัญออกเปน 2 กลุม 
คือ 1. กลุมชางแตงหนา จำนวน 3 ทาน และ 2. กลุมผูออกแบบเครื่องแตงกาย จำนวน 3 ทาน โดยผูใหขอมูลสำคัญ
ตองเปนผูมีความรู ความเชี่ยวชาญ และความชำนาญทางดานวิชาชีพ รวมทั้งสิ้น จำนวน 6 ทาน เพื่อนำไปสูการ
วิเคราะห การนำเสนอขอมูลแบบพรรณนาเชิงวิเคราะห (Analytical Description) เปนการเขียนบรรยายขอมูล
อยางมีระบบระเบียบและหาขอสรุปของงานวิจัย 

 
สรุปผลการวิจัย 

1.  ปรสิตการสื่อสารจากการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค”  
การแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอถือเปนการสื่อสารผานสิ่งรบกวนของการสื่อสาร (Noise) ในลักษณะที่
เรียกวา “ปรสิตการสื่อสาร” (Paracommunication) พบ 2 ลักษณะ ดังน้ี 

1.1 ปรสิตการสื่อสารจากตัวบทขึ้นกับสิ่งที่อยูรอบ ๆ ตัวบท (Peritext) คือ การใชโครงสรางของ           
การแตงหนาในลักษณะที่มากกวาหรือนอยกวาสภาวะปกติ เชน เจแตว (จาตุรงค มกจก) ไดใชการทาเปลือยตาเต็ม
เปาตาไลไปถึงทองคิ้วดวยอายแชโดวสีมวงและสีดำ (ภาพที่ 1) เจพยูน (ติ๊ก กลิ่นสี) ไดใชการติดขนตาปลอมมากกวา 
4 คู โดยติดในบริเวณคิ้ว บริเวณระหวางคิ้วกับดวงตา บริเวณขอบตาดานบน และบริเวณใตขอบตาดานลาง (ภาพที่ 
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2) และแพนเคก (โกะตี๋) ไดใชการเขียนคิ้วเสนโคงที่มีขนาดใหญและหนากวาปกติ และใชการทาปากดวยลิปสติกสี
ชมพูออนที่ออนมากกวาปกติ (ภาพที่ 3) 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1 การแตงหนาเจแตว 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2 การแตงหนาเจพยูน 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 การแตงหนาแพนเคก 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 

1.2 ปรสิตการสื่อสารจากตัวบทท่ีปรากฏอยูรอบนอกตัวบท (Epitext) คือ การแตงหนามีการเช่ือมโยง
ตัวบท (Intertextuality) ในลักษณะของการอางอิง (Quotation) คือ การแตงหนาของตัวละครเอกไดมีการอางอิง
ถึงตัวละครของ เจแตว เจพยูน และแพนเคก จากภาพยนตรเรื่อง “หอแตวแตก”และการทิ้งรองรอย (Trace) คือ 
การแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเปนตัวบทใหมที่ไดมีการทิ้งรองรอยบางอยางจากตัวบทดั้งเดิมที่ไดหยิบ
ยืมมาจากภาพยนตรเรื่อง “หอแตวแตก” เชน เจแตว (จาตุรงค มกจก) ไดใชการทาเปลือยตาเต็มเปาตาไลไปถึงทอง
คิ้วดวยอายแชโดวสีมวงและสีดำ การทาปากดวยลิปสติกเนื้อดานดวยสีแดงเขม และการเขียนคิ้วเสนเล็กเรียวยาว 
(ภาพที่ 4) เจพยูน (ติ๊ก กลิ่นสี) ไดใชการติดขนตาปลอมขนาดใหญ 2 คู โดยติดบริเวณขอบตาดานบน และบริเวณใต
ขอบตาดานลาง (ภาพที่ 5) และแพนเคก (โกะตี๋) ไดใชการใชรองพื้นดวยรองพื้นที่มีสีออนกวาใบหนา และใชการทา
ปากดวยลิปสติกสีชมพูนูดที่ออนมากกวาปกติ (ภาพที่ 6)  
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ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม–สิงหาคม 2568) 

 
                                     
 
 

 
ภาพที่ 4 การแตงหนาเจแตว 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 
 
                       
 
 
 
 
ภาพที่ 5 การแตงหนาเจพยูน 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 
 
           
 
 
 
 
ภาพที่ 6 การแตงหนาแพนเคก 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 

นอกจากนั้นผูวิจัยพบวา เครื่องแตงกายและเครื่องประดับของตัวละครเอก มีลักษณะเปนปรสิตการ
สื่อสารดวยเชนเดียวกัน คือ ตัวละครมีการสวมใสเครื่องแตงท่ีมีลักษณะที่เปนแฟนตาซีท่ีมีลักษณะมากกวาปกติของ
ผูคนท่ีไปรวมพิธีแตงงาน เชน เจแตว (จาตุรงค มกจก) ไดสวมใสเครื่องแตงกายที่มีลักษณะเปนรูปทรงโบว และสวม
ใสเครื่องประดับผมเปนโบวขนาดใหญ (ภาพที่ 7)  เจพยูน (ติ๊ก กลิ่นสี) ไดสวมใสชุดแตงงานและเครื่องประดับผมที่มี
ขนาดใหญและยาวกวาปกติ (ภาพที่ 8) และแพนเคก (โกะตี๋) ไดสวมใสชุดที่ลักษณะเปนรูปทรงเคกในวันแตงงาน 
และสวมใสหมวกรูปทรงเคก (ภาพที่ 9) 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 เครื่องแตงกายและเครื่องประดับของเจแตว 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 
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ภาพที่ 8 เครื่องแตงกายและเครื่องประดับของเจพยูน 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 

 

 
 
ภาพที่ 9 เครื่องแตงกายและเครื่องประดับของแพนเคก 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=8_i4FXX6nOA 
 

สำหรับการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลงดังกลาว ไดแสดงใหเห็นถึงองคประกอบของการ
สื่อสารตาง ๆ ที่สามารถแปรเปลี่ยนและกลับกลายเปนสิ่งรบกวนไดเสมอ เชน ตัวสารตัวเดียวกันอาจเปนสารของ
ผูรับสาร และในขณะเดียวกันก็อาจกลายเปนสิ่งรบกวนของผูรับสารคนอื่น ๆ ได ซึ่งยังถือวาเปนประเด็นที่มีความ
คลุมเครือเปนอยางยิ่ง ดังนั้น “สิ่งรบกวน” หรือ “ปรสิตการสื่อสาร” เปนองคประกอบที่สามารถเปลี่ยนสถานเปน
องคประกอบของการสื่อสารที่ทำหนาที่ในการกำหนดความหมายของการแตงหนาใหเกิดขึ้นได อันนำไปสูความ
สนุกสนาน ความบันเทิง และรื่นรมยในยุคดิจิทัล 

การควบรวมการสื่อสารจากการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” 
ผลการศึกษาพบวา การแตงหนาของตัวละครเอก มีฐานะเปน “ตัวบท” (Text) หรือ “ตัวสาร” (Message) เปนสิ่งที่
ถูกสรางขึ้นจากการผสมรวมจากเครื่องหมายตางๆ สัญญะ (Sign) จากองคประกอบพื้นฐานทางศิลปะ เชน สี เสน 
แสง เงา น้ำหนัก รูปทรง รูปราง และลักษณะผิว รวมกับโครงสรางของการแตงหนา ในที่นี ้ คือ ขั้นตอนของการ
แตงหนา ไดแก 1. การรองพ้ืน 2. การไฮไลท 3. การเฉดดิ้ง 4. การทาแปงฝุน 5. การเขียนคิ้ว 6. การปดมาสคาราคิ้ว 
7. การเขียนขอบตา 8. การทาอายแชโดว 9. การปดมาสคารา 10. การติดขนตาปลอม 11. การปดแกม และ 12. 
การทาปาก โดยมีบริบท (Context) คือ บริบทที่มาจากเพลงริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค  ไดเกิดลักษณะที่เรียกวา การ
ซอนทับการสื่อความหมายของสื่อหลายประเภทที่ผสมรวมันในการสรางความหมาย หรือที่เรียกวา การควบรวม
ทางการสื่อสาร (Convergence Communication) ดังนั้นใบหนาและการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอ
เพลงริบบิ ้นเลิฟคัลเลอรไดดำรงอยู ร วมกันตามรูปแบบ “ปฏิปกษสัมพันธ” (Symbiosis) ในลักษณะที ่เปน
ความสัมพันธแบบพ่ึงพา (Mutualisms) ซึ่งไมสามารถแยกขาดออกจากกันไดตองอยูควบคูกันไปเสมอ 
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ปที่ 7 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม–สิงหาคม 2568) 

ทั้งน้ีการสรางความสมบูรณและความชัดเจนทางการสื่อสารใหแกการแตงหนาของตัวละครเอก จำเปนตอง
อาศัยเครื ่องแตงกายและเครื ่องประดับเขามาชวยกำกับความหมายของการแตงหนาใหเกิดขึ ้นดวย ดังนั้น
องคประกอบตางๆ คือ การแตงหนา เครื่องแตงกายและเครื่องประดับลวนดำรงรวมกันในลักษณะปฏิปกษสัมพันธท่ี
เปนความสัมพันธแบบพึ่งพา โดยไมสามารถแยกออกจากกันไดหากแยกขาดออกจากกันก็จะไมสามารถสราง
ความหมายของตัวละครใหเกิดความสมบูรณและชัดเจนทางการสื่อสารได โดยจะแสดงใหเห็นอัตตะของการสื่อสาร 
(Metacommunication) คือ “เจแตว เจพยูน และแพนเคก” ดังนั้นการควบรวมการสื่อสารจากการแตงหนาของตัว
ละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค” จึงลักษณะเปนการบูรณาการจากการควบรวม
องคประกอบของการสื่อสารอยางฉับพลันทันใดและมีความสลับซับซอน (Highly Complexed) 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
 การแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลงไดใหแสดงใหเห็นถึงสื่อสารผานสิ่งรบกวนของการสื่อสาร 
(Noise) ในลักษณะของปรสิตตัวบท (Paratextual Sign) โดยเปนปรสิตท่ีเกิดจากรูปลกัษณภายนอก (Appearance) 
ในฐานะปรสิตการสื่อสาร (Para communication) โดยมีฐานะเปน “สิ่งรบกวน” การสื่อสารซึ่งสามารถสวมบทบาท
เปนรหัสในการจัดการความหมายของการแตงหนาของตัวละครเอกใหเกิดข้ึนได การแตงหนาในลักษณะเชนนี้จึงเปน
สื่อรอน ที่เปดโอกาสใหผูรับสารแสดงความคิดเห็นหรือจินตนาการเพิ่มเติมไดเพียงเล็กนอย ดังเชนที่ McLuhan  
(อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2555) กลาววา สื่อรอน คือ สื่อที่จัดสรรขอมูลไวมาก (High definition) มีการกำหนด
มาแลวอยางมากจนแทบไมมีชองวาใหผูรับสารเขาไปใสขอมูลหรือเนื้อหาเพ่ิมเติมนัก 

การแตงหนาของตัวละครเอกจึงเกิดการซอนทับการสื่อความหมายของสื่อหลายประเภทเขาไวดวยกัน 
ภายใตบริบทของในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบิ้นเลิฟคัลเลอรแบล็ค”  มีฐานเปนสื่อลูกผสม (media hybrid) ที่มีความ
ก่ำกึ่ง (ambiguous) และความคลุมเครือ (Uncertainty) ทางการสื่อสาร เนื่องจากการสรางความหมายไมไดมีสูตร
สำเร็จที่ตายตัว แตการสรางความหมายจึงตองอาศัยการซอนทับการสื่อความหมายลวนเกิดจากการผสมรวมการ
หยิบยืม ยุบรวมและถายโยงผสานสื่อหลายประเภทเขาดวยกันในลักษณะที่เรียกวาการบูรณาการของการสื่อสาร จน
เกิดเปนผลงานสรางสรรคขึ้นใหมไดตลอดเวลาในสื่อดิจิทัลขึ้น สอดคลองกับ (Jenkins, 2006 อางถึงใน ศิริชัย ศิริกา
ยะ และยุทธนา สุวรรณรัตน, 2560, น. 117) กลาววา สื่อดิจิทัลจะเปนตัวที่มาปลดปลอยพวกเราออกจากการกดขี่
บังคับจากสื่อมวลชน พรอมท้ังเปดโอกาสใหเราไดเลือกเฉพาะเนื้อหาที่มีความหมายเฉพาะตัวเราเองได นั่นคือดิจิทัล
เทคโนโลยีทำาใหเกิดการควบรวมและกระตุนใหเกิดการมีสวนรวมทางการสื่อสารและการสรางภูมิปญญารวมกัน 
สอดคลองกับ Jay David Bolter (2002, pp. 77) กลาววา สื่อที่เกิดขึ้นในยุคดิจิทัล มีลักษณะของการทำสื่อขึ้นใหม 
(remediation) โดยสื่อดิจิทัลนั้นลวนเกิดจากกระบวนการหยิบยืม ผสมผสานและปรับปรุงรูปแบบที่เคยมีมาแต
ดั้งเดิม เพ่ือสรางความบันเทิงเริงรมย 

ดังนั้นการแตงหนาของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลงดังกลาว ทำใหเกิดการสื่อความหมายถึงความ
สนุกสนาน ความบันเทิง และรื่นรมยในยุคดิจิทัล โดยถือเปนวิธีการสรางความนาสนใจใหแกเนื้อหาของรายการ 
ทามกลางการชวงชิงกระแสความนิยมของสื่อในยุคหลังสมัยใหมหรือยุคดิจิทัล ดังท่ี กาญจนา แกวเทพ (2552) กลาว
วา “เราไดมาถึงยุคสิ้นสุดของเหลาเกาในขวดใหม หรือ เหลาใหมในขวดเกาแลว เพราะทั้งเหลาและขวด (Elements) 
ลวนแลวแตเปนของเกาทั้งสิ้น แตนาจะมี “วิธีริน” (Organization หรือ Relation) ที่ยังคงแปลกใหมได” เราจะเห็น
ไดวาวิธีคิดของยุคหลังสมัยใหมไมไดใหความสำคัญหรือคุณคาตอผลงานตนฉบับมากกวาผลงานที่เกิดจากการผลิตซ้ำ 
งานวิจัยนี้พยายามชี้ใหเห็นวา สิ่งรบกวนการสื่อสารไมไดถูกพันธนาการเพียงแคเปนองคประกอบที่ขัดขวางมิใหการ
สื่อสารประสบความสำเร็จเทา ในทางกลับกัน “สิ่งรบกวน” ที่ปรากฏในยุคดิจิทัลถือไดวาเปนองคประกอบการ
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สื่อสารท่ีเขามามีบทบาทสำคัญที่สามารถเปลี่ยนแปลงสถานะ สวมบทบาท และมีสวนรวมในการกำหนดความหมาย
ใหเกิดข้ึนไดในโลกยุคดิจิทัล เพ่ือนำวิธีการ เทคนิคและองคความรูไปพัฒนางานสรางสรรคตอไป 
 

ขอเสนอแนะในการวิจัย 
 การวิจัยนี้ผูวิจัยไดทำการศึกษาวิเคราะหถึงปรสิตการสื่อสารและการควบรวมการสื่อสารจากการแตงหนา
ของตัวละครเอกในมิวสิควีดิโอเพลง “ริบบ้ินเลิฟคัลเลอรแบล็ค” โดยใชกลวิธีการสื่อสารท่ีนาสนใจ คือ การใชปรสิต
การสื่อสารหรือสิ่งรบกวนมากำหนดความหมายของตัวละครเอกใหเกิดขึ้น โดยศึกษาเพียงปรสิตจากการแตงหนาใน
มิวสิควีดิโอเพลงเทานั้น หากแตในการผลิตผลงานมิวสิควีดิโอเพลง ยังสามารถนำปรสิตการสื่อสารหรือสิ่งรบกวน ไป
ปรับใชในการสรางสรรคทางดานฉาก การจัดแสง เทคนิคพิเศษ หรือการตัดตอภาพ ฯลฯ ไดอยางนาสนใจ 
 ทั้งน้ีผูสนใจนำองคความรูน้ีไปศึกษาตอยอดทางดานการผลิตผลงานสรางสรรคผลงานทางดานนิเทศศาสตร
ในมิติตาง ๆ ของสื ่อดั ้งเดิม  (Traditional Media) เชน โฆษณา ละคร ภาพยนตร ภาพนิ่ง และสื่อใหม (New 
Media) เชน การผลิตคลิปวีดีโอ ยูทูป (YouTube) เฟซบุก (Facebook) อินสตาแกรม รีลส (Instagram Reels) 
หรือติ๊กต็อก (Tik Tok) ฯลฯ เพื่อสรางความแปลกใหม ความนาสนใจ ความดึงดูดและชวยแกไขปญญาความนาเบื่อ
หนายของผูรับสารหรือผูชมผลงาน ซึ่งจะเปนประโยชนอยางยิ่งตอการสรางผลงานใหเกิดความนาสนใจและสราง
กระแสไวรัลในบริบทตาง ๆ ไดตอไป 
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